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美赞臣奶粉
被疑致命在美下架

美赞臣深陷“下架门”
上周， 有海外媒体报

道 ， 沃尔玛从全美超过
3000家超市撤回一批批号
为ZP1K7G的美赞臣配方
奶粉，原因是美国密苏里
州一名新生儿在食用这
种奶粉后，疑似受到一种
名为 “阪崎杆菌 ”的罕见
细菌感染，并最终不治身
亡 。据悉 ，死亡婴儿所食
用的奶粉样本已被送往
美国疾控当局， 致死原因
是否与奶粉有关目前尚无
定论。

对此， 美赞臣中国相
关负责人昨日对本报记者
表示，该款产品并没有在
国内销售，其他美赞臣产
品在国内商场并未下架。
在美赞臣公司发布的企
业声明中称，阪崎杆菌是
肠杆菌科的一种，在自然
环境中普遍存在，目前美
赞臣正积极配合当地卫
生部门对婴儿的感染源
进行鉴定 。随后 ，记者走
访京城多家超市，并未发
现该款产品。 据了解，美
赞臣婴儿奶粉大多是国

内灌装，没有美国原装进
口的新生儿奶粉。

国内销售或将受重创
虽然美赞臣方面强

调， 该款奶粉并未进入国
内市场销售， 但这或许并
不能避免该事件对其在国
内的销售产生冲击。 多家
超市工作人员向记者表
示， 近几日美赞臣的销售
情况并没有出现明显波
动， 但这很可能是由于大
家还不清楚其在美国下架
的消息。 很多在选购奶粉
的消费者也告诉记者，自
己并不知道美赞臣在美被
调查， 如果知道会立即放
弃购买该品牌奶粉， 同时
表示：“虽然知道该款奶粉
没有在国内销售， 但是对
孩子不敢冒这个险。”

有不愿具名的品牌营
销专家在接受记者采访时
表示，当初明治奶粉“召回
门”事件发生后，产品销量
出现明显下滑， 现在美赞
臣奶粉质量问题尚未被证
实， 这期间很多消费者会
选择观望，不敢轻易购买。
这个消息来自于国外，很

多国内的媒体周末没有版
面， 所以消息传播并没有
真正开始， 等消息广泛传
播后， 该品牌产品的销量
在近几个月内将会受到影
响。相关人士预测，销量下
滑可能会超过三成。

国产品牌迎反击契机
以上营销专家还指

出， 明治和美赞臣的接连
“落马”或许会为国产品牌
创造一个恢复市场的机
会。“当初国内乳制品企业
遭遇了一连串的安全事故
和行业丑闻， 使国内消费
者丧失信心， 越来越把消
费目光转向洋奶粉， 而洋
奶粉借国产品牌的信任危
机，大量抢占市场，目前已
经将国产品牌挤压到了角
落。但是现在，外资品牌也
频发安全事故， 本土品牌
正好可以借此机会， 重塑
品牌，严把质量关，将市场
收回。”

记者致电多家国产奶
粉企业， 但是对方均拒绝
对上述事件发表任何评论
和看法， 只表示会继续做
好自己的产品。

此外， 洋奶粉的安全
事故也令消费者丧失信
心。有消费者对记者表示，
当初因为国产奶粉频繁
出事，所以宁愿高价选购
外资产品，以为质量可以
依赖，但是现在外资奶粉
也频发事故 ， “接下来真
不知道为孩子选什么奶
粉了”。

商报记者 李冰

国际化是我国加入世
贸组织10年来 ，社会各界
一直探讨的问题 。自2008
年经济危机之后，虽然我
国企业的生存环境面临
内外多重挑战，但国际化
仍被看做是国内企业的
最大商机。

爱国者数码科技有限
公司董事长冯军在2011年
度 “中国智造·世界强音”
高峰论坛上表示：“国际化
是中国企业接下来最大的
创业机会。”

他指出， 为了把握国
际化机遇， 爱国者还联合
格力等国内多家500强企
业成立了“爱国者国际联
盟”，作为中国品牌的加速
器，使国内企业“抱团”走
出去。 目前，“爱国者国际
联盟”已经在英国、丹麦、

比利时等欧洲国家为我国
企业入驻获得了部分商业
性优惠政策。

除了冯军认为的 “最
大创业机会”， 在此之前，
大连万达集团股份有限公
司董事长王健林还曾表
示，“下一个10年， 国际化
是民营企业的新机遇”。

王健林认为 ，民营企
业在国际化方面具有制
度优势。这种制度优势表
现在国际上并购企业时，
民营企业董事会可自行
决定 ， 但国企就很难做
到，但他并不否认国有企
业的国际化，只是体制限
制了国有企业真正的市
场地位。 同时他还认为，
中国企业的国际化需要
到美国和欧洲，因为非洲
政局不稳，不利于企业的

发展。
不过，中国企业在接

下来的国际化过程中将
面临许多不容忽视的问
题 。

汉能投资集团董事
长兼首席执行官陈宏表
示， 在国际化过程中，缺
乏各种各样的人才 ，这主
要体现在两个方面：一方
面是国际化的观念和思
维方式；另一方面是国际
化的管理方式 。 “任何一
个企业国际化均需要过
程 。在这种情况下 ，中国
企业从中国制造走向全
球 ，要打品牌 。我认为中
国企业在盈利及利润率
各方面都会增长，一定要
给企业时间，国际化不要
太急。”他说。

商报记者 高立萍

相对于国产奶粉市场的平静，近期外资品牌奶粉风波
不断。 继日本明治奶粉因检测出放射性铯而身陷

“召回门”不足一月，美国奶粉巨头美赞臣又因涉嫌导致
婴儿细菌感染， 而遭遇全球最大零售商沃尔玛在全美超
过3000家超市下架。洋奶粉事故频发，令国内信奉外资品
牌的消费者失望不已，有评论指出，这或许是国产品牌反
击突围的契机，国产奶粉正好借机恢复消费者的信任，夺
回被外资品牌蚕食的市场。

虽面临诸多挑战

企业家仍视国际化为最大商机


