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从春节期间的销售数据看，尽管
超过一成的同比提升并未完全达到
预期，但还是让商场看到了今年的发
展方向。

进入今年中段，商场引进的不少
知名品牌将陆续入驻。在品牌升级的
同时，作为百货店配套的其他职能也
将被陆续完善。

乐天银泰百货总经理 陆泳：
“升级品牌、做强副业”

消费形势如果日趋紧张，将让经
营奢侈品行业的企业受益。 因为，一
般情况下， 尽管奢侈品的单价较高，

但价格波动不会过于频繁，其保值的
特点， 在吸引原有顾客群的同时，可
能还会招揽一批新的购物群体。

金宝汇购物中心总经理陆屹：
“高端消费的新机遇”

黄金不仅可以作为装饰佩戴 ，
更重要的是黄金的货币属性决定
了它不仅仅是一种商 品 ， 它特有
的保值增值特性使得它有了收藏

的价值 。
通货膨胀等原因会使消费者更

愿意将手中的资金用来投资黄金 ，
因此今年的消费市场很有潜力。

国华商场副总经理周香蕊：
“黄金能保值潜力巨大”

虽然业界普遍认为今年的零售
市场形势不容乐观，但宏观经济存在
的问题对电子商务影响甚微，反而由
于资金趋紧 ， 有一部分人会转向网

购。我们预计从2月底3月初开始便会
迎来“五一”假期前的一波小高峰，今
年的销售额预期也会较去年有大幅
提升。

新蛋网市场总监孟繁波：
“部分消费者将转向网购”

网购本来就具有实惠便宜的特
点，深受年轻人喜爱。如果未来整体

消费形势趋于平淡，会让更多消费者
关注网购、学会网购。

当当网公关高级总监郭鹤：
“这一时期是网购的机会”

元旦、春节如接力赛一般上演营销大戏，已经透支了今年本就不乐观
的消费前景。近日，多位业界高管在接受记者采访时坦言，企业在春节期
间的业绩有所增长，但大多未达预期。知微见著，有消息称，不少零售企业
都调低了今年的销售增长预期。 在消费者各项生活成本不断增加的大背
景下，接下来长达数月的消费淡季将是对零售企业的一场大考。不过尽管
面对消费淡季，但京城商业高管眼中依然充满商机。

商业高管眼中的“淡季商机”
商报记者 李铎 崇晓萌 张帆 吴文治 王璀一 孙舒扬
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A5 A6 A7 春节市场成网商新金矿揭秘临期食品背后的故事万宁“模仿”之路还能走多久？
万宁和屈臣氏两大连锁品牌的竞争仍在继续。记

者近日走访多家万宁和屈臣氏门店发现，晚于屈臣氏
进入内地市场的万宁，为了加速追赶的步伐，拿起了
“模仿”的武器。

近日， 国家工商总局出台的一则关于临近保质
期食品的销售要求， 引起各地消费者和各大超市的
广泛关注。披着神秘面纱的临期食品如何界定？为何
备受关注？

由于物流大面积歇业，以往，春节期间一直是网购
低谷期。不过，记者近日从多家电商企业处了解到，即
使无法及时出货，但由于消费者有购物需求，电商企业
在春节期间接到的订单量远超预期。

京城商企四招迎接淡季大考（详细报道见A4版）

尽管随着国家一系列消费激励政
策效应逐步减弱以及宏观调控的持续
推进，家电行业增长趋于平稳，但从中
长期看，随着城镇化进程的加快，二三
级市场家电需求仍然较旺。同时，北京
今年全市将完成9万套上市项目和7万
套定向住宅新建收购， 这些住户对家

电、家装的需求将是硬性的，将为北京
的家电市场带来消费空间。

另一方面， 随着新技术应用、新
产品不断推出，产品更新换代需求加
强， 尤其在消费类电子产品方面，仍
然保持了较快的增长态势，家电行业
的发展空间仍然很大。

北京苏宁总经理侯恩龙：
“新建住宅带来重大商机”

结束了元旦、春节的两大促销期
后，北京商业将进入较长一段时间的
平淡期 ， 这让零售企业面临新的考
验。不过，即便处于市场平淡期，依然

存在被多数消费者青睐的商品。
只要抓 住 这 一 时 期 的 消 费 热

点 ，借助营销手段 ，就能有效引导
消费 。

王府井百货大楼总经理周晴：
“抓住平淡中的热门商品”

春节消费前移 ， 无形之中拉长
了此后的销售淡季 。今年上半年 ，京
城百货业的挑战要大于市场机遇 。
到了下半年 ， 随着各种促消费政策
的深入 ， 百货领域将迎来新的发展

机遇。
对于双安商场也是如此。 今年下

半年，商场将陆续有一批大品牌入驻，
这将成为吸引新客流、 挖掘老客户的
重要机遇。

双安商场总经理 田怀亮：
“下半年将现转机”

由于今年的消费形势复杂，购物中
心领域的整体走势仍存在不确定性。

在这种情况下， 购物中心业态要
强化自身多业态的优势， 不能只靠购
物职能。 不断引进特色门店的业态，

完善商场的功能组合是拉动客流的
重要手段 。目前 ，商场已经和十余个
省市的公司达成了合作意向，将去年
颇为火爆的各地商品大集以专柜形
式入驻卖场。

金源新燕莎MALL总经理傅跃红：
“促消费不能只靠购物”


