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3C产品成返乡族热门年货

北京国美春节销售超平日4倍

揭秘临期食品背后的故事

现状
临期食品是指快到保

质期的食品， 部分超市已
专门设立 “临近保质期食
品销售专区”，把快到保质
期的食品归置到一起进行
统一陈列、统一销售。

如食品保质期为1年
以上的，期满之日前45天，
可放入临近保质期食品销
售专区集中陈列和销售 ;
保质期为半年以上不足1
年的， 期满之日前20天算
临近保质期食品 ; 保质期
少于15天的， 期满之日前
1-4天， 可放入临近保质
期食品专区销售。

据 了 解 ，2008年 9月
起， 海淀工商分局牵头开
始在辖区内800平方米以
上的大型超市推广 “临期
食品专柜”，截至目前已开

设近百家。 海淀工商分局
相关负责人表示， 设立临
期专柜可以尽量避免进入
流通领域的食品退回厂家
后出现过期食品再加工等
问题， 更有利于工商部门
进行监管， 同时建议更多
的超市开设临期专柜。

国家工商总局制定的
《食品市场分类监管制度》
规定， 县级及其以上地方
工商行政管理机关应督促
商场、 超市等企业针对处
于保质期内、临近保质期、
保质期届满等不同情况的
食品采取有针对性的管理
措施， 对即将到保质期的
食品在陈列场所向消费者
做出醒目提示； 对超过保
质期的食品， 应立即停止
销售， 食品的处理情况应
当如实记录。

某大型连锁超市负责

人表示， 由于工商部门对
超市设立临期食品专柜没
有强制性，所以大多数超市
没有设立临期食品专柜。

难题
此前， 超市为保证不

销售过期食品， 通常会把

临近保质期的食品提前退
回给厂家， 但退市后厂家
的行为往往处于监管盲
区。 但在超市设立临期食
品专柜、 出现临期食品问
题后， 各大超市纷纷做出
回应， 均表示设立临期食
品专柜并不难， 但仍有很

多问题亟待解决。
某外资连锁超市负责

人表示， 由于价格相对较
低，很多消费者“喜欢”临
期食品， 但商品条码问题
很难解决。 同一商品在一
家超市内只有一个条码，
超市内一定会有同一产品
的临期食品， 由于部分临
期食品售价一定会相对较
低， 但同一条码无法显示
两种价格， 超市方面很难
解决， 只能在抹去原有商
品条码， 在临期食品包装
外贴新条码。

其同时表示， 一般大
型超市都有很完善的进货
系统，系统会根据销售情
况下单， 所以一般来讲，
超市的临期食品也比较
少，几乎都可以被消费者
所消化。

目前所谓对即将过期
食品向消费者做出醒目提
示，也只是对消费者的一
个善意提醒，落实起来不
那么容易 ，尚有一些 “补
丁 ”要打 。怎样定义醒目
提示 ，用什么字体 、多大
字号 、什么颜色 ，在食品
包装的什么位置并不明
确，可以有各种理解和诠
释，想象空间较大。还有，

有包装的食品可以在包装
上标明“醒目提示”，对那
些散装的食品， 商家应如
何做、 消费者如何分别成
为新问题。

出路
某大型连锁超市负责

人表示 ，一般来说 ，食品
在保质期前没有卖完的
话，会先撤架然后找厂家
退货，大多都是离保质期
还有1/3时间的时候基本
就撤了， 不会等到过期才
撤柜。

城乡仓储大超市负责
人曾向记者透露，不少厂
家负责人欲往临期食品
专柜送货，以消化自己的
库存 。同时 ，这也算是给
临期食品开辟了新销售
渠道。

其同时表示， 这算是
给临近保质期食品找到了
新的销售渠道。“临期食品
专柜”中陈列的食品，普遍
销售较快。 自从开设了临
期食品专柜以后， 临期食
品的销售比以前快了将近
1/3的时间。这不仅让市民
得到实惠， 同时减少了生
产厂家的经济损失。
商报记者 孙舒扬/文并摄

近日，国家工商总局出台的一则关于临近保质期食品的销售要求，引起各地消费者和各大超
市的广泛关注。披着神秘面纱的临期食品如何界定？为何备受关注？

有媒体报道称， 京城大部分超市都没有对临近
保质期的食品做出提示， 虽然有些超市设置了临期
食品专区，但还是基本流于形式。许多超市都在卖场
里设置了临期食品专区， 但这些专区只陈列了很少
的商品，一般是三四种，绝大部分即将到保质期的食
品并没有被放在专区内，临期食品专区形同虚设。

■新闻链接

由于2012年的除夕夜
为1月22日，使得今年春节
消费旺季同元旦黄金周相
比时间更集中， 周期比往
年缩短， 因此家电卖场在
促销活动上力度更大、时
间更为集中。 北京国美的
数据显示，今年春节期间
北京国美整体的促销力
度超过去年，平均降价幅
度在35%左右。 由于上述
原因也造成年货销售行
情更具爆发性。从春节前
最后一个周末1月14日开
始到1月21日，节前短短一
周的时间， 北京国美的周
销售额是平时销售额的4
倍以上。

随着 2012年 3D频道
的开播，春节前3D电视的
首波购买高峰已经到来。
从彩电市场产品推出速度
来看， 所有彩电厂家目前
全部推出了3D电视新品，
预计在未来3D功能将成
为彩电产品的标准配置功

能。 从北京国美的彩电产
品销售数据来看， 从2012
年1月1日3D电视开播以
来 ，3D电视 的 销 售 量 暴
增， 销售金额增长6倍以
上。 春节前，3D电视的销
量更是大幅增长， 已经占
到彩电整体销售额的三成
以上。

随着消费电子的日益
普及，今年的3C产品的整

体需求量较往年有很大的
增加，“自用”和“送礼”成
为3C年货的主要用途，手
机、DV、DC等数码商品成
为了返乡族的首选 “年
货”。春节、寒假期间，学生
群体、 走亲送礼群体及单
位集采礼品群体对3C产
品需求激增，手机、平板电
脑、 数码产品销量持续走
高。 特别是 iPhone4S的上

市 更 是 带 动 了 以 苹 果 、
HTC、三星为代表的智能
手机市场。 从北京国美的
统计数据来看，中高端3C
产品成春节期间销售的主
力军， 特别是高端笔记本
电脑、 单反相机等消费电
子产品销售占比比平日提
升一倍以上。

此外， 北京国美今年
丰富多彩的促销活动对销
售的拉动也非常大。 从春
节前一直到正月十五，凡
是到北京国美购物的顾客
均有机会赢取购物免单的
大奖， 还有可能免费获得
克拉大钻。 为了消除国家
以旧换新政策取消所带来
的影响， 北京国美还联合
海尔等家电厂家共同推出
了“依旧换新”促销活动，
消费者只要购买相应品牌
的产品， 即可享受由国美
和厂家共同给予的新机
10%的补贴优惠。

商报记者 吴文治

对于近日五部委联合调查大型零售企业违规收费
等问题， 中百控股集团股份有限公司董事长汪爱群对
此有话要说。

他认为， 进场费是伴随着某些外资企业的进入在
我国连锁零售行业出现的一种现象， 对存在严重违规
收费的企业，应该坚决清理整顿，但同时也不应该将棒
子集中打在所有零售商身上。

“在2011年通货膨胀的大环境下， 连锁零售行业
成为了推高价格上涨的替罪羊， 其实零售商是很冤
的。”汪爱群解释道，商超所销售的许多商品在经过生
产到批（分）销的各个环节后 ，最终才流向零售终端，
上游冗杂环节的层层加价让零售商背上了最后推高价
格的黑锅。

汪爱群举了这样一个例子， 并指出：“零售商一方
面从代理商那里拿不到更低的进价；另一方面，如果零
售商要降低零售价， 制造商和代理商是断然不会同意
的，他们担心扰乱了他们的价格体系，零售商自然得不
到制造商与代理商的支持与合作， 有的甚至以停止供
货，即断货相威胁。”

汪爱群补充说：“步步高董事长王填前几年曾力推
零进场费，要求供应商以低价供货，但结果是进场费没
收， 低价也没拿到， 更谈不上为消费者提供低价商品
了。原因很简单，就是生产厂家和代理商为维护其利润
不愿降价，不愿调整原有的价格体系。”

“这与我国市场上长期形成的商品代理机制有关，
这些商品的生产者都有自己在各地的销售代理商，因
此厂商往往不会直接与零售商合作，零售商自然也就很
难享受到与代理商一样的价格政策，从根本上来讲还是
我国市场发展不平衡的特点以及多年来形成的固有流
通渠道体系造成的。”对此，汪爱群认为，生产与销售之
间的流通环节冗长才是导致进场费出现的根本原因。

在这样的情况下， 零售商如果不适当收取供应商
进场费的话， 连锁零售行业的发展甚至生存将受到挑
战。 商报综合报道

中百控股集团股份有限公司董事长汪爱群：

进场费根源在流通体系

“虽然家电以旧换新政策的终止给家电卖场的销售带来了一定的影响， 但是
3D频道的开播、iPhone4S的开售以及我们同家电厂家联合进行的多种形式的促销
活动，形成了新一轮销售高潮。”北京国美总经理宋林林在对今年春节假期的销售
进行总结时如此表示。


