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商报讯（记者 高立萍）煤价下跌对
火电企业本应该是高兴事 ， 但因为煤
价下跌实则侧面反映出全社会用电增
速放缓， 因此火电企业的效益也已受
到拖累。

来自秦皇岛煤炭网资讯中心的数
据显示，2月2日-8日当周 ，5500大卡动
力煤综合平均价格为779元/吨，较前周
综合平均价格相比下跌3元 ， 降幅为
0.38%。整体来看，动力煤综合平均价格
连续13周下跌， 累计跌幅高达74元，降
幅接近10%。与此同时，京唐港区各种动
力煤价格与上期相比，本期再次下跌10
元，也是连续13周下跌，每吨累计跌幅
高达90元。

去年11月30日，发改委下发电煤价
格调控公告，对市场交易电煤实行最高
限价，要求秦皇岛等环渤海地区主要港
口5500大卡电煤平仓价最高不得超过
每吨800元。因此，目前5500大卡动力平
均煤价格已经比电煤最高限价水平每
吨低了20多元。

此外，2月6日-12日当周，环渤煤炭
库存量由前周的1672.6万吨 ， 增加至
1680.1万吨， 库存量环比增加7.5万吨，
增幅达0.44%。 煤炭航运市场也跌至历
史低点，下游电厂库存和港口库存却依
旧保持高位。种种迹象表明煤炭市场价
格可能继续走低。

煤价连续下跌并没有使火电企业
兴奋，因为同时下跌的还有全社会用电
量。据此前媒体报道，今年1月全社会用
电量同比增速约为-7.5%，预计1-2月累
计增速仅为5%-6%。而国家能源局去年
公布的数据显示，2011年1-2月累计全
社会用电量增速为12.32%。

对于煤炭价格的不断走低、港口库
存的不断增加以及电力消费总量的降
低， 中投顾问研究总监张砚霖认为，这
些现象都说明宏观经济正在逐步放缓。
“对于火电企业来说， 这样的消息可谓
喜忧参半。煤价下跌自然是火电企业愿
意看到的局面，但是用电总量的下滑也
将导致火电企业收益减少。”他说。

煤价连跌13周 火电企业喜忧参半

商报讯（记者 李冰）继肉制品巨头双汇提交大
降五成的盈利预警报告后， 另一行业龙头雨润也发
布盈利警告，其2011年度未经审核管理账目显示，当
年净利润将同比下跌约38%左右。但与此相比，该公
司去年下半年净利下滑九成的数字更为引人关注。

记者查询雨润近两年的财务报表， 按全年业绩
下降38%计算， 其2011年约可实现净利润16.91亿港
元，减去上半年的16.09亿港元，雨润2011年下半年共
盈利8200万港元， 而2010年同期的数字为14.19亿港
元，这意味着，仅在去年下半年业绩同期下滑幅度高
达94%。对此，雨润集团相关负责人在接受记者采访
时的解释与其公告的说法几乎一致， 强调为原材料
成本的上涨所致。

在公告中， 雨润对净利润下跌的原因解释称：
“媒体持续多月的负面报道影响了集团的商誉和消
费市场对于集团产品的信任。”此外，原材料（特别是
生猪）成本的大幅上涨，造成该集团2011年下半年特
别是四季度的经营环境变得“极度艰巨”。

2011年对于雨润来说，可谓多事之秋，先是其子

公司因问题猪肉流入市场，被停产自查；又因传闻研
究机构浑水发表不利于该企业的报告， 引发股价大
震荡；随后有媒体质疑其大肆扩张圈地，推高产能数
字骗取政府补贴；9月，雨润又遭遇“瘦肉精”事件，虽
然企业对外表示事件源于该企业自检过程中有一头
猪的瘦肉精药检呈阳性，已进行无害化销毁，但仍受
到广泛的质疑。

对此，业内研究人士表示，雨润业绩的大幅度下
滑可以确定与其接连爆发的丑闻有关，可是，雨润的
“瘦肉精”消息发生在9月，有双汇事件的市场铺垫，其
影响并没有双汇大，对企业的冲击也远没有双汇那样
惨淡。“其下半年业绩骤降超过九成，应该还有其他方
面的影响。”他指出，去年对雨润影响较大的消息是其
“骗补”事件，早前雨润净利润中政府补贴占比较大，
且其财务报表处理有较为激进之嫌，所以，这次业绩
的急跌也不排除对此进行相关调整的可能性。

2011年“3·15”双汇“瘦肉精”事件曝光，随后第
二季度其发展就已经停滞，且遭受了高达2亿元的亏
损，下滑171%。全年来看，双汇预计净利润将比上年

同期下降49.17%-52.62%。
事实上，自从雨润陷入“骗补”漩涡后，双汇所获

政府补贴的数字也引起外界关注， 其去年上半年所
获国家补贴同比激增11倍。所以上述专家表示，2011
年，肉制品行业两大巨头业绩双双大幅度下降，他们
当期所获政府补贴的数字将成为年报正式发布后值
得关注的重点。 韩玮/制表

雨润去年下半年盈利蹊跷降九成
自行归咎于丑闻频发及猪肉涨价

商报讯（记者 孙聪颖）昨日，日本相机和医疗器械制
造企业奥林巴斯发布了截至今年3月31日的本财年业绩
预告，预计净亏损达320亿日元（约合4.12亿美元）。奥林
巴斯称，尽管亏损额不小，但与之前的机构预测差异不
大。不过，奥林巴斯上一财年的净利润为390亿日元。

此前巴克莱资本和德意志银行的分析师曾预测其
财年亏损为255亿日元。 主要原因就是相机业务不景气
以及日元升值影响。分析人士指出，奥林巴斯近年来相
机发展势头一年不如一年，在中国市场甚至没能挤入前
十名。

但是由于奥林巴斯医疗设备口碑不错，市场份额也
不小，还是受到了各大电子巨头的青睐。据消息人士透
露， 富士胶片控股株式会社曾提议与奥林巴斯合作，意
图扩张自己的医疗健康业务。此外日本最大的消费电子
出口厂商索尼也意欲拓展医疗业务挽救亏损， 也成了奥
林巴斯的潜在投资者之一。

奥林巴斯预计
本财年亏损4.12亿美元

商报讯（记者 吴辰光）刚刚上任雅虎CEO一职，斯
科特·汤普森就开始对公司酝酿一次大手笔。 记者昨日
获悉，雅虎大型产品部门准备重新划分结构，并有可能
进行裁员。

目前，这些计划仍处于初步构想阶段，按斯科特·汤
普森的计划， 不仅拿雅虎现任首席产品官布莱克·埃文
开刀，还将引入负责全球广告销售或收入的管理职位以
及多位产品高管。 斯科特·汤普森希望凭借这些调整计
划来重塑雅虎，并树立自己的威信。如果这一计划被执
行，雅虎又将进行裁员，同时放弃部分业务。

事实上，雅虎产品部门的重组早已悄然展开，而且
在汤普森上月出任雅虎首席执行官之前就已开始。依据
新的重组方案， 雅虎产品部门将被划分为三个部门，分
别为货币化部门、平台部门和面向消费者产品部门。

此次雅虎对产品部门重组的目的是为了刺激创新，
使雅虎更为迅速地推出新产品。雅虎当前在许多产品领
域都落后于竞争对手， 这也是斯科特·汤普森下决心对
产品部门进行重组的主要原因。前不久，雅虎推出了iPad
阅读应用程序Livestand，但由于发布时间过晚，目前仍在
市场上鲜有作为。

雅虎酝酿大规模重组产品部门
并有可能进行裁员

新车2月频繁发布
根据中国汽车工业协会的最新统

计数据显示，1月中国汽车生产129.94万
辆，环比下降23.20%，同比下降27.47%；
销售138.98万辆，环比下降17.75%，同比
下降26.39%，这组数据让龙年车市的开
局倍感尴尬。

但颜景辉告诉记者，虽然统计数据
比较惨淡，但1月乘用车（不含交叉型）
销售96.03万辆，环比下降17.68%，同比
下降24.15%，低于行业平均降幅。而且乘
用车 （不含交叉型 ） 占汽车总量比重
69.10%，比上年同期提高2.26个百分点，
成为了1月国内市场的惟一亮点。

同时，各车企纷纷加大了新车投放
的力度， 为销售回暖提供了支撑 。2月
初，乘用车企业就率先发力，广汽本田
上周以两款针对B级和A级主流细分市
场的年型车，拉开了征战2012年车市的
序幕。而在本周内还将有上海通用雪佛
兰的旗舰中高级车迈锐宝在中国市场
正式上市。除了上述车型外，包括斯柯
达、东风悦达起亚等乘用车企都将计划
在本月推出新车，伴随着企业新车的频
繁发布，乘用车市场将成为拉动车市增
长的主要力量。

置换客户成争抢重点
据了解，自进入2月以来，北京各汽

车品牌4S店都已加大了对置换客户的
争夺。 记者在一家进口大众4S店看到，
该店针对客户已打出了最高补贴1万元
的优惠。

在一家广汽丰田经销店，新凯美瑞
在2月的销量已经开始提升。该店销售经
理告诉记者，“虽然新凯美瑞上市时间不
长，但店里已经卖出了几十辆新凯美瑞，

目前还有部分置换的订单等待交付”。
广汽丰田北京大区营销总监信峻

峰表示，进入2月以来，新凯美瑞的销量
一直呈现出爬坡的状态，尤其是置换的
客户将成为今后广汽本田在北京地区
的重点增长目标。

颜景辉表示，伴随着汽车生产厂家
在春节后的产品供应恢复，市场的人气
也在逐步提升，各经销商在终端市场的
争夺战又将开始打响，目前终端市场针
对置换客户普遍出现了1000-1万元的
单独补贴。

车市增长恢复常态
伴随着车市的逐渐回暖，专家也普

遍预测，2月乘用车企业将恢复到正常
的增长速度上。

据了解，从目前各企业提供的增长
计划上看，今年主流乘用车车企的增长
速度基本保持10%左右，虽然1月部分车
企遭受了下滑，但今年的增长曲线肯定
将呈现出上扬的态势。

全国乘用车联席会秘书长饶达认
为，按照惯例，2月的销量本是市场年中
的一个低谷， 但由于2月工作日同比增
加了31%， 其同比销量也应增加30%左
右。车市正增长的态势已经开始显现，2
月的销量还是值得期待。

商报记者 蓝朝晖/文 CFP/图

各车企接连发布新车

乘用车市场有望率先回暖
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三年前迫于成本、 市场等经营压力
而退出中国的日本手机厂商京瓷， 正在
酝酿本周重返中国。 随着国内智能手机
市场进入爆发期，近期来，包括索尼、夏
普等日本数码厂商都开始重启中国市场
的“掘金之旅”，但有关专家表示，如果日
系手机不能在国内市场有清晰的定位，
那么将重蹈2G手机时代的复辙。

京瓷首款手机本周将发布
据记者了解， 京瓷重返国内的第一

步是与国内移动运营商合作， 它将于本
周正式发布由中国电信定制的3G智能
手机———KSP8000。这款手机将由国代商
中邮公司报销， 正式上市后将获得中国
电信的终端补贴， 并在中国电信与社会
渠道一同销售。

京瓷手机相关人士表示， 倘若该款
手机的销售业绩和市场反应达到销售预
期， 那么京瓷将会进一步研发推出新机
型并且制定相关策略， 以便顺利拓展未

来的国内市场。
日本京瓷集团在多年前曾经与中国

振华集团合资成立京瓷振华， 正式进军
中国手机市场。在2008年初，京瓷因饱受
手机业务经营压力而全面收缩相关业
务， 继而也将合资公司的股份转让给振
华集团。在2009年底，京瓷更是彻底关闭
了天津的手机生产基地， 并全面撤退在
中国的业务分布。

日本手机卷土重来成趋势
资料显示，早在1999年，以东芝、松

下、 三菱为代表的日系手机便杀入由摩
托罗拉、爱立信、诺基亚三分天下的中国
市场。 但日系手机随后并未站稳脚跟。
2005年1月， 日本东芝公司率先退出中
国，此后索尼、三菱、NEC也逐渐退出。到
2008年1月，最后一家日企京瓷收购三洋
手机业务，随后告别中国市场，至此，日
系手机在中国呈现出寸草不生的局面。

日系手机卷土重来， 显然是被中国

智能手机的巨大市场所吸引。 艾媒咨询
数据显示，2011年四季度中国智能手机
市 场 销 量 达 到 2283万 部 ， 同 比 增 长
79.6%； 中国智能手机用户保有量为2.23
亿，占总手机用户的23.2%。相关数据预
测，今年国内智能手机的销量更将突破1
亿部。

正是在这样的巨大诱惑面前， 包括
索尼、夏普、富士通等日系厂商开始纷纷
回归国内市场。电信业专家付亮认为，在
2G手机时代，日本手机在技术和研发上
没有什么突出优势，但是，日本目前已全
面进入3G通信市场，随着中国智能手机
的高速发展，日本手机又看到了希望，卷
土重来也在情理之中。

能否克服水土不服成未知数
“日系手机要想在国内站稳脚跟，必

须克服以前的水土不服问题。”通信世界
网总编辑刘启诚表示。

他认为， 日系手机之所以曾经败退

得那么彻底， 主要因为日系手机带着一
种“孤岛基因”，这或许是由于产品在日
本及美国的良好销售态势令日企过于自
信而固步自封。 面对瞬息万变的中国市
场， 日本手机生产商还按照本土市场的
特点大打技术牌， 全然没有考虑到在中
国消费者对手机外观的重视程度胜于对
产品功能的追求。

业内网站科技讯相关负责人李忠存
则认为， 日系手机进入中国必须要有准
确的定位。

目前在国内市场上， 苹果、 三星、
HTC围绕高端市场展开了激烈争夺，而
华为、 中兴等为代表的本土品牌终端厂
商迅速崛起， 占据了千元智能手机的绝
大市场份额。

“目前在国内高端市场已很难有进
入的机会，而面对中低端的市场，日系手
机如何能在国产手机的冲击下杀出重
围，恐怕还是未知数。” 李忠存说。

商报记者 金朝力

索尼、夏普、京瓷先后复苏

日系手机重启在华掘金路

受春节假日的影响，1月的车市让
人感到了一丝寒意。昨日，亚运村汽车
交易市场副总经理颜景辉在接受记者
采访时表示， 虽然1月车市销量有下滑
的趋势，但2月销量将会好于1月，尤其
乘用车市场将会率先回暖。

据国外媒体报道，瑞士一家科技公司SmartData日前
在加利福尼亚北部地区联邦地方法院起诉了苹果，理由
是当 iPhone利用苹果的Remote程序当做Apple TV的遥
控器时会侵犯这家公司的“无线计算技术”专利。

SmartData于2001年提出了该专利申请，并且在苹果
于2007年推出Apple TV的前一周获得专利。据称，Smart鄄
Data曾试图将该专利授权给苹果， 双方谈判一直持续到
2006年年中。但是，随后苹果停止了同这家瑞士公司的
沟通，并且在2006年和2007年对SmartData两次授权提议
没有给予回应。 根据诉讼书，SmartData要求法院做出对
苹果侵权产品永久性的禁售判决。

有分析师认为，SmartData的论点显得 “有些单薄”，
获胜的几率微乎其微。 另外，SmartData似乎从不制造产
品也没有任何客户，因此这一诉讼更像是欲依仗自己的
专利组合获取收益。

实际上，当前全球电子消费品巨头苹果面临的指控
远不止这一个，去年，美国亚利桑那州的iCloud通讯公司
曾对苹果公司提出过起诉， 指控苹果新推出的iCloud在
线存储服务的名称侵犯了该通讯公司的商标权。

商报综合报道

苹果被诉侵犯
瑞士一公司无线计算技术专利

商报讯（记者 金朝力）深圳唯冠与
美国苹果公司之间的iPad商标争夺战愈
演愈烈。昨日有地方媒体报道，全国多
地工商部门正介入调查苹果侵权一事，
各地苹果门店和代理商不仅下架 iPad，
还将面临数额不详的罚款。面对这样的
局面，有业内人士担心，商标纠纷令即
将发布的iPad 3未来在中国国内销售的
前景增加了变数。

记者昨日在北京三里屯苹果专卖
店发现，iPad 2还在正常销售。而苹果的
合作经销商苏宁电器也表示， 其 iPad 2
在北京没有下架。 但最近由于 iPad 3将
推出的消息， 使iPad 2在中关村渠道上
出现了缺货的现象。而据东方网消息称，
上海商家无论是苹果旗舰店还是永乐、
苏宁等合作经销商都暂未下架iPad 2，上
海工商部门也在微博上回应称截至目
前暂未做出“下架”的决定。

据悉，去年6月开始 ，唯冠科技 （深
圳）有限公司先后在深圳、北京等地起
诉苹果公司“iPad”商标侵权。深圳唯冠
方面认为，iPad中国内地的商标属于深
圳唯冠所有， 并向苹果索赔100亿元人
民币。去年12月5日，深圳中级人民法院
一审判决美国苹果公司败诉。

据深圳唯冠代表律师马东晓透露，
截至目前已有9个省市自治区近20家工
商部门介入调查iPad商标侵权案。 马东
晓介绍，深圳唯冠正在准备向海关提供
材料，要求禁止苹果iPad的进出口。

有分析称 ，苹果二审败诉后 ，可能
会更改iPad商标，对此，IT评论家孙永杰
表示，商标对于一个企业来说是很重要
的，它代表的是认知度，苹果会不会在
内地更改iPad的商标， 要看苹果是不是
看重中国市场 。他相信，苹果与唯冠最
终会在一个利益的平衡点上达成和解。

去年8月Google宣布125亿美元收购摩托罗拉移动引
发全球关注，目前，这项计划正接受欧盟委员会及美国
反垄断当局的严格审查。昨日，有消息称，欧盟将会在当
地时间本周一无条件通过这项计划，也有传言说欧盟只
是通过继续审查该交易的决定。

尽管开发了Android移动操作系统，但Google从未涉
足硬件业务。 分析普遍认为，Google收购摩托罗拉移动
的主要目的是看上了后者的知识产权。 交易发布后，竞
争对手一直呼吁监管机构在批准这一交易时附加条件，
阻止Google不公平地推广其产品。但消息称，欧盟的批
准可能是“无条件的”。

而《华尔街日报》上周报道称，美国司法部也将于本
周批准Google收购摩托罗拉移动交易。

摩托罗拉移动曾表示，预计这一交易将于今年早些
时候完成。

欧盟可能无条件批准
Google收购摩托罗拉移动

多地工商介入 京沪暂未下架iPad�2

商标纠纷令iPad�3内地上市添变数

商报讯（记者 高立萍）虽然面对中国燃气的持续抵
制，中石化和新奥能源的收购进程仍在推进。

昨日，一位了解收购项目的中石化相关人士向记者
透露：“有关中国燃气收购的各项审批程序都在有序地
推进。” 这些审批程序中就包括商务部关于反垄断的审
批。

除此之外， 中石化和新奥还在积极争取中国燃气
内部股东的支持。据港媒报道，一直被外界忽略的中国
燃气创始股东———中国海峡金融控股有限公司 （以下
简称“海峡金融”），首度开腔表明立场 ，支持中石化及
新奥能源财团，并且指收购价格“不是问题 ”。据悉 ，中
石化在提出全购中燃后，曾接触海峡金融，海峡金融当
时已明确表态。

截至发稿时，记者没有联系到海峡金融的有关人士
进行置评。上述接近收购项目的人士也表示，由于话题
敏感，暂不予置评。

海峡金融隶属国务院台湾事务办公室的海峡经济
科技合作中心。 该中心是中国燃气的主要股东及发起
人，海峡金融目前持有中国燃气4.19%的股份，是公司第
7大股东。据了解，2011年4月26日，海峡金融两名委派董
事被公司董事会清洗出局。 海峡金融随即就此提出声
明，强烈谴责中国燃气董事局的部分董事。因此，有业内
人士分析，海峡金融支持中石化收购案除了经济利益之
外，很可能是出于上述原因。

中石化和新奥称
收购中燃程序正在推进


