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无全新车型 广本今年重在“保级”

40万辆的销售目标仅
比去年的36.2万辆多了3.8
万辆。有业内人士认为，今
年可以说是广汽本田的新
车空档期。在没有一款全新
产品的前提下，广汽本田只
能寄希望依靠改款车型来
保住目前的销售水准。

去年， 广汽本田的表
现不尽如人意， 销量同比
下滑了6.2%。 于是春节刚
过， 广汽本田便急不可耐

地打响了2012年在中国车
市的第一枪， 但由于全新
产品导入依然匮乏， 其信
心略显不足。

这一点明显地表现在
中高级车型的竞争上。姚
一鸣表示， 今年雅阁的销
售目标是不低于去年的16
万辆，如果“意外得到”第
一，广汽本田会非常高兴。

据记者了解， 随着欧
系品牌在中高级市场的发
力，雅阁的压力越来越大。
2011年广汽本田虽然保住
了雅阁中高级车销量第一
的宝座， 但在总销量上距
离自己设定的目标依然相
差了两万辆。 面对激烈的
竞争， 雅阁必须对现有产
品进行及时升级。 但刚上

市的2012款雅阁缺乏本质
性的改进， 在竞争对手纷
纷换新款的大潮中， 不免
显得有些落后。

今年， 广汽本田除了
引进小众车型新能源车
CR-Z和飞度混合动力版
外， 并没有更多的新产品
上市。不过，广汽本田意识
到了这一点，对于今年40万
辆的销售目标，广汽本田将
增长点放在了歌诗图和理
念S1上。

姚一鸣认为， 由于排
量降低，进口的2.4升歌诗
图的车价有望大幅下降，
希望歌诗图能在今年达到
3万辆的销量。广汽本田的
自主品牌理念S1去年上市
后销售情况不错， 但日本

地震影响了理念 S1的销
量，今年期待理念S1能有1
万-2万辆的增长。

虽然今年困难重重 ，
但对明年姚一鸣表示出了
信心。“2013年，广汽本田的
所有产品都将换代，并将导
入全新产品。” 姚一鸣告诉
记者，广汽本田的产品序列
会覆盖各个级别市场。

有业内人士认为 ，受
本田整体战略迟缓的牵
连， 广汽本田近两年步入
了发展的低潮期。“‘发展
如逆水行舟， 不进则退’，
如果今年不能调整好发展
节奏， 广汽本田将会被越
来越多的后来者超过。”

商报记者 钱瑜/文
企业/供图

日前， 大众汽车金融
服务股份公司获得了有关
部门批准， 在华成立一家
投资性公司。据悉，新成立
的大众汽车新动力投资有
限公司将专注创建与汽车
相关的服务业务。

其实， 从2004年上汽
通用汽车金融公司成立开
始， 中国市场上各大汽车
厂商纷纷开始建立自己的
汽车金融公司， 但受限于
国内金融政策， 一直没有
哪家的业务能形成规模，
成绩更无法与国外成熟市
场上的汽车金融公司相提
并论。但是，巨大的市场发
展前景诱惑着各家汽车金
融公司， 吃不进去又舍不
得吐出来， 经过几年的发
展， 汽车金融逐渐成为让
汽车厂商们头疼的鸡肋。

相关统计显示， 去年

我国汽车金融渗透率在
15%左右， 但国外成熟汽
车市场的这个比率却在
60%以上。 发展的潜力就
摆在眼前， 如何扩大在华
业务范畴， 寻找新的增长
点， 是眼下每家汽车金融
公司都在思考的问题。

现在， 大众汽车金融
发出了扩张信号。 专家分
析， 大众新动力投资公司
的成立， 是大众汽车金融
帮助大众汽车在华发展战
略实施的重要举措。“我们
知道， 投资公司的业务主

要有两部分， 一个是资本
参与，一个是建新的项目。
简单点可以理解为并购经
销商 ， 或是建新的经销
店。”一位业内资深专家告
诉记者， 大众新动力投资
公司成立后， 可以在一定
程度上拓展大众汽车金融
的在华业务。

大众汽车金融（中国）
有限公司总经理薄科满接

受记者采访时表示，他坚信
未来两到三年，中国汽车金
融行业会有非常良好的融
资渠道和多样的选择，而大
众汽车金融也将更快发展。
“我们集团的战略目标是要
成为全球最好的汽车服务
集团。在中国，我们希望成
为中国最好的汽车金融服
务集团，希望在大众汽车集
团旗下每卖出两辆车，就有
一辆是通过大众汽车金融
服务实现的。” 薄科满说。

可见， 大众汽车金融
在华发展目标愿景明确。
那么， 大众汽车新动力投
资公司的成立是否如其董
事长傅海德所说的那样，
“对我们在华业务具有里
程碑的意义”？且让我们静
观其接下来的举措。

商报记者 王万利/文
企业/供图

大7SUV上市3个月订单破万辆、正式
营业的50多家汽车生活馆客流量持续增
长……东风裕隆纳智捷这一汽车品牌新
军在一路凯歌中步入了2012年。

日前，东风裕隆纳智捷相关负责人向
记者透露，公司今年的产销目标是5万辆，
将有大7CEO和大 7MPV两款新车型投
放。据悉，5万辆的年销售目标中，眼下热
销的大7SUV占4万辆； 高端MPV车型大
7CEO将在北京车展亮相， 预计6月前上
市；此外，年底前还可能推出大7MPV。

纳智捷首款车型大7SUV是品牌销售
主力，上市后持续热销。就北京市场来看，
虽然目前仅有两家纳智捷汽车生活馆，且
均处于试营业状态， 但已是顾客盈门、订
单不断。纳智捷北京汇京嘉和汽车生活馆
市场部经理孙鸿磊向记者介绍大7SUV的
销售状况时说：“上市后持续热销，车辆严

重供不应求， 店里已经积压了100多份订
单，且现在还在以每月50份以上的速度增
加着。”

“厂家配给店里的车， 外加我们的展
车，几天就全卖光了。” 孙鸿磊告诉记者，
很多客户在到店体验大7SUV后， 马上就
决定购买， 现在只希望厂家能尽快多供
车。据了解，从2月开始厂家会逐月增加大

7SUV的供应量，客户等待时间将缩短。
可以说， 纳智捷大7SUV作为一个新

品牌的首款车型， 取得了非常亮眼的成
绩。 但反观东风裕隆纳智捷渠道拓展，与
其车型蹿火的速度相比， 则显得慢了许
多。2011年东风裕隆纳智捷计划建80家汽
车生活馆， 但最后只有50余家正式营业。
就北京地区来看，至今只有两家正在试营
业的汽车生活馆，虽然还有房山、亦庄两
家也在计划建设中，但最早也要到年底才
能开业。

究其原因，东风裕隆纳智捷一位高层
告诉记者， 是厂家对渠道建设的要求过
高。据悉，去年多家店是因为没能顺利通
过厂家的验收而延迟开业。而今年，东风
裕隆纳智捷方面表示将继续坚持高品质
的建店原则，以一级店、二级店配合，向纵
深发展的模式， 年底时实现200家汽车生

活馆的销售渠道规模。
不过，对于东风裕隆纳智捷今年的发

展计划，仍有专家表示“有点慢”。“纳智捷
的车不错，随着消费者对该品牌认知度的
提升， 以及大7CEO等新车型的加入，今
年销售势头会更火。” 汽车分析师贾新光
称，一旦销售持续火爆，产能问题很可能
成为厂家头疼的一个问题。

据了解，东风裕隆纳智捷工厂的产能
目前正在逐步增加中，年底前争取达到月
产5000辆车的水平。“虽然今年的产销计
划是5万辆，但就目前大7SUV销售形势来
看， 超额完成的可能性很大。” 贾新光表
示，希望厂家能打好提前量，别让产能成
为高速发展的掣肘。而在建店上，谨慎些
自然好，但速度也很关键。“总之，一切都
要为热销做好准备。”贾新光说。

商报记者 王万利/文并摄

大7CEO将上市 东风裕隆纳智捷今年目标5万辆

新动力投资公司在京成立

大众汽车金融发出扩张信号
“在中国， 我们希

望成为中国最好的汽
车金融服务集团。

”
大众汽车金融（中国）有限公
司总经理 薄科满

纳智捷大7MPV有望年底前上市

车型导入缓慢，营销策略保守，这是广汽本田留给外
界的印象。2012年，广汽本田似乎无意改变这一形象。日
前，2012款雅阁和锋范上市，两款“新车”变化不大，2012
款雅阁只是提供了更多的配置选择；2012款锋范最大的
变化是前脸和尾灯组合。发布会现场，广汽本田执行副总
经理姚一鸣表示，今年的销量目标是40万辆。

“只要雅阁达
到去年的销量，无论
得到什么样的排名
都不错。”姚一鸣说。

·图表新闻·

一季度自主品牌将继续丢失份额
覆盖在2011年中国汽车市场上的阴霾在今年1月

份并未散去。 尽管业界主流预测观点乐观认为今年国
内车市将保持在两位数的整体增幅， 不过根据盖世汽
车网最新一期的业界调查结果显示， 一季度自主品牌
的形势在业界看来并不乐观。

据中国汽车工业协会统计数据显示， 今年1月，自
主品牌乘用车销售48.80万辆，环比下降17.13%，同比
下降30.62%，占乘用车销售总量的42.05%，占有率比上
月下降0.97个百分点，比上年同期下降3.96个百分点。

终端消费市场的结构性转移对自主品牌车企的生
存带来了困境，而今年一季度市场的结构性分化还在
继续 。对此 ，调查中有高达75%的人士认为一季度自
主品牌将继续丢失份额， 而持反对立场的人士不到
10%，仅为7%。另有18%的人士持观望态度。总体而言，
抗风险能力相对较低的自主品牌今年会继续经受一定
的考验。 商报记者 蓝朝晖

一季度自主品牌表现调查
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不好说
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