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任施乐：戴姆勒完善了全球布局

2月18日，北京福田戴姆勒汽车有限公司成立
大会在位于北京昌平沙河的福田汽车总部举行，
中国商用车 (中重卡 )领域一个历经9年谈判的合
资项目，终于挂牌落地。戴姆勒股份公司管委会成
员兼戴姆勒卡车和客车总裁、 福田戴姆勒董事长
任施乐说：“与福田合资， 是实现戴姆勒加大投资
中国市场的承诺，由此，戴姆勒完善了全球战略布
局。”据悉，福田和戴姆勒产品定位的不同，使得福
田戴姆勒从一开始的定位就面向全球不同层次的
市场，形成互补。

点评：福田戴姆勒成立后，福田欧曼中重卡将
通过奔驰全球渠道销售到世界各地， 而戴姆勒则
可通过该项合作弥补其中端产品的不足， 同时将
其动力和技术、研发逐步渗透到中国市场。可见，
福田与戴姆勒都会在合作中弥补自身短板， 该合
资项目实现的是真正的双赢。
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1月汽车产销量不能判断全年行情
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校车标准还是要设门槛

国内首次针对校车的
展览会再度引起了业内关
注， 而校车标准的讨论也
进入关键阶段。有消息称，
争议颇多的新校车标准有
望3月份发布实施，按照修
订后的标准， 主流客车企
业大多都能达到。

新校车标准的降低，
意味着校车的采购价格也
会相应降低。 一份调查数
据显示： 我国现有中小学
生两亿多人， 需要乘坐校

车的有几千万人， 按照每
辆车搭载40人来计算，校
车需求高达百万辆， 市场
价值3000亿元。

3000亿元不是个小数
目， 如果分配给全国的车
企也许还是杯水车薪。据
悉， 目前国内具有校车生
产资质的企业共有42家，
按平均分配， 每家只有不
到3万辆的规模。

然而， 如果设立标准
过高， 势必会将部分车企
挡在门外， 校车的成本价
格会高居不下。

在笔者看来， 在国内
采购校车资金渠道明确的
前提下，校车标准要首先考
虑的是安全。从此前校车安
全草案讨论的情况看，对安
全标准的降低无疑是一些

以标准、 价格为借口的企
业，意图争取自己的商业利
益与市场机会。

在国内一些政策的制
定上， 政府部门也有自己
的喜好， 给谁钱和不给谁
钱对于政府部门而言，都
要考虑进去。 如果采取普
惠的原则， 那么未来校车
采购就有可能出现没有任
何约束的情况， 最后导致
3000亿元的市场变成了一
个烂摊子。

更何况， 相比于普通
客车， 校车应该有更高的
车身强度标准。 美国校车
要求车顶承压强度为客车
整备质量的1.5倍。

如果对校车的标准不
加以限制， 随着需求的逐
步释放， 进入产品公告的

校车企业和产品还会不断
增加。 对于屡屡为企业一
窝蜂投机、 产能过剩感到
头疼的主管部门而言，如
何避免国内车企一窝蜂挤
入校车市场， 将成为难以
回避的监管问题。

其实， 校车标准还是
应设立一定的门槛， 起码
应具备客车底盘资质、技
术研究中心、 销量规模等
规定， 因为校车在安全性
方面比普通客车的要求更
高， 需要客车企业有更强
的技术实力做保证。 对于
校车标准，从无到有，虽然
前期标准严格， 投入会多
一些， 但最终的目的是对
儿童的安全负责， 同时也
是对中国校车产业的未来
发展负责。

钱瑜

中国汽车工业应该直面问题

日前，“Top�Gear”这
档节目迅速在网上蹿红，
该节目专门制作了中国
自主品牌汽车特辑，用夸
张调侃的方式，直指中国
汽车制造业的现状：产品
依旧处于仿造阶段，各项
技术指标不足等等。

这个节目一经播出，
便引发了外界的广泛关
注，一些人认为，“这个节
目让中国汽车工业无地
自容”， 还有声音甚至认
为，“这是对中国汽车工

业的极大侮辱”。
我们并不需要如此强

烈的反应，中国汽车工业
和国外相比确实落后，这
一点我们必须承认。但有
一点世界也必须承认，经
过几十年的发展，中国汽
车工业已经有了“脱胎换
骨”的变化。

其实，“Top�Gear”制
作中国汽车节目也是有目
的的，2010年和2011年连
续两年成为世界第一大汽
车市场，中国吸引着全世
界的目光，“Top�Gear”的
动机很明显，“沾沾中国市
场的喜气”。

有 媒 体 揭 了“Top�
Gear”的“老底”，该节目是
英国BBC的一档汽车节
目， 最初只是一档中规中
矩的传统汽车节目，2001

年，BBC因收视率过低而
宣布关闭了这档节目。
2002年该节目重新改版推
出，在杰里米·克拉克森、
詹姆斯·梅和理查德·哈蒙
德的主持下， 加上试车手
斯蒂格， 这档节目才重新
站住脚。

这就难怪“Top�Gear”
盯上中国市场了，借助全世
界对第一大汽车市场的关
注，来提升节目的关注度。
但是， 如果仅对中国市场
“歌功颂德”，关注度自然不
会高，于是，中国汽车工业
的仿造和安全两大问题变
成了节目调侃的重点。

在节目中， 主持人身
上穿着假阿玛尼衣服，戴
着假雷朋眼镜，背着假LV
袋子，拿着iPad与iPhone的
山寨版， 引出了中国自主

品牌部分仿造车型。 该节
目认为， 中国现在部分汽
车生产商在设计方面，均
在抄袭国外车企的成熟车
型。而关于安全性方面，该
节目称， 中国的碰撞测试
与欧洲相似， 只不过是碰
撞时的速度要慢很多。

其实，应该感谢“Top�
Gear”，它让中国汽车工业
在高速发展过程中再次看
到了自己的不足， 而不会
因为自己取得了部分成功
就慢下来。

“走自己的路，让别人
说去吧。”按照目前的发展
速度，在不久的未来，中国
汽车工业就会给欧洲汽车
工业带来挑战。等到那时，
这种批评的声音自然就没
有了。

最近公布了1月份的
汽车产销数据， 其中汽车
生产129.94万辆， 环比下
降 23.2% ， 同 比 下 降
27.47%；销售138.98万辆，
环比下降17.75%，同比下
降26.39%。汽车工业协会
秘书长董扬在分析1月份

汽车产销情况时提出，从
数据上分析，1月份产销
数字虽难看， 但属正常。
他建议结合1月和2月份数
据， 将能更好地说明汽车
产销趋势。

其实， 比较之下，1月
份的汽车产销数字应该还
是比较好看的。按照惯例，
春节在哪个月，那个月的汽
车产销量就会是全年最低
水平。2010年的春节在2月
份，2月份当月汽车生产
120.61万辆， 环比下降
25.3%，；销售121.15万辆，环
比下降27.2%。今年1月份同

去年2月份相比， 产量增加
7.73%，销量增长14.72%。

即使是1月份同比，也
有不可比因素。2011年1月
份的产销量在161万辆左
右，同比增长11%，这个增
长是在2010年全年增长
30%的基础上出现的，而
且由于三大政策推出 ，
2010年12月份产销超过
180万辆，呈现翘尾，而很
大一部分销量在1月份来
实现，比如北京，2010年12
月份很大一部分销量是作
为备案车在1－2月份陆续
交货的。 如果扣除这个因

素，今年1月份产销的下降
幅度应该只有10%左右，
在多数厂家春节放假延
长， 平均生产仅有15个工
作日的情况下， 这个下降
幅度已经可以忽略了。

2011年， 汽车产量的
增长幅度已经不到1%，销
售的增长幅度不到3%。这
个变化可以理解为三大刺
激消费政策的推出， 等于
冷却了高温的市场， 经历
了两年超高速增长之后，
从产能、 购买能力方面都
出现了超支， 而2011年的
平稳过渡， 相当于过滤了

这些因素， 因此2012年将
恢复平稳增长态势。

另一方面，从主要厂
家的计划看，增长幅度在
5%-10%， 这是一个比较
冷静的判断。一些厂家在
2011年受困于产能不足、
地震灾害影响， 今年逐步
走出阴影，开始发力，比如
至少有三家公司全年销量
要超过100万辆，增长幅度
都在10%以上。2011年长
城等公司在出口方面取得
较大突破， 也会为今年国
内生产的增长增添积极因
素。1月份北京交易新车

52300辆，同比增长1.9倍，
环比增长7.84%， 二手车
交易同比增长6.7倍，新旧
车比例：1： 0.9， 这预示北
京今年新车交易将突破
40万辆， 比上年有较大幅
度增长。

2012年确实存在汽车
市场增长的不利因素，比
如宏观经济继续减速，今
年预计从9.2%进一步放缓
到8.5%，进出口增长乏力，
汽车市场本身也面临消费
环境恶化， 比如多座城市
酝酿汽车市场会呈现小幅
度增长态势。

·一周声音·

董海洋：北汽将给经销商70%建店补助

“为吸引投资人，北京汽车将给予经销商高达
70%的建店补助。 相信这个政策将会鼓励和支持
许多愿意和北京汽车一起努力的经销商。” 日前，
北京汽车股份有限公司副总裁董海洋表示， 将为
北京牌轿车的经销商提供高额的建店补偿。 董海
洋预计，在这一政策吸引下，北京汽车到今年年底
有望建成80家轿车销售店以及100家微车销售店，
这些店将采取“1+N+X”的网络销售模式，即在形
象建设达标的前提下，展厅面积缩小，更多以商圈
好的底商为主，以病毒效应逐步覆盖三四级市场。

点评：为了助推“北京牌”尽快在市场上站稳
脚跟，北汽集团今年大幅缩减了盈利预期，计划倾
集团之力扶持自主品牌。通过分析不难看出，北汽
集团此举的目的很明显， 是为了促使北汽股份能
在2013年实现整体上市。

蔡宾：雪佛兰还会向更高级别车型延伸

日前，上海通用雪佛兰迈锐宝上市。上海通用
副总经理蔡宾说，“迈锐宝使雪佛兰的产品谱系更
加完整，但雪佛兰不会到此为止，还会向更高级别
车型延伸， 这是中国显现更多细分市场所驱动
的”。迈锐宝的推出带来了上海通用对雪佛兰品牌
与别克品牌的一次重要调整。 眼下上海通用的车
型战略已由原来雪佛兰主攻中低端， 别克主攻中
高端， 调整到了目前的雪佛兰将成为上海通用的
冲量品牌，别克将主要承担公司打形象的品牌。

点评：上海通用规划显示，公司到2015年产销
将达200万辆， 其中雪佛兰品牌将引入13款车型，
承担100万辆的任务。而迈锐宝无疑是一个漂亮的
开始， 这是一款能在别克君威和君越间实现很好
平衡的车型。 商报记者 王万利


