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草莓图腾
商报记者 方彬楠/文 暴帆/摄

2月21日，8时50分，草莓博览园1号展区。
距离第七届世界草莓大会草莓博览园开园迎客

还有10分钟，荷兰科伯特（北京）农业有限公司（以下
简称“科伯特公司”）总经理刘捷就早早来到了公司
的展台， 他的笑容在深紫色西装上衣的映衬下格外
灿烂。

“没想到，真的没想到，出乎意料！”一见到记者，
刘捷便道出了他心中最强烈的感受。他告诉记者，本
届世界草莓大会是他们公司参加的所有国际性主要
展览展示活动中范围最广泛的一次， 囊括了各个层
次、领域和区域。

“世界草莓大会给了我们一个窗口，让我们不仅
和北京，还和中国北方、南方的客户有了直接接触，
达成了不少合作意向，令我们很兴奋。”他说。

资料显示， 科伯特公司是世界范围内第一家开
发雄蜂辅助授粉产品的企业， 全世界市场占有率超
过50%，可以说是这个领域的导航者。据刘捷介绍，雄
蜂辅助授粉是生物防治中的一种， 这在世界农业蔬
菜水果领域是未来的方向。就草莓行业来讲，利用雄
蜂辅助授粉不仅可以使果实更美观， 还能提高亩产
约10%。今年，他们的产品在中国试验已经是第四个
年头了，而商业推广则是第二年。

科伯特公司不仅仅只是参展商。“本届世界草莓
大会都是利用雄蜂来辅助授粉的， 给了我们一个给
消费者提供高质量、无公害草莓的机会。”刘捷对记
者说，本届世界草莓大会在筹备期间，昌平就找到了
他们，双方一拍即合，达成了合作。

“这不仅让我们能够在专业领域和消费者层面
同时推广我们的产品， 在一定程度上也推进了北京
农业迈向生物防治的重要一步。”刘捷介绍，从全世
界范围来看，解决食品安全问题不是靠检测，而是生
产环节，惟一的解决办法就是进行生物防治，这将是
世界农业未来的一个方向。

记者了解到，无论政府还是消费者、种植户都已
经认识到这个问题。今年，中央也把生物农业提到了
新的高度。从中央到地方，政府也正在与生物系统提
供商联合起来，寻求解决食品安全最前端的问题。

正因如此， 科伯特公司在中国市场的推广非常
顺利， 产品销售在一些区域已经达到供不应求的情
况。

“中国的市场太大了， 一个县的市场规模就相
当于欧洲的一个国家 。”刘捷说 ，虽然市场前景广
阔， 但在中国生物防治等生物农业产品的应用层
面，还有一些需要完善的方面 ，他最迫切希望能够
解决农资产品流通渠道的问题 。“目前 ， 在中国有
能力系统配置全系生物防治方法的企业，农民和种
植户几乎是接触不到的。如果把提供生物防治的生
产商和渠道商结合起来，成本完全能够降低到化学
防治的成本。”

生物防治导航者

2月21日，12时15分，草莓博览园2号展区。
左手拎着照相机， 右手提着一大袋参展商的各

种资料。 这让原本瘦弱的王雯君的脚步看上去并不
轻盈。

“还在参观，没吃饭呢？”面对记者的问话，王雯
君干脆地回答：“顾不上了， 我怕完不成领导交给的
任务。我想多转转 ，参展商太多了 。”王雯君告诉记
者，她来自江苏省常州的金坛市，是江苏海之客农业
发展有限公司农产部技术员， 她们公司在道教养生
胜地———茅山旅游风景区正在建设一个有机农业示
范基地，其中的核心是观光生态园，今年“十一”将开
园迎客。

“今年开园后我们的重点果品就是草莓。我们想
做原生态的草莓，做的高端一些，提高品质，做生态
的、优质的、美味的农产品，这个草莓大会符合我们
的口味，是特地来取经的。”王雯君说，她们园区未来
的发展方向和昌平的发展方向完全一致，做高端、做
精品。所以，她希望尽量多地搜集资料。“回去我们将
重点进行研究， 这对我们园区的发展将起到重要的
推动作用。”记者在她的手提袋中看到，有土壤处理
措施、种苗、肥料提供商的，还有一些展商提供的从
养殖开始到有机肥的一整套技术方案等等。

王雯君作为一名在农业领域的基层工作者，她
对记者说出了内心最真实的感受：“这届展会从种苗
开始，到种植技术，再到果品采收之后的包装技术，
主要的厂商和设备都包含在内， 形成了一个世界顶
级的集纳平台。 这对我们学习农业的新技术非常有
利，在原有的基础上，我们拓宽了视野，看到了国际
高端的农业达到怎样的高度了，这对我们来说，机会
非常宝贵。”同时，她也感受到了北京的新技术、措施
比外地多一些，在技术的推广方面也比较通畅。

来自第七届世界草莓大会组委会的统计显示，
本届大会的国际草莓产业展中， 来自世界的草莓产
业新品种、新技术、新装备集中亮相，共吸引近200家
企业参展，其中国内近150家，涉及19个省市；国际50
家，涉及14个国家和地区。草莓博览园的国际草莓产
业展、国际草莓风情展、中国草莓科技展、草莓科普
文化展、日光温室草莓产业展五大展示活动，展示总
面积超过10万平方米。

“而且 ，这些参展商和其他展览活动的参展商
不一样，他们不是单纯地推销产品 ，而是站在技术
层面提供一整套的技术方案 。”这一点让王雯君印
象深刻。

旅游风景区技术员 2月21日，15时32分，荣凤种植园。
“记者同志，您稍等。我这实在太忙了！”自打记

者来到这个隐藏在兴寿镇深处的荣凤种植园， 朱凤
云就一直在接待前来采摘的游客。

“这几天，我这都来了六七百人了。”朱凤云告诉
记者，世界草莓大会的召开，让她采摘园的人手愈发
不够用。“你看， 我都把儿子的女朋友和我的外甥叫
来了，加上雇的人，一共7个人 ，还是忙不过来 。”她
说，来的游客比去年多了不少，今年的采摘价格也比
去年高了一些，根据品种从30元/斤到50元/斤不等。
记者了解到， 自从2005年朱凤云由种蔬菜转为种草
莓后，不仅劳动强度没那么大了，收入也一年比一年
乐观。

而在草莓博览园边上的北京兴寿万氏草莓园更
是繁忙。据万氏草莓园的负责人万里介绍，世界草莓
大会开幕的那个周末， 仅两天就接待了近1000人次
的游客前来采摘，而往年的这个时间，最高峰的数据
仅为二三百人。

万里告诉记者， 万氏草莓园草莓的种植面积近
40亩， 今年是他接手四年来收入最为乐观的一年。
“按照目前的态势来估计， 今年不仅能够有利润，利
润还有可能增长40%左右。”他补充道，昌平的草莓因
为使用生物农药或生物肥料，不仅可以直接入口，而
且口感非常好。

万里认为，昌平草莓的品牌已经初步形成。借势
世界草莓大会，依托昌平草莓的品牌，凭借优质的品
质，万里的草莓采摘价格已经达到了80元/斤。

记者发稿时电话联系万里，他兴奋地对记者说：
“我们采摘园里的草莓已经基本被采光了。 这样一
来，就不用二次拿到市场上去销售了。”他解释，如果
拿到市场上销售， 草莓每斤的价格远远比不上采摘
价。

对于采摘的价格，万里自有一个小账本：北京人
追求生活的品质，节假日到市内的公园去玩，也需要
门票，游览完再一起吃吃饭，消费也不低。而到郊区
来采摘草莓，则是享受一种休闲的别样心情，离开喧
闹的都市，在吃到安全、健康的草莓的同时，还能体
验休闲乐趣。

“草莓产业的高端定位，与北京相当吻合。”万里
认为，除了技术、人才、学术优势，北京最大的、也是
最重要的优势就是市场。“我们的优势不是规模和成
本，在北京，草莓的成本可能比其他地区高不少，但
我们市场允许高价格， 这在其他地方卖不出去。而
且，价格高了，我们有利润了，就能将草莓的品质越
做越高，就能形成良性的发展。”为了增加附加值，万
氏草莓园还以没有利润的价格推出了一少部分的蔬
菜采摘，万里说就是为了增加游客的体验感受。

据昌平区农业服务中心负责人介绍， 目前昌平
草莓产业的发展已经达到领先国内、 接轨国际的水
平：以“草莓经济”为中心，已成功整合了以草莓观光
采摘为代表的休闲旅游产业链。

来自官方的统计数据显示，为期5天的第七届世
界草莓大会，接待观光采摘20万人次，采摘草莓72万
斤，实现销售额3600万元。

昌平草莓园主

2月21日，17时01分，草莓博览园1号展区。
已经在进行撤展了， 而在展区中依然有一个淡

定的身影在展板旁抄写着， 显得与周围嘈杂的环境
极不协调。在工作人员的催促下，他才不舍地走出展
厅。北京冬末傍晚的气温依然不高，虽然他衣着并不
厚重，但因为兴奋激动，记者在他的额角还是发现了
些许汗珠。

“我在通州某公司从事销售工作，收入属于中上
等。听说了草莓大会的消息，一大早从通州赶过来。”
他告诉记者，他叫武利军，1974年出生，河北邢台人，
老家在邯郸，从小在农村长大，上学在城市，对农村
和城市都有感情。这次来世界草莓大会，就是来了解
最新的农业科技和产品， 希望自己能够在农业领域
闯出一片天地，带领老家的兄弟致富，过上好日子。

“科技发展给农业带来了翻天覆地的变化。我在
农村的兄弟、朋友没有机会出来，没有接触到科技和
信息的条件。”武利军认为，科技和信息能给家乡的
兄弟、朋友带来很好的效益，可以改变他们的生活。

记者注意到，在他的手提袋中，有两盆精心放置
的草莓苗。“我想先试一试培育盆栽草莓， 回家自己
先体验一下。如果成功，再向周围的朋友推荐。条件
成熟了，我将迈出创业的第一步。”武利军说，他把草
莓育苗、营养液、设备都进行了详细的了解，厂商的
联系方式、产品的特点也都做了记录，开始将进行小
资本运作，尝试着自己创业，“为农业做一点事情”。

朴素的衣着、稳健的言谈，掩饰不住武利军敏锐
的商业洞察力。他认为，草莓盆栽在北京有一定的消
费群体，如果细分市场定位就更加清晰了：针对家庭
条件比较好一点的， 住房条件好一些的———锁定中
高档消费群体。

“草莓盆栽还是比较适宜推广的。在北京等一线
城市，随着住房面积的增大，阳台完全可以充分利用
起来。可以种一些花、蔬菜等植物，这可以给家带来
新鲜的空气，使城市的孩子接触一些农作物。而种完
以后，也可以亲自体验到劳动后收获的果实。”武利
军说，自己体验成功后，除了先进行产品的选择、厂
商接洽外， 在一些中高档社区进行推广将排在他创
业时间表的最前面。“草莓盆栽虽然有一定的科技含
量，但它适合北京这样的城市。不论是吃还是观赏，
大家对草莓都比较喜爱。而且别人都做了好几年了，
我看好这个领域。”武利军告诉记者，他对选择草莓
盆栽来创业充满信心。

一个世界草莓大会， 不仅仅吸引了业界和消费
者。 随着北京高端农业定位的实施和都市农业的发
展，草莓不再仅局限于观光、采摘和食用。可以预见，
草莓的市场潜力和市场价值正在逐级释放。 草莓产
业也正在成为创业的朝阳产业。

一个准创业者

第七届世界草莓大会昨日落下帷幕， 一个充满
信心、希望、憧憬、满足的草莓图腾正在展开。

目前昌平正在紧密谋划草莓产业的后续发展，
推动昌平区都市型现代农业转型升级。草莓界的“奥
运会”带来的不仅是昌平草莓产业，以及高端农业的
发展，更是一个窗口，在向全球展现世界城市魅力的
同时，也把世界最先进的要素集聚于北京。而这些先

进要素将提速北京高端农业的发展，使北京不足1%
的农业释放出最大的能量。

其实，世界草莓大会的价值已经远远超越了草
莓产业本身。2004年澳大利亚昆士兰州因举办第
五届世界草莓大会后，由草莓进口国发展成出口大
国；2008年西班牙维尔瓦市举办第六届大会后，一
跃成为全球第一大草莓鲜果出口国。2012年第七

届世界草莓大会落户北京， 又将为北京带来什么
呢？

在草莓大会落幕的最后一天， 本报记者走访了
草莓大会参与者，这其中有国际草莓技术人员，有昌
平当地的草莓园主， 也有不远千里赶来淘金的参展
商和创业者，以期通过他们的感受与体验，讲述这场
草莓盛宴的价值所在！

“草莓大会给了我
们展示技术的窗口” “草莓产业正在成

为创业的朝阳产业”

“我们是特地来取经的”

“今年是收入最为
乐观的一年”

世界草莓大会·特别报道


