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透视门里门外隐藏的别样精彩

2012年春天亮相 的
木门 ， 除了应付人们的
家居安全需求以外 ，变
得风情万种 。门的不同 ，
将门里门外的人分成了
不同的类型。

在这里，可以看到表
面雕梁画栋、主题色调呈
现深红色的实木门，吸引
的是注重细节 、 讲究品
位、事业小有所成的成功
人士 ；在这里 ，可以发现
没有繁琐修饰、整体线条
简洁、色彩是清一色木本
色的意式木门，吸引的是
热爱生活，对艺术和大自
然都有独特见解的人；在
这里，可以欣赏用古铜做
饰面、看起来如铁甲钢拳
般坚硬、具有防火和保温
功能的装甲门，吸引的是
住在豪宅里需要安全感
的人。

借 助 门 展 这 个 舞
台 ， 企业家展现着特殊
的自我 。比如龙甲木门 ，
将展台设计成一个古色
古香的庭院 ， 竹子搭建
的院子门口 ， 几个身着

古装的人站在两旁 ，一
侧还停放着一辆古老的
人力车 ， 龙甲木门的旗
帜高高飘扬 ， 看起来就
像一个 “龙甲客栈 ”；里
面 ，茶几上杯盏齐备 ，一
壶香茗泛出茶香 ， 品一
口茶 ，聊一会儿天 ，一切
与门无关 ， 却时时让人
想到门的魅力 。“我这个
展位特别吸引眼球 。真
是要了解龙甲 门的人 ，
无需在这里选择 ， 会到
工厂去看的 。”龙甲木门
董事长荣绍纯如是说。

再比如TATA木门 ，
展台清新爽洁，每一款门
都以独有的创意传承着
经典。“上市时间；2001年
2月 ； 行业模仿率 ：95%
（约9500多家木门品牌 ，
畅销款式中最早被模仿
的 ）； 累计销售 ：838025
樘……” 在白色为主色
调的TATA木门展区里 ，
这款白色格子木门旁边
没有华丽的词藻描述产
品之好，没有详细介绍产
品材质和特色的说明书，

有的只是寥寥这个几个
数 据 ， 却 间 接 表 达 出
TATA木门的产品在引领
流行，走进千家万户。

规模达 11万平方米
的这届门业展览会在几
天后将落幕 ， 木门行业
却不会再平静 。 展会上
得到的信息将被远远地
传播 ； 展会上透露的时
尚会被竞相效仿 ； 展会
上看中的新品将被经销

商带到全国各地 。 生活
中从来不缺少美 ， 而是
缺少发现 、 缺少美的创
意 。不推开一扇新的门 ，
你永远不知道门里面隐
藏着什么样的精 彩 。门
业展览会 ， 用千变万化
的门向人们展示 精 彩 ，
将为木门行业增 光 ，为
人们的生活增色。
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打开一扇门，就是打开了一个世界，门里门
外的精彩决然不同。在这个已能感受到春意的2
月里， 借助第十一届中国国际门业展览会这个
华丽舞台， 来找寻适合自己的那扇木门和那份
感觉。或许是一个雕花设计打动了你；或许是一
个创意的展台吸引了你； 或许是一扇门散发的
文化气息触动了你，你会发现，因为有了门，家
会变得别样精彩。

这款耶鲁的装甲门用钢铁铸造， 厚实而古典，延
伸了门的内涵。

将门放在自然的空间里，与外界绿色相融，就增强了生命力。

门的设计比拼的是创
意。 大自然的风景成为创作
元素，使门的特色顿显。

龙甲的展位不见一扇门，却洋溢着文化气息，成为人们
拍照留影的好去处。

TATA在每一款门旁边写上历史与业绩， 传达的
是品牌与影响。

上市时间：2008年1月；
行业模仿率：89%（约8900
多家木门内品牌）；
累计销售量：70789樘（截止
2012年2月19日）
玉善润上善若水，瓶为器容
纳万物，玉瓶开阖间，生活
摇曳多姿，平安富贵，好人
一生平安。


