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文化创意产业周刊

在洛可可北京总部的上上生活
馆内，享誉全球的日本设计大师黑川
雅之，日前正式签约上上品牌。上上
品牌国际化进程向前推进了一大步。

作为上上品牌的设计者， 同时
也是洛可可集团创始人， 贾伟希望
上上品牌能圆自己的一个设计梦，
能在国际设计乃至国际产品之林，
树立起中国设计。

黑川雅之是日本建筑、 工业造
型设计界“教父级”人物。谈及为何
选择加盟上上品牌，他指出，中国文
化和日本文化都可以说是东方文
化，希望能够牵手上上，把东方文化
传播下去。

贾伟与黑川雅之的合作，开启了
国内设计师开创品牌牵手国际设计
大师的合作先河。两者在设计理念上
既有很多共鸣之处，也有不少独到而
新颖的观点，非常值得我们去思考和
研究。

“微漫画”带领动漫业走向快节奏
今年， 金龙奖首次设

置“微漫画主题奖”，即以
微博等网络互动平台为载
体发布的贴近生活、 诙谐
幽默的短小漫画。 对于此
种新型漫画表现形式，业
内人士纷纷表示， 这将催
生一大批蕴含生活体验和
感悟， 并且短小精悍易于
传播的优秀漫画作品出
现， 或将影响整个漫画产
业作品向碎片化、 短小化
的方向发展。

碎片化创作
快速阅读成主流

“微小说”、“微电影”、
“微访谈”……等“微生活”
中的娱乐手段随着微博、
论坛等网络互动平台的蹿
红也随之充斥着我们的
生活。而在“微文化”的带
领之下，“微漫画”作为一
种新的情感表达 、互动方
式也悄然开始受到动漫行
业的关注。

在金龙奖主办方 《漫
友》杂志社社长金诚看来，
“微漫画”与传统漫画最大
的区别就在于创作和阅读
都是碎片化的。“读者可以
通过微博或者论坛等网络
平台第一时间观看到画手
发布的作品， 用碎片化的
时间就可以关注‘微漫画’
的更新与创作， 还有可以
随时对创作者、 编者提出
自己的意见， 最大程度地

突出了作者与读者间的交
互性和关联性。”金诚解释
道。

对于 “微漫画” 的定
位， 人民邮电出版社 《尚
漫》 市场推广总监蒋蓉也
表示出相似的观点， 她认
为，目前“微漫画”的定位
还属于快销式的漫画，风
格简单、形式自由，多取材
于时事或生活，其商业价
值更多体现在漫画形象、
基于内容所引发的话题
讨论、口碑营销等。

“相较之传统连载、发
行的漫画来说，‘微漫画’
具有便于阅读、分享传播、
交流观点等特点，虽然‘微
漫画’更新速度快，阅读记
忆相对较短， 但由信息碎
片化使市场开发潜力巨
大。”蒋蓉强调。

实际上 ， 很多创 作
“微漫画” 的画手也是利
用相对零散、碎片的时间
创作作品，甚至有时只是
为了借助绘画书法所见
所闻。

“开始创作‘微漫画 ’
的时候只是为了将生活
中的点滴感受通过涂鸦
的方式表现出来，分享给
周围的朋友们 ， 共同交
流。” 自由漫画家何菲菲
向记者表示，自己最初只
是业余爱好绘画的画手，
完全没有想过自己发布
在网上的漫画作品可以被
这么多人关注。

画手展示平台
挖掘商业潜力

随着从网上尤其是从
微博上爆红的“微漫画”画
手越来越多，“微漫画”也
成为了很多画手展示自
己、 获得关注的平台。“‘微
漫画’的作者大多数来自读
者群中的新人，绘画作品比
较生动、鲜活。”金诚表示，
除此之外， 还有一些已经
从事或者爱好传统漫画多
年，有一定基础却找不到和
读者交流契合点的画手，
尝试用“微漫画”的方式获
得认知和关注， 重新焕发
创作活力，让人们更迅速、
便捷地发现自己的才华。

何菲菲作为新晋 “微
漫画”作家，最开始就是从
“微漫画”作品中被发掘出
来的。“把自己随手创作的
作品贴到网络上， 看到的
人多了之后就有编辑来联
系我， 商量作品出版的相
关事宜。” 何菲菲坦言，很
多目前很出名的年轻漫画
家都是从网络发表 “微漫
画”开始的，只要作品贴近
生活， 关注热点， 轻松幽
默，能够引起读者共鸣，就
会 获 得 网 友 们 的 关 注 。
“‘微漫画’画手来自草根，
作品自然要回归草根中
去，通过‘微漫画’这样的
平台， 作者可以更便捷地
突出自己的特色， 吸引更
多人关注。”金诚表示。

通过在微博、 论坛等
平台上发布 “微漫画”，何
菲菲已经发布了多部漫画
作品， 并且得到了出版的
机会，代表作《偶的大学生
活 》 凭借在天涯网站上
1000万以上的点击率获得
出版社的青睐 ， 印刷了
15000册进行发售。“‘微漫
画’ 不仅让读者也让更多
的出版社、 杂志社熟悉了
我和我的作品， 给我提供
了更多的商业出版作品机
会， 目前我的微博粉丝已
超过了9万人。”

记者调查发现， 目前
已经有包括阿狸、 黑背等
在内的多名著名漫画家都
已经开始利用微博等网络
平台发布 “微漫画”作品，
扩大已发表作品的读者群
和影响力。“原本对于阿狸
的认识只局限在QQ表情
和周边产品，通过微博知道
了阿狸还有漫画作品，现在
每天都会去阿狸的微博翻
翻最近更新的‘微漫画’。”
一位阿狸漫画的忠实粉丝
在微博上向记者表示。

漫画形式延伸
渗透行业发展

对于短小无奇的 “微
漫画” 很多读者甚至画手
并不很重视， 但这小小的
一幅画却让金诚窥出了商
机，“‘微漫画’具有发现人
才、培育人才的强大功能，

碎片化的阅读， 短平快的
创作风格将会影响整个漫
画产业发展， 适应未来人
们的欣赏节奏， 一旦成型
之后， 既是对整个漫画产
业的补充， 更会渗透到行
业的各个环节， 让漫画具
有更强的商业属性， 适应
市场需求”。金诚直言。

目前，伴随“微漫画 ”
形式已经产生了网站签约
画手刊发“微漫画”的新型
合作模式。何菲菲透露，目
前尚漫网签约画手的稿费
大概在80元一页以上，完全
可以培育起一批以网络发
布漫画为职业的漫画画手。

“漫画借助微博、SNS
平台等媒介传播是传媒发
展的必然趋势，” 蒋蓉提
出， 作者通过这些网络传
播媒介将自己的作品展现
给作者， 更符合 “80后”、
“90后”这一代读者获取信
息的方式， 这些平台上的
人气画手与人气作品对于
发掘优秀的国内原创漫画
力量、了解读者阅读兴趣、
准确把握漫画图书市场脉
搏方面都有重要的意义。
蒋蓉表示，“微漫画” 将随
着微博等网络传播媒介的
发展不断发展与完善，很
可能成为微时代主流的漫
画阅读方式， 届时其商业
价值也必将得到越来越多
的重视。

商报记者 蒋梦惟/文
何菲菲/供图

设计就是在传承文化

2009年10月， 洛可可成立五周年之
际，由贾伟承担主创设计师的贾伟设计顾
问机构， 推出了中国式设计———上上品
牌。“我们想打造一个基于设计、 生活、艺
术品的中国高端品牌，所以之后逐步推出
了‘上上道系列’。” 贾伟表示，自2008年
“上上签”获得第一个国际红点大奖之后，
他们便走上了一条“上上之道”。

“上上签”并不是让人抽签算卦的，灵
感来源于贾伟自己的孩子。他发现，每次
孩子喜欢玩桌上的牙签，玩腻了，又会把
牙签放回原处。为了不再让人把牙签当做
玩物，贾伟从古代签筒获得了灵感，一方
面，他按照签筒的数量，只在牙签盒里安
排了7根牙签。 深植中国传统祈福文化的
精致牙签盒，已经让人在心理上对牙签高
看一眼。同时，他还在上上签上设置了特
殊的“机关”，当有人拿出牙签之后，就没
那么容易再放回去。

贾伟表示，“上上” 品牌融合深邃禅
意，凸显东方文化气质。“设计其实就是一
种语言，语言背后的内容是文化，希望中
日设计师联手，用现代设计语义表达传统
文化， 打造代表东方人生活方式的品牌，
真正传承并发展东方文化。”

这与黑川雅之的观点不谋而合。在他

看来，“中国创意”要被世界认可，就必须
具有文化内涵，“上上品牌， 还是一个很
新的品牌 ，可以说是一个 ‘婴儿 ’的感
觉 。希望通过这次和上上的合作 ，将上
上的文化、洛可可文化建造得更好 ”。目
前 ， 黑川雅之已经给洛可可提交4件作
品，包括香道系列、茶道系列、灯具系列、
家具系列。

建立中国设计师群

贾伟36岁、黑川雅之73岁，他们相互
称呼老黑、老贾，这是一种设计、设计师的
神交。

黑川雅之对东西方文化有着颇深研
究。他表示，中国设计师年轻有活力、想法
很新鲜， 很期待与中国设计师的合作。去
年10月，黑川雅之来洛可可大厦参观的时
候，对洛可可的设计产生了共鸣。黑川雅
之回忆道：“我对贾总的设计理念有了共
鸣，觉得他对工作非常认真。刚好跟我‘一
拍即合’。”

在谈到上上品牌人才建设问题时，贾
伟认为，“签约黑川先生只是‘上上品牌’
的一个起点， 未来还会邀请日本其他的
一些设计师，还有欧洲的设计师来加盟。
打造一个顶尖的、国际的设计大师群，用
这样的规模去建立东方文化、中国文化的
品牌”。

“工业设计”应改为“产业设计”

一直以来，设计对于中国而言，似乎
是一个无足轻重的话题。在各种国际顶尖
设计思想和产物对我们的生活影响日益
显著的今天，中国应该如何理解“设计”这
一概念？如何应对扑面而来的设计时代？

对此，贾伟和黑川雅之有着各自的理
解。贾伟认为，设计是融入生活当中的，设
计的目的就是为了大爱。“实际上，真正的
大设计是从个体开始的，是无形的，把创
意融入生活。最终形成大爱、温暖、幸福、
和谐的社会。”贾伟表示。

黑川雅之则对“工业设计”这个表述
提出了质疑。他说，“工业设计”这个词是
从英语翻译过来的，而 “工业 ”的英语翻
译，并不仅仅指工业，而指的是工业和产
业。所以“工业设计”这个词的翻译是错误
的，应该翻译成“产业设计”。

“工业设计是从美国发源的， 其实就
是产业设计。美国建了很多工厂，进行一
些商业方面、产业方面的生产。可以说工
业设计理解起来应该是产业设计。”此外，
黑川雅之还表示，日本95%的设计师都是
在企业里面， 并不是自由职业的设计师，
而设计师应该是相对中立的。因此，如果
他们站在企业角度， 其实对设计并不有
利。 商报记者 姚钰珂

“一拍即合”日本设计大师加盟洛可可
分享设计理念质疑“工业设计”提法

上上品牌设计的“荷塘月色”


