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一批世界级技术在中关村率先产业化

践行北京精神
走读中关村

在中关村获批建设国家自主创新示范区3周年之际，本报记者走进6家中关村企业。他们创办的时间
多的不过十余年，短的不足一二年，无论企业或大或小，或初创或长久，但他们的产品却有着共同的特
点———将世界前沿的技术实现产业化，而且这些技术涉及到我们生活的方方面面。

世界上惟一的长效型抗肺癌药、小米手机、远程医疗会诊设备、北斗卫星导航设备等等。从实验室到
市场，困扰中国多年的产业化难题，被这些企业正努力地一步步地破解。从这些勇于创新的企业本身，我
们看到了中关村践行“北京精神”的具体行动。

强生收购了大宝、欧莱雅拿走了小护士、联合
利华控股了上海牙膏……曾经红极一时的民族日
化品牌，不是破产，就是成为了外资操控的盈利工
具。上周，记者在中关村采访时，结识了一家已近20
年历史的民族品牌———绿伞。 他们还在苦苦挣扎
中，如果将办公大楼出售、出租，就能拿到上千万甚
至上亿元的租金，但他们却选择了坚守。

“我现在很焦虑，洋品牌来势太猛了。有一次在
国外，我被一家大集团用直升机接走谈收购，但被
我拒绝了。我们这一代人有自己的情结，就是要做
一家自己的企业，我们必须活下去。”说这话的是北
京绿伞化学有限公司董事长兼总经理魏建华。

这家成立于1993年的日化企业 ， 凭借自主创
新，在行业内开创出多个第一 。比如 ，他们推出了
国内第一款不用水洗的地毯清洁用品， 只要在地
毯上抛洒粉末 ， 拍一拍抖一抖就能清洁干净 ；比
如， 他们生产的第一款消毒液和洗衣剂混合的产
品，可以直接清洗内衣、袜子，免去了先用消毒液浸
泡再用洗衣粉清洗的麻烦。

目前市场上销售最火的一款产品———洗衣液，
也是由绿伞在全国最先推出。魏建华说，“我们就好
像是种树的人。当年没有人做洗衣液，消费者对这
款产品也认识不足 。我们大力拓展市场 ，创新产
品 ，等到这两年洗衣液市场火起来了 ，外资品牌
又开始来抢市场了”。

魏建华隐约看到了数年前的洗衣粉竞争大战。
她说：“宝洁公司曾经有人对我说过， 他们8年不盈
利，亏本也要占领中国市场，要让中国人从早到晚
一天都要使用他们的产品。 现在他们基本做到了。
洗衣粉市场已经被外资品牌占去一大半。我很担心
未来洗衣液市场，中国的民族品牌又将全军覆没。”

魏建华的焦虑是有理由的。有数据显示，仅在
洗发液领域，宝洁公司旗下的飘柔、海飞丝、潘婷、
沙宣四个品牌，就占有60%以上的国内市场，超过了
国际公认的垄断线。

绿伞有些 “亏 ”。在魏建华眼里 ，他们的创新
能力不可谓不强 ，先后生产了247种产品 ，包括中
草药洗手液、可以稀释4倍的浓缩洗衣液、达到QS
食品级别的中性油烟净等产品 ；技术也不可谓不
精 ，单就洗衣液而言 ，经过国家质量检测部门检
测， 绿伞洗衣液的去污力达到国家最高级———A
级 。而大名鼎鼎的外资品牌 ，许多不但还没有达
到A级去污力，漂洗也很费水 。绿伞的洗衣液只需
漂洗一次 ，如果北京市居民都是用绿伞 ，每年可
为北京节水1亿吨，减排污水1亿吨。

魏建华说 ：“我们必须做民族品牌的捍卫者 ，
因为中国强必须工业强 。我们可以无偿地把品牌
交给国家，但是我们不能拱手把品牌卖给外资 。”
然而面对强手，魏建华忧心忡忡 ，“绿伞虽然一直
在成长 ，但面对外资品牌虎视眈眈的觊觎 ，绿伞
真不知能撑多久”。

商报记者 张晓东

绿伞
靠新技术抗衡洋品牌

放弃宝马、放弃别墅，
从美国跑到北京创业；挤
公交、没工资，蛰伏6年后，
吴洪流创办的北京凯悦宁
科技有限公司在世界医药
领域异军突起———研发出
中国第一款长效型抗肺癌
药。去年年底，公司获得了
国家药监局新药证书和
GMP生产批件，今年有望
实现量产进入临床。未来3
年， 仅此项收入将达5亿
元，毛利率达到70%。

命运有时就是这么妙
不可言。 吴洪流在美国接
受了研究生、 博士生的训
练， 拿到杜克大学博士学
位。 他又因为参与万古霉
素人工合成， 被誉为近代
自由基化学奠基人。 不仅
如此， 美国也给予了他中
产阶级的梦想———别墅 、
名车、高薪与安逸的生活。

但是，作为中国人，他却陷
入了思考。

“这就是我要的人生
吗？”吴洪流说，“我爱我的
祖国， 我也爱着我的父老
乡亲， 看着那么多人因为
癌症被剥夺生命， 我觉得
我应该做些什么， 应该以
自己的专长治疗人类的疾
病”。吴洪流一直密切注视
肺癌病患状况。 他说：“肺
癌是我国癌症中增长最快
且危害最大的恶性肿瘤之
一 ，2008年全国到医院治
疗的肺癌病人总数已超过
100万人，发病和死亡率占
世界第一。回国后，我们把
精力主要投入在了这方面
的研究。”

本着最简单的信念 ，
吴洪流开始了创业之路。
没有钱？ 那就先做医疗服
务外包，边挣钱边研发，没

有人？ 那就不断地说服别
人加入。最终，在创业的第
五个年头， 他们研发出世
界上惟一的长效型抗肺癌
药———“恩妥宾”， 成为肺
癌药的领军企业。

吴洪流说，“恩妥宾 ”
是一种多靶向的叶酸代谢
拮抗剂， 通过破坏细胞复
制过程中的叶酸代谢，发
挥其抗癌活性， 用于治疗
非小细胞肺癌和恶性间皮
瘤。“恩妥宾” 含有吡咯嘧
啶基团的活性化合物，可
以通过破坏细胞内叶酸依
赖性的正常代谢过程，抑
制癌细胞复制， 从而抑制
肿瘤的生长。 它极有可能
成为高有效性、 能明显延
长病人生命和毒副作用小
的抗肺癌特效药。 同时，
“恩妥宾”单药或复合用药
对其他多种癌症也有效，

包括胃癌、膀胱癌、乳腺癌
和直肠癌等。

吴洪流认为， 在同类
产品中，“恩妥宾” 在技术
上有着重大突破和创新，
属国内领先和国际先进
水平。新的制剂配方和有
发明专利的制造技术使
最终产品总杂质的含量
比美国的同类药降低了
2-3倍， 而毒副作用小很
多。该药也是目前世界上
惟一的长效型抗肺癌药 ，
一次注射就能持续有效一
个疗程， 长达3个星期，同
时价格比国外同类产品便
宜1/3。

在美国吴洪流实现了
小康生活的美国梦， 但他
的人生理想和价值是为人
类做出贡献， 这个梦最终
在中国北京， 在中关村实
现了。

他一气读了 25年的
书，读到博士后；他读书很
好，硕士、博士都是免试录
取； 他属于学而优则商的
“另类”， 没有给别人打过
一天工，而是直接创业。他
引进了外国人的技术 ，却
将之实现 “中国化 ”与产
业化；他用一种燃烧技术
解决了中国众多的资源
难题，开发出的数十种产
品应用于各大能源行业。
到2010年 ，这项技术已经
为我国广大的节能高科技
企业带来了近300亿元的
销 售 收 入 。 他 是 湖 北
人———吴道洪。

2007年， 发生了一件
令吴道洪自己都倍感意外
的事情。这一年的美国《新
闻周刊》，将他评为改变世
界的100位社会企业家之

一。能得到这个殊荣，是因
为他的技术为中国每年平
均节约化石能源20%以上
的能耗。

1998年吴道洪带领其
研究团队率先将蓄热式高
温空气燃烧技术原理引入
中国， 并率先在中国发明
了“蓄热式烧嘴”技术，率
先在中国投产了第一座蓄
热式烧嘴工业炉。

后来， 这项技术广泛
应用于我国的钢铁、机械、
有色、建材、石油化工 、煤
化工等领域，每年可为国
家节约化石能源 （石油 、
煤炭 、 天然气及其衍生
燃料 ）3000万吨标准煤 ，
减少二氧化碳的排放6500
万吨。

数据显示， 在每创造
100美元的国民生产总值

中， 中国消耗的能源是世
界平均水平的3.3倍、美国
的4.2倍、邻国日本的7倍。
中国在能源使用效率方面
远不及欧美国家， 甚至与
巴西、印尼等国相比，还略
逊一筹。

“在中国搞节能大有
可为！” 吴道洪说，蓄热式
烧嘴技术是一种高效燃烧
技术， 采用这种技术可以
让燃料充分燃烧， 同时阻
止燃烧产生的热量被白白
排放到空气中， 从而达到
重复利用的目的。 最终可
以达到节能30%—70%的
效果， 而且还具有减少二
氧化碳和烟气中氧化氮排
放的功能。

吴道洪创立的北京
神雾热能技术有限公司，
十余年来生产产品涉及

机械制造、 有色金属、固
废综合处理、 火力发电、
炼油化工、钢铁冶金等多
个行业。

最令记者称奇的是 ，
吴道洪针对劣质矿石、生
活垃圾、炼钢后的粉尘废
渣都开发出了专门的设
备 ，使之燃烧后 ，废物分
解成为所需金属、 水、天
然气和少量废气，实现变
废为宝。

十多年来， 他们已累
计完成国内外大中型高耗
能企业工业炉的设计及总
承包工程项目700多项，获
得各类核心技术专利60多
项。目前“神雾”建立了14
个技术联合试验平台。到
2010年， 公司的资产总额
已近20亿元人民币， 拥有
员工1700人。

凯悦宁
世界首例长效肺癌新药今年有望量产

神雾
“燃烧技术”撬动300亿节能市场


