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建议三：
什刹海要恢复会贤堂

记者来到什刹海附近
的荷花市场， 看到那里的
老字号同和居， 该店铺门
脸外边挂有“同和居”字样
的布条， 外边卖香港撒尿
牛丸和台湾烤肠。 问及服
务员同和居的招牌食品是
什么，回答说不知道。在距
离恭王府不远的地方有卖
王麻子剪刀的商户，“我们
这里的剪刀钢好”。记者看
到这里还有左手剪刀等小
众化的产品。

在什刹海这个洋味
十足的地方做老字号集
聚区需要怎么样的业态？
记者观察到什刹海地区
有馄饨侯 、 姚记炒肝等
等 。“不是酒吧等洋味十
足的地方代表什刹海，什
刹海还是有老字号成长
的生态要素的。需要在目
前的业态基础上恢复原
有业态，比如说会贤堂 。”
刘满来表示。

记者看到会贤堂门前
有卖招贴画的商贩， 里面

的建筑比较破旧。据了解，
会贤堂是清光绪年间礼部
侍郎斌儒的私第， 清光绪
十六年（1890年）前后有山
东济南人来此开设会贤堂
饭庄， 民国初年溥仪曾派
内务府大臣绍英等在此专
门宴请徐世昌等人 。1912
年鲁迅曾三次来会贤堂，
京剧演员梅兰芳、 余叔岩
等在此有过表演。 会贤堂
的恢复将为什刹海带来正
宗的北京味儿。 如何恢复
老字号， 北京财贸职业学
院院长王成荣表示， 这不
是简单的钱的问题， 政府
需要在租金、人才、研发等
方面建立长效机制， 使得
老字号能够可持续发展。

建议四：
老字号可成奢侈品牌

记者在大栅栏的狗不
理包子铺看到， 中午的狗
不理店铺的客人也并不是
很多， 价格昂贵成了最大
的问题。记者一行两人，吃
了一屉包子、 两碗小米粥
和一碟咸菜共计73元。记
者不禁要问， 到底是什么

包子可以卖到几十元甚至
上百元一屉， 难道这就是
所谓的老字号？ 狗不理前
门店的大堂主管石桂珍表
示：“这里的地租和人工成
本都很高， 因此堂吃的价
格比较高。我们也推出了15
元/4个， 猪肉大葱馅儿，外
赠送一杯豆浆。”西城区这
些方案的出台， 希望缓解
地租方面缓解压力， 这样
也是从另一个侧面解决物
价超高的问题。

王成荣表示， 老字号
可以发展成为奢侈品牌 。
老字号是注重品质的，有
不少国外的名牌就是奢侈
品， 其实国外百年名牌就
是国外的老字号。 消费老
字号不简单是消费产品，
是在消费文化。

建议五：
集聚区是在卖故事

据媒体报道， 西城区
打造体现传统文化、 符合
现代生活方式、 代表中国
文化产业发展方向的中国
生活馆， 推广老字号所包
含的中国式生活方式，以

此培育、 壮大老字号的消
费群体。

对此， 业内资深人士
王长青表示， 老字号不仅
是卖技艺、卖产品，还是在
产故事、卖故事，所以老字
号集聚区的发展需要具备
三个要素， 一个是挖掘老
字号文化内涵； 二是老字
号精神文化内涵体现价
值，增加产品附加值；三是
老字号要有衍生产品。有了
文化内涵、 增加了附加值，
然后老字号衍生品能够很
好地开发，那么人们走进老
字号集聚区将感受到老字
号所包含的中国式生活方
式，当然每个老字号集聚区
的发展需要突出特色。

谈到挖掘老字号内
涵， 进行文化资料整理的
事情， 刘满来表示，“老字
号博物馆的建立最好是市
里统一规划， 前几年京商
博物馆在筹划中， 虽然京
商博物馆和老字号博物馆
包含的历史阶段不同，但
是京商博物馆和老字号博
物馆的筹建可以由市里统
一规划” 。

西城亿元振兴老字号该投向哪儿
（上接C1版）

百亿“大工美”不是简单财务指标
———访北京工美集团有限责任公司董事长李节

“工美大厦”
今年再添三店
继今年1月德胜门工

美大厦黄金珠宝城开业
后，预计六七月份，北京工
美集团将再添三店， 分别
是位于奥林匹克下沉式花
园的“新奥广场工美大厦”、
红领巾桥西南角的 “CBD
工美大厦”、 天坛北门附近
的“天坛工美大厦”。

李节告诉记者， 北京
工美集团将以“工美大厦”
作为商业板块子品牌，统
一旗下商贸企业， 迈出品
牌经营的新步伐。

提到北京工美， 很多
人首先想到的就是王府井
工美大厦。 作为商务部首
批认定的“中华老字号”企
业， 王府井工美大厦素有
“中国工艺美术第一店”的
美誉 。2008年北京奥运会
期间， 位于王府井工美大
厦一层的奥运旗舰店之火
爆， 至今仍令很多人记忆
犹新。

然而除了王府井工美
大厦外， 北京工美集团旗
下还有白孔雀艺术世界、
工美艺苑等多个商业项目
已经落成或正在建设。为
了更好地分享、 经营品牌
资源，北京工美集团决定，
将旗下经营面积1000平方
米及以上的商贸企业，对
外统一更名为 “工美大
厦”，如将白孔雀艺术世界
更名为白孔雀工美大厦。
除了统一名称外， 北京工
美集团还将全面启动统一
形象、统一标准、统一理念
等品牌经营系统工程。

推陈出新
发力黄金市场
今年1月8日， 营业面

积1.2万平方米的德胜门
工美大厦黄金珠宝城开
业， 刷新了京城黄金珠宝
专营店面积最大纪录。这
是北京工美集团继去年重
装并扩大王府井工美大厦
一层黄金商场、推出“吃炒
票 ，吐金条 ”的黄金ATM

机之后， 在黄金零售领域
的再度发力。

据悉 ，黄金业务目前
已占到北京工美集团销
售额的八成，冲击“百亿”
集团的目标很大程度上
取决于黄金业务的成绩。
不过对于黄金市场的波
动 ， 北京工美也早有准
备 。 作为北京工美集团
“十二五” 规划五大中心
之一的“黄金交易中心”，
就将担负起交易、 服务、
管理的职能。

李节告诉记者， 与一
般黄金产品相比， 北京工
美集团自有品牌的文化
金、收藏金、投资金等，融
入了大量的非遗、 工美大
师、故宫高仿、限量发行等
关键元素， 使其更加具有
收藏价值。“吃钞票， 吐金
条”的黄金ATM机，大到1
盎司的金条、 小到2克的
“金片”，客户都能便捷、安
全的自助购买。据悉，黄金
ATM二代机还将开通回
购服务， 彻底改变目前黄

金流通渠道不畅、 瓶颈甚
多的状况。

添置新国宝
开发新系列

作为北京工美集团掌
门人的李节深知， 技术研
发才是北京工美集团的核
心竞争力。 正是凭着高超
的技术研发能力， 奥运徽
宝更是让北京工美集团一
战成名，70多人的技术中
心， 当年销售额高达9亿
元，利润超过1个亿。随后
推出的世博和玺，在1.7万
多款世博特许商品中拔得
头筹，摘取金奖，再次证明
了北京工美集团的研发设
计和创新实力。

汇集北京工美集团十
几位工美大师历时三年潜
心雕琢而成的雕漆作品
《鼎盛中华》、象牙作品《九
州欢腾》、錾胎掐丝珐琅作
品《太平有象》、珊瑚玉雕
作品《九龙浴佛》更是近年
来罕见的国宝级珍品，代
表了当代工艺美术 “四大
名旦”（指牙雕、玉器、景泰
蓝、雕漆）发展的最高艺术
水准。

今年， 北京工美集团
围绕“北京礼物”为主题的
旅游纪念品系列， 中国文
化、 北京特色的国务政务
礼品系列和名人名作工美
珍精品系列三条主线，斥
资数千万元启动研发设计
系统工程。

预计今年5月，垡头的
工美聚艺文化创意产业园
将正式开园。 李节告诉记
者， 这个创意设计研发园
区将包括黄金产品工业旅
游、工艺美术“四大名旦”
传统技艺生产制作、 设计
研发中心和大师工作室以
及国礼展示中心在内。

打造“大工美”
联合舰队

目前， 北京市玉器厂
正在回归北京工美集团，
预计双方将在2月底签约、
5月正式挂牌。而北京首家
玉石材料集散基地项目的

选址工作也正紧锣密鼓地
进行。通过聚集原材料，引
导生产的聚集， 进而引导
消费的聚集， 是李节在工
业发展上的基本思路。

去年底，“82家工美企
业抱团发展” 的消息成了
各大新闻媒体关注的焦
点。包括传承发展“燕京八
绝” 工艺的北京市金漆镶
嵌厂、 北京市第一绣花厂
等在内的82家企业首批加
入北京工美联合企业集
团。 而北京工美集团董事
长李节也当选为联合企业
集团董事长。

李节把北京工美联合
企业集团亲切地称为 “大
工美”。在他看来，“百亿集
团” 的目标不只是一个简
单的财务指标， 它需要战
略实施、企业管理、日常经
营等各层面的强力支撑才
能达成。

“在市场日益细化的
背景下， 企业单打独斗只
能在夹缝中求生； 只有相
互间全面协作， 共享优势
资源， 才能实现双方利益
的最大化。而‘大工美’正
是这样一个在成员单位间
建立紧密业务互补性合作
关系， 提高合作各方承接
大型业务、 政府项目的能
力和成功率， 降低合作成
本 、 提高经济效益的平
台。” 商报记者 徐慧

今年初，北京工美集团推出了25项折子工程，对全年重点工作进行分
解，实现责任部门、项目进度、主管领导“三落实”。军人出身的北京工美集
团董事长李节非常注重时间管理。在他看来，牵手奥运会、世博会让北京工
美集团抓住了千载难逢的历史机遇，而“围绕三大板块、建设五大中心、打
造百亿集团”的“十二五”战略蓝图，则将引领北京工美集团走向“有计划的
成功”。

·资讯·

加盟店违规被罚万元
普兰德拟对屡次违规店摘牌

普兰德双井店以“水洗冒充干洗”等违规事件曝光
后， 记者从其主管部门普兰德方兴洗涤设备有限责任
公司了解到，公司已经对作为加盟店的双井店给予1万
元罚款处罚，并派人到店实施监管。

普兰德方兴洗涤设备有限责任公司加盟部负责人
马先生告诉记者， 公司已经再次派人到双井店进行教
育和监管，并给予经营者1万元的处罚。“并不是罚完款
就算完了， 我们还将继续进行监督， 看此店的后期表
现，如果屡教不改，我们不排除采取撤回牌子的措施。”
马先生表示。

该公司经理张克斌也承认， 旗下的个别连锁店确
实存在不规范经营的问题，并承诺进行检查和整顿。张
克斌还表示，“我们要在今后的经营管理中加大监管和
人员培训的力度， 提高连锁洗衣店工作人员的道德素
质和技术水平”。 商报记者 张笑嫣

荣宝斋办展
蔡祥麟最贵作品首日卖出

2月23日，在老字号荣宝斋画廊开展的“2012年蔡
祥麟诗书合璧展”，开展首日即传来捷报，展出的53幅
作品在第一天就有16件售出，其中《咏物八首》以160万
元的价格被买家买走， 这也是当场展览中价值最高的
一组作品。

蔡祥麟是北京本土的当代书法家，此次是其继2011
年后第二次在荣宝斋办展。记者在荣宝斋的东斋二楼画
廊看到，在“蔡祥麟诗书合璧展”展出的53幅作品中，最长
的作品为4.85米的手卷《撒玛坝速记》，最便宜的标价在3
万元。记者了解到，尽管展览还没有结束，但是这幅最长的
手卷已经被顾客以60万元的价格购买。据悉，此次蔡祥麟诗
书合璧展览时间将持续至2月29日。 商报记者 张笑嫣


