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·行业快讯·

商报讯（记者 曲忠芳）昨日，三星进行了大规模的人
事调整，调整规模达20%，同时晋升李健熙的独子李在镕
为副董事长，意味着其朝继承三星大权又迈进了一步。

据悉， 三星旗下的30家主要公司有达20%的掌门人
被更替，其中大部分是业绩低迷的金融部门和制造部门
总经理，这些退出经营一线的总经理平均年龄在60岁以
上， 也就是说三星通过此次人事调整实现了新老交替。
三星一位高管表示，这些总经理已经向三星电子总部的
最高经营班子告辞。

值得注意的是，三星电子昨日还任命了董事长李健
熙之子李在镕为副董事长，意在为李在镕日后执掌三星
帅印再度铺好前路。而在此之前，三星前首席执行官崔
志成升职为仅次于李健熙的三星第二号人物，一些观察
人士就指出，崔志成的职务变动旨在为李在镕准备继任
计划。

商报讯（记者 魏蔚）网易新用户协议的推出或将终
结互联网版权霸王条款。昨日，网易LOFTER、网易摄影
和网易博客发布新用户协议，与以往及国内外其他互联
网产品用户协议最大的不同在于，新协议规定用户“上
传（发布）作品的著作权一律归作品的创作者所有”。

事实上，在这之前，互联网行业对用户著作权的漠
视及抢占已成惯例，记者发现，几乎国内所有网站用户
协议均有类似这样的描述：对用户上传作品和内容“可
在全球范围内免费的、不可撤销的、无期限的且可转让
非独家使用权许可”、“网站有权展示、 散布及推广用户
上传内容，并进行任何形式的复制、修改、出版、发行及
以其他方式使用或者授权第三方进行复制、修改、出版、
发行及以其他方式使用”等霸王条款。

为了支持用户维护其自身享有的著作权 ， 网易
LOFTER目前将通过在作品上添加数字水印和为用户
成立专门的律师团队等方式帮助其保护网络版权 。对
此，知名IT评论人炳叔表示，用户应该集全力向互联网
服务商施压，呼吁其终结网络版权霸王条款。

商报讯（记者 魏蔚）虽然去年后半年资本开始对电
商趋冷，但酒类B2C仍备受投资机构追捧。昨日记者获
悉， 从今年9月就传出的酒美网B轮融资已全部到账，这
意味着酒类B2C在今年三季度共获得3亿元融资， 占整
个行业总融资额的七成。

据知情人士透露， 酒美网1亿元B轮融资已到账，仍
由深创投领投，被称为“欧洲第六帝国”的罗斯柴尔德家
族跟投，这笔资金将主要用于用户购物体验的改进以及
酒美线下体验中心的全国布局。

在酒美网融资到账后，国内酒类B2C在三季度的总
融资额达到3亿元，而据不完全统计，同期国内B2C行业
总融资为4.5亿元。对此，易观国际分析师齐剑哲坦言，目
前投资方掏钱很谨慎，电商募资较难，而相比于3C和服
务类电商而言，酒类B2C的壁垒较高，且市场潜力大，这
在一定程度让资本方吃了一颗定心丸。

三星进行大规模人事调整

网易率先将网络版权归还创作者

三季度酒类电商拿下B2C七成融资

商报讯（记者 吴辰光）业界广泛关
注的中移动是否会打造自有品牌终端
的问题，终于有了答案。在昨日召开的
2012年中国移动全球开发者大会上，中
移动首次明确证实了此事。

事实上，中移动近两年一直在着手
做准备。知情人士透露，去年，中移动曾
推出7英寸平板电脑的测试版， 取名为
“Pad”。 对此， 中移动总裁李跃告诉记
者：“那是跟合作伙伴联合开发测试的，
并不是完全自主研发，而这次是要完全
自主研发。” 而对于具体涉及的终端产
品，他表示会根据市场需求而定 ，不会
仅局限于平板电脑或者智能手机。言下
之意，智能时代的各类抢手终端 ，中移
动都将会涉足。

同时 ，李跃认为 ，中移动做自有品
牌终端不会与合作伙伴产生竞争。“国
美、沃尔玛在卖着别人产品的同时，也卖
自有品牌。其中，沃尔玛自有产品可能占
25%的销售资源，所以中移动肯定要做自
有品牌的终端和配件， 我们会用自己的

品牌做一些能够实现增值的（产品）。”
不仅是终端方面，中移动还表示正

在筹建互联网公司和物联网公司，目标
就是向集中化、专业化和市场化方向发
展。不过，中移动并没有给出具体的成
立日期，只给出了“明年”的回答。

从2010年起，中移动就在互联网相
关的业务方面采取基地运营模式，目前
已形成四川手机音乐基地、上海手机视
频基地、 辽宁位置服务基地等九大基
地。随着中国联通、中国电信纷纷成立
了各自的互联网公司，中移动的互联网
公司也提上了日程。有消息称 ，中移动
广东互联网基地可能会率先改制组成
公司，然后再将剩余的八大基地从各个
省公司中剥离并归入其中。

此外 ， 对于为何迟迟未能引入苹
果 iPhone的问题 ，李跃坦言 ，技术问题
已是很小的问题 ， 关键还在于双方合
作条款 、 商务模式上有待达成一致 ，
“但相信随着彼此的沟通加强 ，未来一
定会合作”。

商报讯（记者 李芊）近期，上海、深
圳、南京等地新“地王”不断横空出世，
有业内人士戏称为“地王的盛宴”。但最
新统计数据表明，年末大型房企的抢地
大战依旧没有阻止今年整体土地市场
交易额的下行。

据伟业我爱我家市场研究院统计，
今年前11个月， 全国306个城市土地交
易共26212宗，土地出让金16026亿元，与
去年全年相比减少28.1%。其中，一线城
市 土 地 转 让 收 入 缩 水 尤 为 严 重 ，达
41.5%。在北京，前11个月土地出让金为
571.6亿元，比去年同期的920.7亿元下降
约38%。

而另一组数据显示，目前大型房企
拿地并不少。据统计，今年前11个月，万
科、保利、龙湖、恒大4家标杆房企共计
获取土地223宗， 支付土地款项1095亿
元，与去年全年相比增加18.6%。

这些大房企掀起的拿地热潮，为何
难以融化土地市场自调控以来的寒冰？
“今年上半年受市场预期尚未明朗 、房

企资金还在改善的影响，土地供应较少
且缺乏优质地块，最终影响了土地出让
金收入”， 中原地产市场研究部总监张
大伟告诉记者。

业内另一种看法认为，中小房企目
前拿地积极性仍未提高 ， 这也导致了
土地市场今年整体交易低迷 。 分析人
士指出， 中小房企在土地市场的弱势
并非是拿地门槛提高所致 。 尽管目前
有“地王”出现，但整体地价并未上涨。
“在新一轮行业周期的开端， 土地储备
往往决定后市竞争态势，目前大型房企
占据拿地主流，意味着未来行业集中度
将加速提高。”

伟业我爱我家集团副总裁胡景晖
表示，由于目前全国土地出让金出现明
显下滑，拖累地方财政，在此压力之下，
年底各地政府会有新一轮的推地动作。
据了解，12月北京有11宗土地处于交易
状态，上海有20宗地块入市 ，武汉推地
48宗，而天津、杭州、成都等地也有大规
模的推地消息传出。

中移动证实将推自有品牌终端产品
成立互联网公司也提上日程

前11月全国土地出让金下降28.1%

高价地频出难掩整体交易低迷

商报讯（记者 肖玮）虽然在争议声
中起飞， 但国内首架全商务舱客机运营
第一周就交出了亮眼的成绩单。昨日，记
者从海航独家获悉，截至12月4日，海航
全商务舱客机北京-深圳航班共运营7
天，飞行20班，平均客座率高达94%，部分
航班客座率达到了100%。

作为国内“第一个吃螃蟹”的航企，
海航分别于11月28日、12月2日引进两架
全商务舱客机，成为全球第五家、中国内
地首家运营全商务舱客机的航空公司。
不过，在今年航空市场颇为低迷之际，这
一大胆的尝试起初也引来不小的质疑。

民航专家此前就曾表示， 全商务舱
航班连国际航空巨头都不敢轻易尝试，

其票价虽高，但因为载客量少，所以总体
来看，市场风险较大。

对于外界不看好的眼光， 海航在全
商务舱航班开航前并不愿做过多反驳，
事实上，没有数据支持，海航的任何解释
都会显得无力。而此次，运营一周的高上
座率似乎给了海航足够的信心， 该公司
甚至已经开始研究如何扩大全商务舱航
班的使用范围。

“随着市场需求的不断发展，我们会
考虑在这条航线上逐步增加全商务舱的
航班量，同时在北京-广州航线投放全商
务舱航班也会成为公司的考虑重点。”海
航相关负责人告诉记者。

此外，这位负责人还透露，现在海南

正逐步走向旅游旺季， 海航一直在跟踪
海南市场的发展， 并且已经在研究未来
海南市场客源结构进一步升级之后，全
商务舱机型在海南运营的可行性。

眼看海航尝到甜头， 其他航企是否
会跟风试水此类高端航班呢？对此，南航
经济师王疆民分析，海航一向以“敢干”
著称，再加上该公司海外投资不断，而国
外航空业习惯将两舱（头等舱、商务舱）数
据视为衡量航企经营状况的一项重要指
标，所以海航才会成为商务舱航班的“急
先锋”。反观国有三大航拓展业务的方式
更为谨慎， 且近期全球航空业并不太景
气，料其他航企短期内不会冒险跟进。

值得注意的是， 海航近期确实在出

海投资方面斩获颇丰。不久前，海航集团
成功将法国第二大航空公司蓝鹰48%股
权收入囊中。“海航未来要想与蓝鹰实现
业务对接， 并得到海外市场的进一步认
可，推出全商务舱航班是个不错的选择，
对提升品牌形象大有裨益。”王疆民说。
不过他也强调， 全商务航班在短期内还
是宣传作用更大，靠其盈利不太容易。

对于“赔本赚吆喝”的说法，海航则
乐观地回应称，“一般来说，每年12月和1
月是公务商务客流的传统淡季， 相信在
淡季结束后， 高端公务商务市场的发展
足以支撑全商务舱航班的运营”。而这似
乎是海航对于全商务航班盈利前景最笃
定的一次预测。

首架全商务舱客机上座超九成
运营第一周交优良成绩单 海航考虑向广州、海南拓展


