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高端旅游周刊 巅峰之旅

经营者说

南北极，由于气候极端险恶，周围陆地和岛屿上
的茫茫冰盖，成为人类最后探知的净土。目前，前往
南北极的探险旅游活动需要经过相关组织和协会的
严格控制和规划，所以想要圆梦南北极，还需要借助
正规旅行机构的力量。在世界极地旅行项目中，由于
地理位置接近、交通条件便利，挪威、芬兰、俄罗斯成
为去往北极的出发地，阿根廷、南非、澳大利亚、智利
成为南极游的出发地。在国内，去北极点大部分从芬
兰的赫尔辛基出发， 去南极半岛则从阿根廷最南端
的城市乌斯怀亚出发。

随着极地旅行进入中国游客的视野，极地游渐
渐升温，国内有几十家旅行社都有关于极地旅游的
产品。极之美极地旅行机构是一家专注于南北极旅
行的专业机构，它的极地领队刘晖说，目前去往南
北极旅行有两种概念，一种是去南北极点，即南北
纬90°；另一种是进入南北极圈，到达南北极地区。其
中去往南极点的资源比较罕有， 准入人数更为严
格，所以每年只有少数人能够到达，而且具有进入
南极点资质的旅行社也少之又少。

德迈国际是国内极地探索旅行项目的专业旅
行机构 ，它的营销中心负责人说 ，去南北极旅行 ，

主要以邮轮为主， 这些邮轮都是极地专用的探险
船， 有抗冰船和破冰船两种。 目前前往北极的邮
轮以俄罗斯的核动力船舶公司为主， 去往南极的
邮轮公司数量稍多， 但每一家都经过了国际南极
旅游业者行业协会批准。

在推广极地旅行的过程中，无论是极之美还是
德迈国际， 他们的经营者都传达出了一样的理念，
极地之旅不仅是一种探险旅行，更是一次学习体验
型、生态环保型的旅行。以南极旅行为例，现在对于
南极旅行的管理，已经达到非常科学而且严格的地
步。进入南极的旅行一定要得到国际南极旅游业者
行业协会的批准。对于到达南极的邮轮，无论从排
水量、排污量、载客量、登陆人数等都有严格控制。
刘晖说，极地旅行不是空谈环保，每一次去极地都
有不同的感受，你能清楚地感受到极地气候的变化
不是因为本地发生了什么，而是人类种种不良的生
活方式导致的。比如今年去北极，只看到了5只北极
熊，很重要的原因就是气候变暖而使海冰加剧融化
使然。在旅程中，生态环保的观念处处体现，生动有
趣的讲座和论坛供游客体验，不仅开拓了视野还能
促进游客间的交流。

旅行社、邮轮公司抢滩中国极地游市场

极地之旅，一次行知探索的生态环保之旅

近几年，中国的极地游市场非常火爆，成倍增长。
德迈国际自开始极地游以来，到目前为止已经带领国
内超过700人登陆极地。去年去南极半岛的人数为160
人，今年近500人。极之美从2008年成立以来，已经带
领超过600人进入极地，每年送120人到北极点，大约
10人到南极点，今年带领300人进入了南极半岛。

极之美的负责人说，全球到达北极点的人数大
约在800-1000人，其中有大约有120人为中国人，所
占比重正在增加。 全球每年到南极点的人不到200
人，中国游客大约有10人。

据国际南极旅游业者行业协会的数据统计， 人类
去过南极的总人数累计约30多万人次， 除科学考察人
员，南极旅游人数近20万人次，而这近20万普通旅游者
中，有85%以上是年龄超过65岁的老人。国内的多家旅
行机构也表示，与国外游人的年龄层不同，中国极地的
游客大部分是中青年企业家和家庭， 在寒暑假的旅程
中，孩子的比例甚至可以达到20%，南极之旅也是很好
的亲子旅行产品。

随着极地之旅的升温，众多旅行机构都在抢占
极地旅行的市场。 随之而来的是价格越来越公开

化、透明化。而且除了国内的旅行机构在经营极地
旅行产品之外，国外大的邮轮公司也纷纷瞄准中国
市场，或成立中国办事处，或建立中文网站。目前，
世界最大破冰船舶公司PAV公司在中国成立办事
处， 挪威的海达路德邮轮公司也有中文的网站，并
且行程详细、价格透明。

面对如此大的竞争压力， 高端旅行社该如何应
对？德迈国际的营销中心负责人胡女士表示，“市场扩
大对于经营者来说是好事，竞争一定会有压力，但压
力可以转化为动力。 我们非常明确我们的客户人群，
会投入更多的精力去了解这些精英阶层的生活，从而
挖掘客户需求，满足他们所需的体验，一切从客户需
求出发”。极之美负责人说，市场一定存在竞争，但是
从另一方面来讲也意味着更多的人开始关注极地旅
行。作为定位高端的旅行社而言，重要的是使自己的
服务有别于传统的旅行，努力提高标准，带动整个行
业向规范化发展。 对于价格方面的透明程度越来越
高，就要求旅行社提高定制化的标准，塑造自己的特
色，制作出符合中国客户群的产品。

商报记者王晓芳 图片由极之美提供

玩家故事

产业观察

热门路线

私属高端定制游已经让“旅游”脱离了传统概念，个性化的定制服务也让旅游不断泛化。无论在北
美的纳帕谷、南非的原始森林、欧洲的古堡、东南亚的海岛……当你能够与世界相遇，你需要做的是不
盲从，站在世界面前，寻找只属于你的天地。本刊将推出“2013私属高端定制游新趋势”系列，与你分享。

极地之旅：追梦者的理想净土
极地，有多少人向往，又有多少人觉得遥不可及。在白雪皑皑的世界

观企鹅跳舞，趴在离北极熊不远处看其捕猎海豹，探访长城站驻守的队员
们， 徒步前往世界最南端的美国阿蒙森-斯科特站……这里不仅有企鹅、
冰山、北极熊和鲸鱼，还有恶劣的气候、海浪和冰况……起程吧，到极地来
一次探险之旅，摘一颗梦想的星星。

3.�入此圣境心底宽

1.�向北，向北，好梦皆成真

2.�听到南极的“声音”

一路向北，在赫尔辛基感受北欧的简洁和文明，在世界最北的不冻港摩尔曼斯克近
距离接触俄罗斯北方舰队的军事力量， 乘坐最强大的核动力破冰船冲破冰封的大洋，乘
直升机俯瞰北极完成北冰洋的实景拍摄……是的，此时，北极已经拥入怀中，它不再只是
地球仪上的一个坐标、一个节点，你真实地置身其中。

北极的旅行过程中，一如南极，没有黑夜也没有信号，与世隔绝，天地清静，远离文明
国度的喧嚣和繁杂，站在冰雪荒原，感受从未有过的安宁。在北极，你可以看到独有的北
极熊，它其实并没有电影和动画里那么憨态可掬，甚至有点凶猛，如果运气足够好还能看
到它在捕猎海豹或是海象等动物，见识自然世界里最为常见的狩猎。

于丹在经历北极之旅后，谈及感受时说：“北极之行是一个追逐梦想的旅程，到达这
个世界之巅是人类超越自己、遨游天地之间理想的实现。在那里，人能真切地体验到什么
是天高地厚，什么是自然的伟大。那里有最纯净的天地大爱，你会自然而然地胸怀世界，
坦荡做人。”

Day�1-2�乘飞机北京—布宜诺斯艾利斯。
Day�3�乘飞机布宜诺斯艾利斯—“世界之端”乌斯怀亚。
Day�4-5�乘豪华邮轮穿越德雷克海峡： 全世界最深的寒暖流交汇之地，
经受风浪的考验。
Day�6-11乘豪华邮轮登陆南设得兰群岛和南极半岛：南极观赏动物的最
佳地之一，各国科考站最密集之地。天气和冰面情况允许，将乘坐“冲锋
舟”穿梭于重重冰山中，登陆附近小岛，有幸的话可以拜访长城站。
Day�12-13乘豪华邮轮（返程）穿越德雷克海峡。
Day�14-16乘飞机乌斯怀亚-布宜诺斯艾利斯-北京。
价格：109800元起

曹景行去往被人们称之为第七大陆的南极是在2011年， 正是人类探险家到达南极极
点100周年。百年前，挪威人阿蒙森和英国人斯科特在南极留下了他们的脚步；百年后，带
着对先行者的崇敬，踏上这片净土。百年前的人类探险到时至今日的南极旅行，无论从哪
个方面来讲，都经历了翻天覆地的变化。如今的南极，已然不再是科考队员的专利。从中国
跨越了大半个地球前往阿根廷，再到文明世界的最南端乌斯怀亚，乘当年探险家无法想象
的巨型邮轮历时2天穿越被称为“暴风走廊魔鬼海峡”的德雷克海峡，最后到达南极半岛。
用6天的时间与南极相遇，那里静谧、安详，仿佛能够听到南极的“声音”。

曹景行坦言，“用文字记录下这些行程，显得如此公式化，南极的美和震撼真的无法用
文字和言语表达”。不管是长时间的搭乘飞机，还是在德雷克海峡崩溃的晕吐经历，这些身
体上的疲乏对于寻梦南极的人来说，都不值一提。重要的是用一种怎样的眼光和胸怀去审
视南极、审视世界。

“7+2”，对于喜爱探险的人来说并不陌生。但是“7”（攀登七大洲的最高峰）对于颜先生
有些心有余而力不足，但是其中的“2”（徒步到达南北两极点）就相对容易一些。颜先生去
年徒步前往北极点，也去过南极圈，但还是心心念念地想去南极点。颜先生说：“到达南极，
才会体味什么是人类对环境的责任。这两次旅行使我的一些观念发生了很大的变化。对生
命的态度有了转变，我觉得世界就在我的心里。而我需要做的是去感受它、保护它、珍惜
它。说它是探险之旅，不如说是一次心之旅更为贴切。”

南极点比南极圈有着更为严格的准入人数控制，所以去南极点的机会更为难得。在南
极点的行程中，可以去拜访南极大陆真正的主人帝企鹅，参观位于南极点的阿蒙森-斯科
特考察站，拥抱象征南极点标志的“太空球”。从南极点的征程中返回的颜先生在谈及感想
的时候，只是淡淡说了一句“入此圣境心底宽”。

象征南极点标志的“太空球”

坐在南极半岛的冰面上

南极半岛上壮观的冰川

新春南极半岛贺岁之旅

2013高端定制游新趋势（六）

极地旅行时间：南极为11月-3月，北极为4月、7月-8月。
极地旅行装备：防UV太阳镜、帽子、围巾、抓绒夹克、冲锋衣、
保暖内衣、保暖手套、滑雪裤、极地雪靴等。

体验者：颜先生（招行白金卡持卡人）
体验地：南极点

体验者：曹景行（资深媒体人、时事评论家）
体验地：南极半岛

体验者：于丹（著名文化学者）
体验地：北极点

小贴士


