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F2 F3 F4 传统音响数字变革在即家电回收困局暂难破解云电视首启服务付费模式
智能电视的收费模式， 一直是业界争论的焦点。

创维联合南方传媒、优朋普乐共同推出云电视最新服
务“直通好莱坞”，合作方在业界首次开启了智能电视
的服务付费大门。

尽管国家已出台了一系列政策鼓励家电企业和卖
场对这些家电进行回收， 但目前废旧家电回收体系严
重缺失， 致使大量的废旧家电只能无奈地流入二手市
场，从而带来了环境保护和电器安全等一系列问题。

在数字音乐和移动互联网发展的大背景下， 传统音
响的变革已不可避免。 不用一两年， 比如在2013年或
2014年，音响设备能不能通过无线与手机等智能终端联
起来，支持用手机放歌，会成为卖出去的必备条件。

三成企业恐被淘汰

加湿器市场遭净化器疯狂蚕食
商报记者 孙聪颖

空气净化器优势明显
目前北方城市家庭使用的多为普通

“雾化加湿器”，每到秋冬季节习惯一晚上
开着。国家室内环境与室内环保产品质量
监督检验中心主任宋广生指出，冬季加湿
器的使用时间很长，但若选用不当，非但
不能改善居室环境，反而可能增加患呼吸
道疾病的概率。

在这样的背景下，不少加湿器的潜在
消费人群开始对空气净化器产品跃跃欲
试。昨日，记者在卖场走访发现，不少消费
者在净化器和加湿器之间进行价格比对。
目前较为普通的加湿器市场价格在500元
左右，高端的价格可达千元。相比之下，空
气净化器价格优势明显， 不少空气净化
器的价格在千元以下， 一外资品牌加湿
器价格仅为699元。

一位消费者直言， 加湿器和空气净
化器价格差距不大，后者功能比较全，使
用后生活质量也会发生很大的提升，所
以消费者会倾向于选择后者。据互联网消
费调研中心数据显示， 在各价格区间，千
元以下的空气净化器关注度排位第一，份
额为25.1%。

加湿器企业顺势转型
其实不少企业已经意识到这一市场

现象，中国电子商会报告显示，由于加湿
器产品市场被严重蚕食， 不少企业开始
将产品线延伸至空气净化器领域。 亚都
是老牌的加湿器企业，今年6月 ，亚都推
出了十余款空气净化器， 亚都公司总裁
文辉表示， 今年从企业方面努力促进净
化器行业的转变： 一是推动净化器行业
技术升级； 二是推动净化器产品价格下
调，目前空气净化器价格多集中在3000元
以上 ， 而亚都PM净化卫士系列售价在
998-2998元。

宋广生表示，现在还没有数据显示有
多少企业已经开始做转型， 不过像亚都、
美的这样起初专门做加湿器的企业都已
经开始逐步进入净化器市场。这样就会与
飞利浦、夏普等从净化器开始入手的企业
产生直面竞争。

三成企业恐无力转身
对此， 中国电子商会副秘书长陆刃

波指出 ， 对于传统净化器企业来说 ，要
想在竞争中不被淘汰，最明智的办法就
是转型。

不过记者了解到， 转型并不容易。目

前加湿器市场有七成被亚都、美的等品牌
霸占，其他三成企业是非主流品牌。这样
的大企业在资金和研发实力的支持下 ，
转型较为容易， 对于其他三成企业转型
并不容易， 因为成熟的空气净化器产品
需要强大的研发实力。以夏普为例，夏普
是近年来在空气净化器市场投入很多的
企业 。2011年夏普成立了中国投资有限
公司，并专门设立了健康环境产品本部，
以及设计和研发中心， 目的就是加速空
气净化器在中国市场的普及。夏普的净离
子群技术目前获得了约60项的专利，逐步
被市场认可。

对此陆刃波指出， 夏普在家电领域
有多年的技术积累和经验， 在空气净化

器市场的技术研究也是从1998年开始 ，
不过对于中国市场上三成的加湿器企
业来说 ， 若要转型就必须进行生产线
建设和人员的培养 ，这需要周期 。这对
一需资金 、二需技术的三成加湿器企业
来说很困难。

此外，售后也考验转型企业的技术实
力， 据夏普方面相关负责人李爽介绍，以
夏普空气净化器为例，夏普净离子群净化
专线4000182128， 专门提供空气消毒机、
净化器及净离子群技术咨询。其他品牌也
表示，净化器售后决定着使用质量，陆刃
波指出，若没有真正的技术支撑，售后环
节也可能遇到很多问题， 这也是转型中
的企业应该考虑到的。

随着人们健康意识的逐步提升，空气净化器市场大热。由于空
气净化器兼具净化和加湿功能， 影响了传统加湿器产品的销售，不
少主营加湿器企业开始将产品线延伸至空气净化器领域。不过有关
专家指出，空气净化器的研发和生产需强大的资金实力，目前市场
上有三成加湿器企业将在竞争中遭遇淘汰。

记者手记

创新为王、 技术铺路已经成为家电企
业发展的主旋律。 然而举着创新大旗的中
国家电企业却总是慢人一步。

韩国企业展出OLED技术， 国内面板
企业开始进行面板产业升级； 日本企业建
立了空调变频产业的专利池， 国内白电企
业开始大举进入变频产业。在“加湿器”向

“净化器”产业演进的过程中，中国企业又扮
演了被动跟随的角色，夏普、飞利浦等国际企
业在去年PM2.5严重超标时，顺应市场将净化
器产品拿到了中国。中国企业猛然意识到，叹
息环境恶化并没有实际意义， 用新产品对抗
恶劣天气才是正道。于是加湿器已经成为过
去时，取而代之的是“净化”、“加湿”二合一
的空气净化器，若是没有夏普、飞利浦的迅
速布局，中国企业恐怕还无法破题，而是陷
入加湿器产业的恶性价格战中。

中国企业不愿主动创新根本原因是不
怕落后， 技术上的落后可以用营销手段补
回来。苹果在美国市场推出了智能电视，中
国企业就开始展开强大的营销攻势。 近年
来， 中国彩电企业的宣传几乎全是以智能
为核心。

按说厂商们已经使出了浑身解数，甚
至根据用户需求研发设计个人智能电视，
本应卖点十足，然而长久以来，国内家电企
业已经被贴上“创新乏力”、“微创新” 的标
签，这些外在的噱头似乎已无法成为赢得消
费者的“必杀技”。这不难理解，长期以来华
丽外衣包裹下的价格不菲的新产品，实用性
和体验感等内涵指标却无法同步提升，消费
者不再轻易被忽悠，企业无信不兴。

其实对于厂商来说， 营销费用大幅攀
升， 厂商也很难再拿出更多资金投入到创
新技术当中， 没有创新销售压力自然有增
无减， 这种为博眼球的营销方式， 无异于

“杀鸡取卵”。
中国家电研究院副院长宫滨表示，创

新决定了全球所有企业的发展步伐， 对于
中国家电企业而言，集中于产品、技术、工
业设计以及标准四个方面的创新则直接决
定企业的竞争力和生命力。的确，创新不只
为中国家电品牌在中高端市场赢得了丰富
的商业回报，还为中国家电企业在全球市场
竞争中注入了全新的内涵，赢得了口碑和尊
重。但一直以来，中国家电企业只希望能与
世界知名品牌和企业比肩而行，然而无法主
动创新，恐怕只能是被动跟随，仰人鼻息。

创新总是被推着小步慢跑

价格区间 200-15000元
功 效 除菌、除甲醛、净化、过滤、去静电、美容、护肤
适用面积 3-60平方米
认证单位 中国疾病预防控制中心、AHAM（美国电器协会）、美国食品和药品管理局
产业标准 GB/T18801-2008《空气净化器》标准；CADR（美国采用的洁净空气量）认证
技 术 主动净化类、被动净化类、双重净化类
注意事项 选择主流品牌厂商的产品，认准厂家资质、产品功能、净化技术

主流品牌：夏普、三星、飞利浦、松下、亚都、美的

空气净化器市场一览


