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社交需求迫使垂直网站转型求生

·资讯·

中国垂直网站正在经
历成长的剧痛。 早在去年
11月， 就有媒体传出老牌
垂直网站IT世界网即将停
止运营的消息，伴随着电
子商务 、社交 、垂直搜索
等领域的快速发展，垂直
网站集体面临着营收和
转型的双重压力。

虽然汽车之家 、虎扑
网、铁血网等几家各领域
的垂直老大一直处于上
升的发展曲线，但在整个
大环境下，受到的冲击也
不容小觑。汽车之家CEO
秦致指出，包括垂直网站
在内的很多企业要想取
得持续的成功，必须懂得
求变 。市场在变化 ，行业
在变化， 用户也在变化。
如果企业不能不断地否
定自己，伴随着用户的变
化而变化，最后一定会被
淘汰。对创办6年、一直找

不到合适盈利模式的军
事 网 站 铁 血 网 而 言 ，其
CEO蒋磊表示，电商已成
为他的新大陆。

随着各类互联网媒体
形式的不断涌现， 企业负
责线上广告的部门职能也
逐步细分 。从最初只需要
面对门户 ， 到如今要研
究垂直网站 、 社交网站
等 各 种 互 联 网 媒 体 形
态 。 有互联网资深人士
分析 ， 业内目前有个初
步的区分是 ， 门户做品
牌形象广告 ， 垂直网站
更适合营销活动 ， 视频
取代了一部分电视广告
的份额和一部分类似病
毒式的营销，社交网络则
扮演了一个难以控制的
口碑传播渠道的角色。

同期 ，各种互联网新
形态引起了企业的重视。
以车企为例，通过记者了

解发现 ， 在汽车之家网
站 ，一汽-大众 、东风雪
铁龙等众多汽车商家的
广告随处可见；在新浪微
博的广告位上 ， 记者也
发现了一汽-大众的影
子 。像开心 、人人等 SNS
社区 ，一些年轻时尚的品
牌都有了较大动作。

广告商不断尝试新
的投放模式， 微博营销、
社交网络、移动互联网等
互联网热点层出不穷，似
乎将曾经在互联网领域
名噪一时的垂直网站逼
到了绝路。但易观国际分
析师郭洋指出，社交与垂
直可以随时转换且密不
可分 。秦致表示 ，在不断
推陈出新的互联网大环
境下，用户的需求也渐趋
多样化。社交、搜索、移动
等在互联网用户需求中
占据重要的位置，单纯的

“资讯+广告 ” 的商业模
式已经不能适应当前的
互联网大环境 。 这一点
上，汽车之家也在积极推
陈出新，以应对不断变化
的市场。

据了解，汽车之家在4
月推出主营汽车用品的用
户在线商城平台，并在6月
完成了对UGC产品的重
构。9月底， 汽车之家官方
微博悄然增加了口碑频道
链接；10月底，“我的汽车
之家”（用户个人中心）完
成上线，就在近期，新推出
的App产品“加油站之家”
也受到了不少汽车用户的
追捧。

“网络社区商业模式、
线下商业模式、 移动互联
商业模式也将成为垂直网
站的创新方向。”易观国际
高级分析师李智说。

商报记者 张绪旺

记者日前从 “可信网
站 ” 验证管理机构中网
（knet.cn）获悉 ，中网与腾
讯搜搜已达成深度可信验
证合作， 腾讯搜搜将全面
融合中网 “可信网站”验
证，凡是通过中网“可信网
站”验证审核的网站，将在
腾讯搜搜结果获得 “可信
网站”提示，网民一点就能
便捷核验该网站包括域名
注册信息、 工商登记信息
和网站备案信息等在内的
全部验证信息。

中网相关负责人表示，
让可信网站成为正规网站
的全网通行证，让身份真实
可信验证的正规网站获得
更多商业机会，让广大网民
能更加便捷地查验网站真
实身份，避免误入名不副实
的虚假网站而被骗。

《2012中国网站可信
验证行业发展报告》显示，

超过一半以上的企业网站
平均一个月都难以更新一
次， 可见很多企业网站都
处于半停滞的状态。 而造
成企业网站半停滞或抛荒
的原因主要是 “没人信”。
调查显示， 制约在线交易
实现的瓶颈， 目前最主要
的是诚信环节的问题。换
言之，约有58.8%的企业网
站因“没人信”而陷入半停
滞或半抛荒状态。

记者发现， 很多网站
虽然做得很漂亮， 但都是
自我包装， 身份真实性没
经过第三方核验 ，如果品
牌知名度差点的话， 确实
很难让网民快速信任，进
而产生交互或交易。

有关专家表示， 企业
网站要想走出 “花钱推
广-没人访问-不再更新”
的运营怪圈，最根本的问
题就是先要解决好 “让人

信”的问题。
记者在搜搜输入 “机

票”查询后发现，搜索结果
中，大众所熟知的携程、欣
欣旅游等网站， 都有专门
的“可信网站”提示，点击
“可信网站”会提醒网民该
网站已通过 “中网可信网
站验证”，再点一下，就能
看到网站包括域名注册信
息、工商登记信息、网站备
案信息等在内的全部身份
验证信息。

值得一提的是，一家号
称“×××机票网”的网站在
搜搜中并无此提示。有关专
家表示，对网民而言，访问
此类没有“可信网站”提示
的网站或网址，就要多加小
心了，由于无法核验其网站
的真实身份，不排除是不法
分子设置的陷阱。

据悉， 中网正在联合
各方合作伙伴打造 “官方

网站+搜索引擎+浏览器+
其他” 网站真实身份立体
核验机制，截至目前，包括
微软、腾讯、搜狗、金山、新
浪、 淘宝等在内的诸多平
台已陆续与中网达成可信
网站验证合作， 初步搭建
起覆盖官方网站、微博、浏
览器、 搜索引擎网站真实
身份核验机制。

有关专家表示，变“自
我包装”为“第三方验证”，
主动亮出自己的各类身份
信息，让第三方核验比对，
供网民随时查验， 将能很
好地打消网民对网站的身
份信任顾虑。由此可见，中
网与各方的可信验证合
作， 不仅将促使身份真实
可信的网站脱颖而出，更
将有力促进我国可信网络
环境的构建。

商报记者 张绪旺/文
暴帆/摄

腾讯完成门户重点频道改版
“全站点击效率整体提升44%，娱乐频道点击效率

大涨272%，财经频道增长150%，80%以上的社交用户对
改版给出积极反馈和好评。”在经过四大频道的文章页
改版并获得显著成绩后， 腾讯网于九周年之际完成重
点频道文章页的改版。

据悉，截至12月1日，腾讯网新闻、娱乐、体育、财
经、数码5个频道文章页改版完成。通过对门户、微博、
视频、空间、无线等多平台深度整合打通，新版腾讯网
点击效率、 用户体验均提升显著。“从7月初腾讯网首
页率先变革，科技、财经等重点频道换装，到12月重点
频道改版完成，腾讯网一直致力于为用户带来一站式
的阅读感受。现在，用户无论登录首页、频道还是文章
页，都可享受到这一点。”腾讯相关负责人表示，这也
是“下一代腾讯网”形成的关键步骤之一。

近六成中小企业网站因不可信遭冷落

中网搜搜合推“可信搜索”百度发布2012搜索风云榜
近日， 百度在2012年百度沸点暨百度音乐十年庆

典活动上发布了百度年度搜索风云榜、2012年十大金
曲和百度音乐十年歌手奖，以上奖项均依托于5亿中国
网民的搜索数据和网络行为。

在十大金曲榜单中 ，《最炫民族风 》、《我的歌声
里》、《滴答》占据了三甲。而在百度音乐十年权威歌手
榜单中，周杰伦、张韶涵、羽·泉、张靓颖等明星也都各
自斩获了歌手类奖项。此外，百度还颁布了2012年度搜
索风云榜，借助网民的力量，从社会热点、焦点人物、文
体话题、 热搜词语等21个维度全面解构一年来国家社
会的升级变迁。值得注意的是，淘宝、QQ空间等8个互
联网词语进入该风云榜网页搜索“十大热搜词”。

乐视携杜比实验室升级音频服务
杜比实验室和乐视网近日宣布， 乐视网将于2013

年1月1日为用户提供杜比数字+多声道音频服务，此
服务覆盖乐视网的手机、电视、电脑、平板电脑等多个
屏幕和终端。据了解，即将在乐视各终端使用的杜比数
字+，是可扩展、自适应、高带宽效率的多声道音频解
决方案，适用于带宽资源有限的传输网络。该技术被内
容创作者、集成商以及运营商广泛采用。

目前，在线视频已经成为互联网第一大应用，网民
通过手机、电脑、平板电脑、电视等多个屏幕观看在线
视频， 然而国内视频网站还较少考虑声音因素对用户
的影响。乐视与杜比的合作，填补了这一空白。

商报记者 魏蔚/整理

土豆网音乐频道改版升级
记者近日获悉， 土豆网将正式上线全线改版的音

乐频道，凸显“时尚、青春、个性、不甘平凡”的特色，此
次改版将推出 “乐单”、“榜单”、“明星PK音乐谁最红”
和“追歌”四大全新板块。

据了解，土豆网音乐频道与土豆网一起上线，目前日
均播放量超过1000万次，在保持大流量频道基础的同时，
音乐频道仍是土豆网流量增长最快的频道之一。 土豆网
数据显示，10月，土豆网音乐播放量占全站的9%，已然成
为电影、电视剧、动漫、原创、综艺频道后的又一支柱力
量。对此，土豆网首席战略官于洲表示，音乐频道的改版
拉开了土豆网核心频道改版的序幕， 为了强化土豆的品
牌特色，为用户打造出更时尚、个性的视频应用平台。

走秀网发动圣诞促销攻势
“双12”、圣诞节让新一轮电商促销大战如期而至，

走秀网近日与eBay联手打造“eBay秀”，率先于12月10
日零点推出“eBay秀回馈季疯抢72小时”活动。

据介绍， 参与此次促销活动的有Gucci、Prada等一
线时尚品牌、奢侈品牌，总计超过300多个国际品牌的
近十万件潮流商品， 用户只需登录outlets.xiu.com, 即
可享受轻松的一站式购物体验。

而在活动优惠力度上， 走秀网让众多高端品牌以
平民级商品的价格出现，例如入门级奢侈品牌Coach女
包不足600元、Prada时尚太阳镜不到1600元……绝大
多数商品优惠达到五折甚至更低。 走秀网销售部门负
责人表示，时下正值欧美百货圣诞折扣季，对于海外商
品尤其是时尚类产品来说， 基本是一年价格最低的时
候，购买成本最具优势。

网站做推广，
经常感到“钱花不
少，人来不多”，究
其原因是没解决
好“让人信”的问
题。现在，企业网
站“没人信”的问
题有望得到有效
缓解。


