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王晓然

重建美好的
契机

最近在网络上，
大家都在说， 看看传
说中的2012年12月21
日到底会发生什么，
到底我们将如何度
过， 平安度过之后我
们将如何庆祝， 将如
何去珍惜身边的人，
做好身边的事。

这时候有种不可
言说的凝聚力在朋友
之间， 甚至陌生人之
间传递， 让飘雪的严
冬有了点暖意。

有期待，有未知
的时候， 人们更脚
踏实地， 也更能激
发人们的潜能 。关
于设计的灵感 、关
于理念的创新 、关
于对既有矛盾的反
思，都包括在内。

实际上，在玛雅
预言里，末日是思维
概念里的终结，是一
个新的感知力和思
考力的开创，比如对
于地球、动物、植物
与人类之间关系的
重建。

这样的思潮已
经渐渐出现，环保的
概念愈加成为一件
贴近每个人生活方
式的事情，破旧的衣
物也可以创造更多
的价值。

有关新生活方
式的各种尝试呼之
欲出。如果可以去北
京这个城市的风沙
发源地去种几棵树，
哪怕真的种十棵才
成活一棵，我们也会
愿意做。

岁末将至，寒流仍在，曾颠覆世界服
装行业经营模式的快时尚楷模， 也将面
临更新的挑战———风格更前卫还是保守
些？继续追随大牌还是突出自我设计？既
有库存如何有效消化？ 此间，H&M设计

发言人Catarina�Midby如约与商
报记者进行了一场对未来

战略的展望。
（详细报道见B2版）

在任何一个产品线和渠道上
我们都有竞争对手，而且竞争十分
激烈，但这并非坏事。

鲜艳夸张的设计也许很快过
时，经典的款式可以在消费者的衣
橱里逗留更长时间。

H&M设计发言人Catarina�Midby：

让衣服在衣橱里逗留更久


