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首旅入股达芬奇进军高端家居
输出运营团队 保持品牌独立

·商讯·

苏宁加入物流大军

电商巨头纷抢快递市场蛋糕
超半数零售商将推免费无线网
商报讯 无线网络可能成为零售商招揽顾客的一大

利器。 摩托罗拉系统日前发布研究数据称，56％的零售
商正计划于未来五年内向进店顾客提供简单、安全的无
线网络，通过传递产品介绍和店内优惠信息来吸引消费
者，使他们获得更多丰富的商品和促销信息，从而全面
提升其购物体验。

摩托罗拉系统的另一项研究结果显示 ，77％的零
售商计划将顾客的网购活动与店内活动相关联 ，因
此 ， 如何让购物者快速简便地接入网络变得至关重
要 。通过无线网络实现店内网购 ，零售商可以更深入
地了解消费者的浏览行为和网上购物活动 ，洞察消费
者的购买需求 、习惯及倾向 ，最终将潜在消费者转变
成购买者。

零售商计划通过端对端的解决方案助力实体店增
加店内的销售业绩，保持其相对于网上商城的竞争力，
并减少“只看不买”的顾客比率。

乐峰网自有品牌被检不合格
商报讯（记者 邵蓝洁）超过1600千克的静佳Jcare低

卡胶原代餐粥被检出大肠菌群超标。在国家质检总局公
布的10月进境食品、化妆品不合格信息中，产地为中国
台湾的静佳Jcare低卡胶原代餐粥遭到销毁处理。

静佳Jcare为乐蜂网旗下自有的保养品品牌，记者在
乐蜂网上查询，其在线售卖的低卡胶原代餐粥只有南瓜
火腿口味，被检出不合格的山药、南瓜口味的低卡胶原
代餐粥并不在其中。

此外，雀巢旺卡思美味果糖、雀巢旺卡思美味迷你
咀嚼糖等三批次糖果违规使用化学物质硬脂酸钙，也已
遭到销毁处理。

北京华联第一大股东易主
商报讯（记者 娄月）拥有华联综超（600361）和华联

股份（000882）两家上市公司的北京华联集团宣布，海南
鸿炬实业以3.5亿元认购公司增加的注册资本，持股比例
达到30.43%，从而成为北京华联的第一大股东。

公告称， 由于海南鸿炬实业的实际控制人为海南
省文化交流促进会， 这就意味着华联的实际控制人变
为海南省文化交流促进会。 而其之前的实际控制人为
国务院国资委。鸿炬实业表示，对华联集团进行增资 ，
并成为华联集团第一大股东的原因是看好零售业的发
展前景。

从经营范围来看，鸿炬实业的业务范围较杂，但尚
未涉及零售业。不过，在业内人士看来，作为海南文促会
旗下的投资平台，鸿炬实业通过增资华联集团进入零售
业务，可能会有一系列后续动作。

公告显示， 为了保证本次收购后上市公司的独立
性，鸿炬实业承诺保证上市公司的人员独立、资产独立
完整、财务独立、机构独立以及业务独立。这就意味着华
联股份和华联综超将继续拥有独立开展经营活动的资
产、人员、资质和能力，并具有面向市场独立自主持续经
营的能力。

从幕后走向台前的快递业正在吸
引越来越多电商企业的目光。国家邮政
局日前公示的12家申请快递业务的企
业名单中，苏宁电器位列其中。唯品会、
1号店也已经提交了快递资质申请 。此
前，亚马逊中国、京东商城、凡客诚品等
电商巨头均获得了快递牌照。随着电商
巨头加速跨界快递业，价格战已不再是
惟一的焦点，其对品牌 、物流的争夺才
是业界关注的核心。

来自国家邮政局的信息显示，苏宁
申请的快递经营范围包括广州、 北京、
上海等11个主要城市。苏宁电器相关负
责人表示，如果此次牌照获批 ，将推动
苏宁物流体系的社会化开放进程 。同
时，苏宁也会在部分地区 、部分环节加
强与第三方物流 、 其他快递企业的合

作，提高整体配送效率、提升服务质量。
据一位知情人士透露，目前，获得快

速牌照有助于为消费者提供线上线下一
体化的物流服务。 在服务现有的第三方
商户的同时，可拉拢更多有潜力的商家，
进一步推动线上开放平台的发展。

不过也有业内人士指出，苏宁加码
快递领域将会增加企业的负担，毕竟物
流是电商环节中最耗成本的投资之一。

苏宁并非是第一家申请快递牌照
的零售巨头。已经赴美上市的唯品会以
及刚刚完成注入沃尔玛的1号店均已递
交了快递牌照申请。

在苏宁之前， 国内多家大型B2C电
商企业均开始涉足物流配送领域。上个
月，作为苏宁易购的主要竞争对手京东
商城，其京东快递已经开接外单 ，目前

服务对象以平台的商家为主，已经在包
括成都在内的全国360个大中城市开展
配送业务 ，设立近1000家配送站 ，同时
还开通了自提点，展开社区合作 、校园
合作、便利店合作等形式 ，同时提供逆
向物流、上门取件、代收货款等增值服
务。 亚马逊中国也在8月通过快递牌照
年审。

垂直B2C电商企业代表凡客诚品则
更早涉足自建物流体系 ， 其所建立的
“如风达” 从去年11月开始就已开接外
单。当时，其为百丽旗下优购网上鞋城
在北京、上海提供配送服务。

随着电商销售额不断攀升， 快递业
也从幕后走上了前台， 但由于普遍采取
加盟模式，运营不规范，配送环节成了不
少电商的“痛点”。 商报记者 王璀一

沉寂多时的达芬奇家居再次成为
业界焦点 。记者昨日获悉 ，业务已涵盖
餐饮 、 酒店和景区等六大领域的首旅
集团宣布 ，正式入股达芬奇家居 。在保
留达芬奇家居品牌独立的同时 ， 首旅
集团还将输出运营团队 。 上述消息得
到了达芬奇家居方面的确认 。 这是首
旅集团继收购新燕莎控股 、 推出民族
高端酒店品牌后 ， 进军高端服务业的
又一次尝试。

入股达芬奇家居
有消息称， 重组达芬奇家居后，首

旅集团将拥有其33.8％股份成为第一大
股东，其他股份则由现任董事长潘东尼
以及另一位中国企业家“半儿劈”。不过
上述消息以及收购金额首旅集团未做
回应。

据了解， 首旅集团总经理刘毅将在

近期接任达芬奇家居董事长一职， 达芬
奇家居目前的执行总裁潘庄秀华继续担
任该职务。

业内相关知情人表示， 首旅集团入
股达芬奇家居是看中其拥有的高端资
源。对此，达芬奇家居董事黄志新表示，
达芬奇家居拥有数量可观的高端客户群
体，重组后也会与首旅集团方面实现“快
速接轨”。

资料显示， 达芬奇家居目前与阿玛
尼、范思哲、罗芙劳伦等50余国际知名家
居品牌有着不同层面的紧密合作。

延续“保留品牌”模式
在北京商业经济学会秘书长赖阳看

来，高端家居是未来家居市场一大趋势，
未来家居市场细分化、 品牌化也将是重
要转变。虽然达芬奇曾经历过一些波折，
但其目前仍算是行业中的领先者， 所以

此次合作也在情理之中。
对于重组后达芬奇这一品牌的命

运， 业内相关知情人表示会保留达芬奇
的品牌， 未来达芬奇仍会以现有门店为
主。据了解，控股后保留品牌也符合首旅
集团一贯的经营模式。黄志新表示，达芬
奇正在筹划新分店的开张。

此外， 借助首旅集团对于本土市场
的了解，达芬奇未来可能会进军二、三线
城市。

对于明年的业绩期待 ， 黄志新表
示 , 经历去年7月被疑产地与品质造假
一事 ，2011年达芬奇全年业绩出现赤
字 ， 今年的业绩已经恢复到风波爆发
前的七成。

与首旅集团合作之后 ， 更会让达
芬奇未来充满希望 。“我们预计明年的
业绩会在今年的基础上有40%-50%的
增长。”黄志新如是表示。

再度注入高端血液
收购达芬奇也再一次印证了首旅集

团强化高端服务业的发展战略。
资料显示，9月20日， 首旅集团与凯

宾斯基合力打造的本土高端酒店品牌
“诺金”正式面世。

不仅如此 ， 其推出的另一个奢华
酒店品牌 “安麓 ”也在此前不久亮相 。
这两次大动作也被认为是首旅集团剑
指几乎完全被国际酒店巨头所垄断的
中国高端酒店市场 ， 打造出属于自己
的国际高端酒店品牌。

目前， 如何将双方资源实现最大化
的共享还在讨论阶段。黄志新介绍，未来
消费者正在慢慢进入一个注重品质、品牌
的时代， 所以如何利用好品牌效应是目
前双方探讨的首要课题。

商报记者 姜子谦

商报讯 今年前11个月， 中国餐饮
收入实现20996亿元，增长13.4%，保持自
8月以来的小幅回升态势。记者在“中国
餐饮业重点企业转型升级经验交流会”
上获悉，今年三季度，中国餐饮行业景气
指数和企业家信心指数， 比二季度有了
明显提升，行业发展稳中趋好。

中国烹饪协会会长苏秋成指出，中
国餐饮业传统发展面临着人员短缺、成
本上升、竞争压力骤增等风险和挑战，传
统发展模式难以为继。

他认为， 中国餐饮业转型升级要处
理好专业化和多元化关系以及发展阶段
和转型路径的关系。专注于主业更易于
转型升级成功，企业要在保持核心竞争
力 、强基固本的基础上 ，合理掌握横向
一体化和纵向一体化的“度”，有选择的
多元化。 调查数据表明，2011年中国餐
饮百强企业中 ，56%的企业实行多品
牌、 多业态经营；20%企业的餐饮品牌
数量超过5个。

餐饮收入已破2万亿元


