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·行业快讯·

商报讯（记者 马骏昊）日前中联重科的一篇“告全体
员工书”引发了与三一重工之间的又一轮口水战。中联
重科在这篇文章中称自己无辜被“设局”，不仅成为媒体
关注的焦点，还得到三一重工总裁向文波的“回应”。

上月中旬，一份被公开的中联重科内部资料，直指
三一重工通过培养间谍和其他技术手段窃取竞争对手
商业秘密。一周后，三一重工突然宣布总部将迁往北京，
并称“离开”主要为规避同行恶意竞争。11月29日，集团
董事长梁稳根再次通过媒体“发表内心独白”，称三一遭
遇竞争对手监听、诬陷。中联重科对此毫不示弱，当日即
发表声明，认为上述“独白”是“无中生有、颠倒黑白”。

而近日， 中联重科又通过内刊发布 “告全体员工
书”，称自己“身处当前这个‘精巧’设局之中”。另外还提
到，虽然在与三一重工的“对峙”中只刊发了一份声明，
但主要是为“顾全大局，不希望升级‘口水战’，希望通过
法律途径来正本清源”。对此，向文波昨日连发微博，称
这篇“告全体员工书”让其“想起贪官的反腐报告”。进而
他又评论道，“全文文笔流畅，慷慨激昂，用词华丽，一篇
不错的作文，让人想起中学老师的语文课堂”。

三一与中联重科口水战又掀高潮

商报讯（记者 肖玮）全球第二大航空引擎制造商罗
尔斯·罗伊斯集团（以下简称“罗罗”）因被指海外行贿而
可能遭到巨额罚款。昨日记者获悉，罗罗因在印度尼西
亚、中国的“不法行为”遭到英国政府调查。而一旦情况
属实，罗罗将面临5000万英镑的罚单。

罗罗日前表示， 已向SFO递交关于海外市场中间商
贿赂贪污情况的说明。罗罗还称，现在对SFO的调查下结
论为时尚早， 此案或将包括对公司和个别员工的起诉，
公司将全力予以配合。

有知情人士向英国当地媒体透露，罗罗通过向海外
客户行贿以确保航空发动机订单已有至少6年时间。截
至目前，由于调查仍在封闭进行，有关中国贿赂门的消
息尚不明朗 。不过，有报道显示，中国是罗罗第四大市
场， 其在华业务收入高达9.34亿英镑， 中国的主要航空
公司均是其客户。

航空引擎商罗罗被指海外行贿

商报讯（记者 曲忠芳）昨日，中国移动联合中兴通
讯 、 爱立信在香港正式发布全球首个TD-LTE/LTE
FDD融合商用网络，这意味着中国移动在具有自主知识
产权的4G道路上前进了一大步。

TD-LTE一直被视为国产4G，中国移动在前不久已
经获得我国工信部颁发的4G牌照。本次中国移动首次将
中国移动香港现有的LTE FDD网络与全新2300MHz的
TD-LTE频段整合商用。借助这一融合网络，香港的整
体网络容量将大幅提升。

值得注意的是，当前，中国移动的3G网络建设落后
于国内其他运营商，3G业务发展相对弱势。 为了扭转此
种尴尬局面， 中国移动迫切希望在4G建设上抢得先机，
因此不贻余力地投资建设TD-LTE网络。据相关人士透
露， 中国移动自今年9月启动的TD-LTE终端采集招标
规模也由此前的34700部在近日扩大至7万多部。

中移动启用全球首个4G融合网络

商报讯（记者 蓝朝晖）在销售渠道混乱6年之后，奔驰终
于决定把进口车与国产车销售实现并网。昨日，戴姆勒公司
正式宣布，与其战略合作伙伴北汽集团按50∶50股比合资成立
北京奔驰销售服务公司（以下简称“销售公司”），将负责奔驰
未来在中国所有的经销业务。

按照计划， 销售公司将整合奔驰在华的市场与销售、售
后服务、经销商网络发展、二手车和企业客户业务以及经销
商培训等职能部门，并由此改变此前奔驰进口车和国产车双
重销售渠道的局面。

据了解， 此前梅赛德斯-奔驰在华进口车和国产车分别
由奔驰中国和北京奔驰的销售体系负责。而利星行作为奔驰
中国最大股东一直掌控进口车渠道与价格，使得国产奔驰大
受其害。此前，奔驰计划到2015年将在华年销量提高到30万
辆，其中70%为在中国本土生产的车辆。然而，渠道的混乱已
经影响到了2015年规划的进程，目前国产化仅为30%，销售的
内耗进一步拉大了奔驰与奥迪、宝马的在华差距。

统计数据显示，今年前11个月在华销量中，奥迪最高，宝
马其次，其中奥迪已超过奔驰193258辆。这意味着奥迪前11
个月在中国市场销量比奔驰17.73万辆的销量高一倍。

面对严峻的形势， 奔驰中国表示， 在整合销售渠道的同
时，奔驰未来3年内将在中国发布20款新车和改款车，并在大
约100个城市将经销商数量提升到220家， 未来每年将新增设
50家经销商。汽车分析师贾新光认为，由于在利润层面，销售
公司的控制权显得格外重要。 销售公司也将力促奔驰在华市
场的销售步入正轨，尽快减少与竞争对手在中国的销量差距。

商报讯（记者 金晓岩）“保价 ”成了
高端酒企2013年的首要任务。“经销商必
须坚挺茅台价格1519元， 团购价必须在
1400元以上，谁扰乱价格就取消谁，大区
经理降职处分。”茅台董事长袁仁国昨日
在一年一度的经销商大会上言辞强硬，
要求经销商们不得擅自降价。

而这一幕， 与两年前茅台为了遏制
市场价格飙升而向经销商发布“限价令”
的举动形成鲜明对比。

今年以来， 国内高端白酒经历了一
轮重创，经济形势下滑、消费市场紧缩、

三公消费限令、 产能不断扩张以及年末
的塑化剂风波， 都对曾经一度领跑白酒
业的高端白酒造成了严重冲击， 销量下
滑和高库存问题日益凸显， 价格也从年
初开始便一路走低。

茅台总经理刘自力昨日在会上安抚
经销商称：“眼下虽然巿场低迷， 但这只
是暂时的，我相信我们的品牌与产品，相
信我们这支风雨同舟的高素质的经销商
队伍。当前乃至今后一段时间，我们厂商
最重要的任务就是坚挺茅台价格。 不能
做杀鸡取卵的历史罪人。”作为白酒行业

的龙头企业， 茅台价格几乎就是高端白
酒的晴雨表。

以茅台53度飞天为例， 虽然今年9月
茅台宣布提高出厂价，但受多重负面因素
影响， 量价齐跌的低迷市况仍难以阻挡，
如今早已难觅茅台曾经动辄逾2000元的
“盛况”。同时，虽然茅台咬定了1519元的
市场零售价， 但是终端价格却相差甚大，
市场上1300元的售价已非罕见，甚至出现
不同零售点价格相差500元的失控乱象。

然而， 价格被视为高端白酒的生命
线 ， 维稳高价即成为了高端白酒企业

2013年的重要课题。无独有偶，此前，泸
州老窖也曾采取加价回购经销商库存的
措施，试图达到限量保价的目的。

据白酒营销专家杨承龙介绍， 由于
白酒市场的低迷，导致很多制假企业“趁
势出击”，扰乱白酒价格，造成白酒市场
的乱象。不仅茅台，今年高端白酒普遍存
在价格混乱的状态。 “此次茅台的做法是
在‘稳定军心’，”杨承龙说，“茅台是在强
调经销商不要把价格搞乱，因为购买白酒
都是跟涨不跟跌，价格稳定才有人购买，
价格混乱只会让购买者失去信心。”

茅台强令经销商不得私自降价
“保价”成高端酒企2013年首要任务

商报讯（记者 李芊）日化龙头上海家化和资本
大亨中国平安的联姻曾被许多国企引为改制的样
本。但随着平安入主家化满一年，双方的矛盾也渐
渐浮出水面。昨日，上海家化举行董事会换届选举，
之前备受关注的平安信托董事长童恺正式进入董
事会。

上海家化此前发布的公告中称拟改变董事会
结构，增加董事会成员人数。其中最惹人关注的变
动，就是童恺出现在新一届董事会董事候选人名单
里。同时，其名字后面附着的一张反对票也在业内
引起了热议。业界人士普遍认为，平安方面想塞人
进入股份公司，争取更多的话语权，并在此次董事
会换届中与企业方进行博弈。 知名日化天使投资
人夏天认为，平安作为大股东，在董事会里派驻代
表是早晚的事。但鉴于葛文耀在上海家化长期的经
营贡献，他会在相当一段时间内保持影响力。

实际上，家化高管和大股东之间的矛盾此前就
已公开化。葛文耀今年11月曾先后两次在实名微博
上抱怨平安“无理”、“为所欲为”。有消息称，双方矛
盾的主要焦点在海鸥表项目上。

葛文耀曾多次对外表示， 希望家化向钟表、服
饰、精品酒店等时尚领域拓展。昨日在董事会上，葛
文耀承认， 一开始平安与家化之间的确有些争执。
比如在海鸥表项目上，葛文耀认为海鸥手表是最有

希望、投资回报可能最高的一个项目，而平安态度
则有些反复多变，但最终认为风险太大。

有分析认为，这表明平安在具体经营中不够专
业，也没有想好要怎来管理家化。但夏天表示，现在
来看， 改制前平安对家化管理层应该有一些允诺，
但这些允诺并没有法律效应，“作为资本运作的高
手， 平安不愿花太多时间去想家化要怎么发展，而
更重视眼下的收益”。

“目前双方对于关系都有顾忌， 矛盾还没有到
公开化的阶段，但大股东和高管这两股力量之间的
博弈， 将是影响上海家化未来发展方向的力量。但
收购已成事实，话语权以股权为先，管理层逐渐沦
为‘保姆’地位。”夏天说。

葛文耀昨日表态，关于海鸥表项目将服从平安
意见，但他强调他个人不会放弃这个项目。他透露，
目前海鸥方面正请他担当顾问，海鸥方面也向葛文
耀表态，只要海鸥表项目做好了，任何时候上海家
化想投资，必然是候选榜第一位。“按照我的方法实
施，海鸥的财务状况会立马好转，明年可从亏损转
为获4000万元利润。”

2011年9月7日，上海市国资委公开挂牌出让家
化集团100%股权，挂牌价为51.09亿元。最终，平安
集团旗下的平浦投资从众多投资者中脱颖而出，并
由此成为上海家化大股东。

平安系抢得上海家化董事会席位
资方话语权加大 葛文耀称不放弃海鸥表

奔驰进口及国产车销售并网
解困在华增速落后难题


