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语音社交成移动网络新宠
搜狗推出语音助手、啪啪强化语音社

区，语音社交如今成为移动互联网上的一
块香饽饽。开心网iPhone清新版客户端也
在近日升级， 重点增加语音动态功能，主
打语音社交。 互联网业资深人士吕伯望
称，在微信等语音应用大爆发后，图片与
语言的结合已经成为潮流。

继不久前增加LBS模块、群聊等功能
后，开心网此次继续丰富原有功能，除了
语音动态功能外 ， 还增加了照片活动 、
iPhone 5完美适配等功能 。据悉 ，使用语
音动态功能，用户可以发布自己的声音记
录，并配以图片，同时可以@自己在微博
和QQ的好友进行互动。而开心网也成为
大型社交网站中首个推出 “图片+语音”

功能的网站。
据了解，互联网用户已开始习惯语音

形式，解读和交互增加了便利性，而除了
增加语音功能外，开心网此次重大升级还
增加了照片活动功能，好友在一起可以扎
堆晒照片， 采用类似Pinterest的瀑布流模
式，摒弃原先平庸、陈旧的网站页面，使用
更大的图片和更多的空白区域以适应更
年轻移动用户的口味变化。

从青涩到成熟的移动社交
在语音社交的催热上， 移动社交终

于走向了春天。 但移动社交并不是新奇
概念， 早在几年前LBS的签到模式疯狂
一时，人们都期待着在移动互联网上的
版图上嫁接出“社交”的版本 ，而且这个
社交的规模 、影响面 、价值都要远远超

过互联网。
移动社交已经被人们接受了吗 ？开

心网CEO程炳皓认为 ，以往的移动社交
更多的是畅想， 如今正日益渗透进人们
的生活。 移动互联网是2012年最热的阵
地， 互联网企业都纷纷在移动网络帝国
中“卡位”，微信试图与本地商户信息结
合 ， 百度也以云服务的新面目重兵挺
进， 微博、 图片社交分享等应用更是一
发不可收拾。 移动互联网领域的业务模
式大多朝着 LBS+O2O+社交等混杂局
面演进。

未来将移动应用做“轻”
程炳皓认为，同PC相比，移动终端上

用户的使用习惯、姿态、心态、时间差异巨
大， 完全在手机上翻版PC的模式很难出

彩。手机应用最大的特性是简洁、轻快、易
用，而且你会发现无论你加了哪些附加功
能，用户使用最多的仍然是产品最核心的
功能。

很多应用目前都在尽量保持自己的
“轻”，尽量避免以传统互联网的“平台”思
维、“入口” 思维应对移动互联。 开心网
iPhone清新版客户端也去掉了大量老版
开心网客户端原有的功能，大幅度地做起
了“减法”，试图以此来突出主要功能。

显然，开心网想通过此种方式进一步
将移动应用做“轻”，而不是做“全”，尽管
有用户在微博上抱怨说，开心网清新版的
功能不够多， 但程炳皓的上述言论表明，
开心网在移动互联方面将坚持 “去平台
化”、把应用做“轻”的策略。

商报记者 李卉

周一苹果公司宣布 ，iPhone 5
在中国内地上市三天内销量突破
200万部。 对如此成绩的最大贡献
者要属国内的线上线下渠道商们。
中国电信、中国联通、国美电器、苏
宁电器、迪信通、亚马逊竭力吆喝
iPhone 5， 其风头甚至压过了苹果
直营店。

据悉，首发当日，截至14时北
京地区联通版 iPhone 5出售量达
5000部，而北京电信在开售一小时
之内销量达1000多部，首发当日销
量上万。北京苏宁上午出售2800部
iPhone 5， 而 迪 信 通 称 其 全 国
iPhone 5交易额已有2亿元。

此次 iPhone产品登陆内地市
场不同于以往，苹果直营店反而显

得有些低调， 因采取网络预购模
式，首发当日并没有出现大规模排
队现象，据西单大悦城苹果店工作
人员介绍， 在店里购买iPhone 5须
上网登记预约，货源有限。而另一
方面， 各渠道商则使出浑身解数，
称货源充足， 付款即可拿到现货，
从而吸引了众多消费者。

此外， 各渠道商拼抢iPhone 5
的招数多样。北京联通、北京电信
在iPhone 5上市前就加大宣传推广
力度，而首发当日均安排多家营业
厅通宵营业，抢在零点首发，这两
大运营商都提供了多项合约套餐
供消费者选择。渠道商为了抢食苹
果，甚至玩儿起价格战。北京电信
在合约机与裸机价一致的基础上

再降200元。 而迪信通则更是再将
电信版iPhone 5降价90元， 联通版
iPhone 5减价300元。线上渠道商也
不甘落后，亚马逊中国于12月14日
同步发售苹果iPhone 5， 并提供免
费送货上门服务。

业界专家指出，运营商及渠道
商铆足劲争相抢食苹果，力图借炙
手可热的 iPhone获得更多的用户
群。事实上，在经历了iPhone 4的狂
热轰抢、iPhone 4S的过渡之后，内
地消费者对iPhone 5的热度已经大
大减小 。毋庸置疑 ，苹果 iPhone 5
在上市后仍会取得一定的市场增
长 ， 但其前两代的辉煌恐怕将难
以再现了。

商报记者 曲忠芳

上市三天销量突破200万部

线上线下渠道商拼抢iPhone�5

当当借开放平台进行规模扩张
随着智能终端的普及，当当等电

商也正加快对移动互联网的重视。
当当相关负责人日前表示，许

多移动设备用户都有特定的使用
习惯，比如，移动设备用户经常使
用移动设备查看订单状态。移动用
户还有特定的行为习惯，比如在地
铁或午餐时间使用的频率较高。

当当很看好移动购物的前景。
在没有做推广的情况下，手机当当
网的流量半年间已经达到了当当
总流量的20%， 顾客不仅可浏览，
还可直接下订单，买几百块钱的东
西只需几分钟就可完成。

在移动互联网方面的布局只
是当当改革的一个窗口。目前以开
放平台进行规模扩张， 以电子书、
自有品牌等创新业务提升毛利率，
以社区化商务、云计算和持续的物
流布局提升顾客满意率，以精细化
运营和成本领先为前提积极拥抱
各品类价格战……种种迹象表明，

成立13年的当当网正试图通过推
倒重来式的模式创新来锻造差异
化的巧实力，借此推动整个B2C电
商行业的变革。

2012年 ， 电商行业的价格战
开始有陡然升级之势 ，从“6·18”、
“8·15”价格战 ，再到 “双 11”价格
战，各家电商的毛利均受到不同程
度挤压。虽然当当也参加了历次价
格战，但靠着精细化运作和成本上
的精打细算，不仅份额没有丢，毛
利率也居于业界领先水平。 易观
国际认为， 这与当当网大力开放
平台拓展母婴、服装品类以及发展
高毛利的电子书、自有品牌等业务
有关。

除了大力引进国美电器、酒仙
网、奥特莱斯、东森、迪信通、淘鞋
网等垂直电商以及大量品牌商，当
当同时还积极入驻QQ网购、 天猫
等商业地盘， 进一步从外部引流，
此举不仅让当当获得了更多的销

售渠道，还大大节省了市场营销费
用，从而得以在激烈的价格战面前
一直保持订单量的持续增长。

当当网三季度财报显示，当当
网整体营收12.9亿元人民币，同比
增长42%，环比增长7.5%，其中出版
物整体营收为8.5亿元， 百货业务
营收为4亿元，并连续7个季度保持
同比增长超50%。易观数据也显示，
上半年当当占图书网购市场39%，
母婴、服装等也开始发力，总体继
续稳守非3C市场电商前三。

易观国际认为，随着电商市场
集中度程度持续上升，二三线B2C
的市场空间将进一步被压缩 。天
猫 、当当 、亚马逊 、腾讯的竞争到
2012年下半年已更加惨烈 ， 价格
战直接导致流量和交易量向上游
集中 。从整体竞争力来看 ，天猫 、
京东、当当、亚马逊等目前已处于
B2C电商第一阵营。

商报记者 曲忠芳

手机依赖症引发模式变革

国内移动社交市场步入语音时代

随着移动互联网的快速发展，新媒体正开始在文化、
经济等多个领域承担重要角色。 近日， 由腾讯网主办的
“2012年度思享沙龙”在京举行，就中国经济前景这一话
题展开论述。

会上，北大教授周其仁指出，当前，中国经济面临诸
多复杂情况，未来市场走向面临三大不确定性，但是，这
三种不确定性并不意味着我国未来的经济发展会看衰。

据了解，目前我国的经济发展未来有三种不确定性，
第一种就在于，是抽货币之水还是加资本之面。而这一不
确定性中又隐含着四个具体问题， 分别是汇率机制要进
行改革；给企业减税；增加进口的便利；还要以对外金融
和对外投资带动对外贸易。 而未来经济发展的第二种不
确定性要取决于谁主导城市化。 第三种不确定性在于是
投入驱动还是生产驱动。

虽然面临诸多不确定性，但也有几点是值得争取的。
首先，要抓住和平期这一战略机遇，增加民族自豪感以及
考虑如何和其他国家相处。其次，要在各个领域进行深入
改革。周其仁认为，改革是对未来增长最重要的投资，这
里说的改革包括很多方面，有政治体制改革、经济体制改
革、分配领域的改革、教育、文化、医疗等等各方面改革。

此外， 应该提高生产力， 以人力资本驱动生产力进
步。“这里又回到了人力成本与收入翻一番的问题上，调
整这个关系的惟一办法， 就是把生产力提高到比工资涨
得快，从整体来看，我们还是有很大的发展机会。”周其仁
说道。

除了周其仁针对中国经济背景、 现状及未来发展进
行了论述之外，本次“腾讯2012年度思享沙龙”也邀请到
了著名历史学家袁伟时，就“文化与中国命运”发表了演
说。而在分论坛的探讨环节中，也有刘晓光、许小年、周国
平等与会嘉宾，分别就“有没有中国模式”、“文化就是命
运吗”展开了论述，并对“2022，我希望”这个“十年梦”做
了畅想，为在场人士提供了一场场精彩纷呈的精神盛宴。

不仅如此，由腾讯财经、长盛工作室以及财经剧乐部
联手打造的财经剧《拆弹专家之股市疯了》看片会也在日
前举行。而腾讯手机炒股工具“自选股”安卓2.0版也借此
亮相。

该款产品是一款大众化的证券投资移动互联网应用
软件，它在设计上贴近用户需求、操作极简。自选股运用
云服务技术，实现一次登录，手机、QQ、网页三端同步查
看自选股票功能，精准、个性的内容使自选股实用性非
常强。

腾讯网作为中国浏览量最大的中文门户网站， 近来
连续涵盖经济、文化等多个领域的活动，不仅展示了大型
综合门户网站应有的平台魅力与社会责任感， 同时也意
味着在移动互联时代，新媒体开始加速向多领域渗透。

商报记者 吴辰光

腾讯2012年思享沙龙举行
新媒体多领域渗透脚步加速

随着人们对手机依赖感的加重，移动社交也越来越明显地影响着人们的生活。而近年来语音社交的
兴起，也正逐渐改变传统网络的社交方式，一个属于语音加图片的移动社交时代已悄悄来临。


