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C3 C4 老字号借“老博会”探路京城用绢纱捕捉人物最美瞬间C2 上博览会不是光卖产品

北京商报《老字号周刊》顾问团名单

安惠民 李士靖 姜俊贤 赵 书 刘一达 王茹芹 王成荣 刘满来

相信很多人如果真的来看“老博会”，像逛超市
那样买商品的应该不是主要的。 更能引起消费者关
注的， 肯定是各家老字号企业技艺或是历史方面的
展示。

作为距今已有1000多年历史的老工艺， 绢人艺
术在一代代老艺人的传承下一直保持着自己独特的
艺术地位， 滑树林作为现代绢人制作工艺的领军人
物，正一步步把这门艺术带向新的高度。

老字号博览会是老字号企业聚会、 学习的契
机，是群众的一场老字号盛宴。在博览会的五天中，
老字号凭借产品、文化展示为自己的品牌营销积淀
了基础。

2012北京老字号十大事件
2012年即将结束，对于老字

号企业来说，今年发生了不少事
情， 也在业界引起了不小的震
荡。 其实相比于传统企业来说，
老字号企业属于低调范畴。但也
正是因为这种低调，使得老字号
的每个新闻，更能引起人们的关
注和思考。所以，本期总结出今
年发生的对于老字号企业影响
很深的十件大事，其实每件事情
背后，也是老字号品牌发展的一
个缩影。

事件回放：4月24日， 东城老字号企
业信远斋饮料有限公司在新保利大厦召
开新闻发布会， 同时举行信远斋商标回
归揭匾仪式，标志着“信远斋”这一近300
年历史的老字号品牌实至名归， 重新回
到信远斋饮料有限公司。

北京信远斋饮料公司以萧宏苋的
信远斋商标“连续三年不使用”为由，到
国家商标局申请撤销。而按照商标法第
40条规定，商标连续三年不使用的将被
撤销。

萧宏苋曾经一次次跟信远斋打官
司。12年来 ，经历6次行政诉讼 ，商标最
终还是没有归其所有 。 信远斋公司如
今一直宣称信远斋创始人是 “一个姓
刘的商贩 ”，不过信远斋创始人究竟是
谁，似乎还是不能盖棺定论 。针对此案
反映出的问题 ， 也引发了社会久久的
争议……

点评： 因为商标归属问题打了12年
官司的双方， 终于在今年有了一个比较
明确的结果。 如果从品牌发展的大方向
来看， 将一个已经发展百年的老字号品
牌交给个人经营， 对这个品牌发展是极
其不利的。况且，在打官司的这12年中，
其实影响的是这个品牌在消费者心目中
的地位。所以，官司不能不打，但或许对
于老字号品牌来说， 如何维护其稳定的
发展才是最重要的。 （下转C2版）

事件回放：在今年庙会现场，相比于
不断被炒出的“标王”等称谓，一些黄金
位置的摊位已经开始慢慢被京城餐饮老
字号占据。实在的价格、知名的品牌，加
上黄金的位置， 让这些老字号摊位在庙
会的生意火爆异常。

今年地坛、 龙潭庙会的小吃摊位首
次采取了限价竞标， 所有参与竞标的摊
位都设立了最高限价。据悉，限价后摊位
的成交价会比无限价的自由拍卖价格下
降至少1/3。用一位参与竞标的摊贩的话
说：“摊儿越贵， 我们卖的东西必须得跟
着涨价；摊儿越便宜，卖的东西也就能适
当便宜点儿。”与此同时，地坛、龙潭两大
庙会还拿出12个重点摊位， 专门面向东
城区老字号商家定向招商。据悉，定向招
商的摊位价位仅为一般摊位费的1/3左
右。 对老字号的扶植不仅弘扬了传统文
化，也让市民有机会品尝地道京味儿。

点评：前两年庙会“标王”的肉串在
经历了各种争议与质疑后， 景区方面慢
慢地将这一概念淡化出市场， 让京城老
字号占据了一些庙会餐饮区把角的几个
黄金摊位，这种做法自然无可厚非。

庙会作为北京春节重要的一大习
俗，市场也需要多引进能体现传统文化，
以及让老百姓消费时放心的摊位， 老字
号便成为了无可替代的首选。

令人欣慰的是，在刚刚过去的蛇年
庙会招标中，老字号企业仍然受到了特
殊的照顾。其实庙会近两年对老字号的
日益重视也说明了如果想要保留传统
文化，老字号企业发挥的作用是无法取
代的。

事件回放：2月16日，西城区发布《保
护和促进老字号发展若干意见》，其中明
确表示，今后五年，年投资2000万元，即1
亿元，形成大栅栏、琉璃厂、什刹海三个
老字号集聚区。据了解，西城区打造体现
传统文化、符合现代生活方式、代表中国
文化产业发展方向的中国生活馆， 推广
老字号所包含的中国式生活方式， 以此
培育、壮大老字号的消费群体。

对此，业内资深人士曾表示，老字号
集聚区的发展需要具备三个要素， 一是
挖掘老字号文化内涵； 二是老字号精神
文化内涵体现价值，增加产品附加值；三
是老字号要有衍生产品。有了文化内涵、
增加了附加值， 然后老字号衍生品能够
很好地开发， 那么人们走进老字号集聚
区将感受到老字号所包含的中国式生活
方式， 当然每个老字号集聚区的发展需
要突出特色。

点评： 西城区也是京城老字号文化
相对集中的城区， 目前也是京城惟一一
个发布该意见的城区，五年投1亿，那么
这些钱应该怎么花？ 消费老字号不简单
是消费产品，也是在消费文化。

有专家建议老字号博物馆的建立
最好是市里统一规划， 前几年京商博
物馆在筹划中， 虽然和老字号博物馆
包含的历史阶段不同， 但是京商博物
馆和老字号博物馆的筹建可以由市里
统一规划。

当然，想要做好老字号聚集群，绝不
是简单的钱的问题，政府需要在租金、人
才、研发等方面建立长效机制，才能使得
老字号可持续发展。

西城为老字号
5年投1个亿

事件回放：4月14日，天气刚刚转暖，
北京北冰洋汽水厂家在京城6个网点开
始试点，恢复传统的冰镇销售方式。据北
冰洋汽水的销售人员介绍，回归传统“冰
镇”的方式卖汽水有两个难点：一是成本
比过去高了，冰块从每块5元涨到了每块
30元。大冰块也就用4-5个小时，成本需
要分摊到每瓶汽水中。 二是冰块缓慢融
化会滴水，尽管有小塑料桶接着，但在有
些卫生要求严格的步行街或繁华地带，
有关部门还是不允许。

汽水厂方面表示， 试点期间将由厂
家出钱购冰， 让经销网点体验一下这种
售卖方式，如果消费者喜欢，有望在北京
数千个网点推广。 随后整个夏天也因为
北冰洋大规模地重现市场， 让今年夏天
很多北京人感受到了一股怀旧风。不过，
随之而来的， 也出现了消费者对于价格
和口味方面的一些质疑。

点评：北冰洋汽水在今夏重现市场，
这一仗可以说打得非常漂亮。 也正是这
次回归，为老字号品牌打了一剂强心针。
不难看出， 北冰洋回归之后仍能很快占
住自己的位置， 不得不说是消费者的情
怀起到至关重要的作用。 这个优势也是
很多甚至是非饮料行业的企业望尘莫及
的。 北冰洋的成功也在向老字号企业表
明：拥有一块好牌子，只要准备好，随时
都可能重新出发。

北冰洋重回市场
靠情怀

信远斋
12年官司终落幕

庙会为老字号
开特权


