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行业聚焦

@博洛尼的苏大少：人生犹如旅程，有些景色注定
要来，有些人终究要分别。再见面的时候，我们依旧笑
得像个孩子般拥抱。

@风舞冷月：我还从来没有和林总一块喝几杯，昨天
的怎样都要过去，希望林总下一个十年创造全新奇迹！

@小小木兰花：这可能不是个坏消息，十多年来，他
在科宝博洛尼的品牌推广之路上功不可没，从最初的橱
柜、到中期的家装、到现在的新媒体营销，每个阶段他都
有耀眼的代表作。对于营销、互联网、新媒体，他有太多
自己的思考，带着这些思考他将开始另一段征程。

@花开海岸孤绝处：又一颗年末炸弹，祝福林总。

本栏目由《北京商报》与新浪家居微博合办，更多
精彩博语请登录jiaju.sina.com.cn/weibo查看。
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达芬奇难题：如何抹除负面阴影？

首个以“家居”命名的行业协会在北京成立

原创设计助推家居业升级

将圣象地板纳入套餐 全国扩张战略提速

实创装饰明年将新开十家分公司

“家居”首成协会名称
家居行业不缺协会 。

据不完全统计， 与家居相
关的各类协会在全国不下
100个。

只是 ，这些家居协会
都只专注于家居的某个
领域，如建筑装饰协会以
装饰企业为主要服务对
象，家具协会主要服务家
具企业，都在自己的领域
发挥作用。这些协会相互
之间交流很少，各自为政,
都有自己的势力范围，形
成一个个小圈子，还处处
设防，生怕别人侵入自己
领地。

这种状况在2012年12
月12日这一天宣告结束。
当天成立的北京家居行业
协会，首次将“家居”一词
纳入协会名称之中， 将整
个家居行业的各个分支纳
入自己的关注范围， 囊括
了卖场、家具、家装、地板、
木门、橱柜等各个领域。实
际上，“家居” 已经是一个
庞大的产业综合体， 所有
与家庭装修装饰相关的领

域都属于家居的范畴，家
居产业年产值超过1万亿
元，足以与服装、汽车、食
品等行业相提并论。“家居
行业各领域之间的交流与
合作再无障碍， 这对行业
发展来说是个里程碑的大
事件。”一位见证了北京家
居行业协会成立的业内人
士评价。

汪林朋当选会长
一个企业能否发展 ，

要看老板的思路； 一个协
会能否有作为， 则要看会
长的号召力。 新成立的北
京家居行业协会，在200多
名首批理事的推举下，一
个行业领袖人物走上了前
台，成为会长，他就是居然
之家总裁汪林朋。

从“先行赔付”的率先
推行，到送货安装零延迟、
明码实价、 家具以旧换新
等服务的跟进， 居然之家
始终站在行业的领头羊位
置， 而其经营模式的中高
端定位和一站式购齐则集
中了市场上最有代表性的
家居品牌。“选举居然之家

总裁汪林朋做会长， 可以
说是我们这个协会的众望
所归。”意风家具董事长温
世权由衷地表示。

作为推动北京家居行
业协会成立的功臣， 皇家
现代副董事长郝丽萍则被
推举为执行会长。 这位具
有靓丽容貌、 优雅气质和
审美情趣的女士， 让这个
新成立的协会从一开始就
带有时代的烙印， 具有时
尚气息， 而她本人的创新
精神， 也将给协会带来新
的发展契机。

以原创推动行业升级
与众多行业协会只是

为企业服务不同， 北京家
居行业协会将自己的服务
范围定位在整个行业，其
突 破 口 正 是 行 业 的 软
肋———原创设计的缺失。

中国家居行业尽管
产值很大，但因没有原创
设计而得不到应有的尊
重 。为此 ，北京家居行业
协会特别成立了一个设
计专家委员会，担任主任
的是红星美凯龙副总裁

王伟 。 正是在他的组织
下 ，2012年 3月的米兰展
上，破天荒地出现了中国
家具的设计作品。 随后 ，
他又在北京红星美凯龙
东五环购物中心开设了
一个8000平方米的 “億空
间” 原创家居设计馆 ，为
设计师搭建设计、交流与
交易的平台。在王伟的领
导下，首批加入设计专家
委员会的设计师阵容不
凡，如DOMO品牌创始人
赖亚楠，清华大学美术学
院教授、博士生导师柳冠
中等。作为执行会长的郝
丽萍更是以设计见长，她
主 持 创 立 的 皇 家 现 代
LACASA品牌， 早已成为
多个企业抄袭的对象。

“以原创设计为龙头，
整合家居产业链， 提升人
们的生活品质， 让更多人
享受舒适家的情趣， 是我
们的心愿，在这个过程中，
家居行业也将进步得更
快。”王伟的这番话，让人
们对北京家居行业的未来
充满期待。

商报记者 谢佳婷

12月12日，首个以“家居”这个词汇
命名的协会组织———北京家居行业协会
正式宣布成立。这个从诞生之日起，就将
家居各个领域纳入自己关注范围的协
会， 不仅推举了行业里有着领袖风范的
居然之家总裁汪林朋担任会长， 还成立
了一个以红星美凯龙副总裁王伟为主任
的设计专家委员会， 以推动原创设计为
支点，提升行业的核心竞争力。随着这个
全新协会的成立， 在原创设计带动下的
家居行业的升级序幕也徐徐拉开。

新当选的会长汪林朋（左四）、执行会长郝丽萍(右三)共庆协会成立。

在被央视曝光涉嫌“造假门”一年零五个月之后，
达芬奇家居再次成为人们聚焦的对象。 与当时所有媒
体对其口诛笔伐、品牌形象一落千丈不同，这次达芬奇
是以一种卷土重来的姿态， 扬眉吐气地站到了人们面
前。它“傍”上了一个新靠山———首旅集团，一个在旅
游、餐饮、酒店、交通、商业以及景区等多个领域均有建
树、具有国企背景的大企业。

2012年12月中旬， 关于达芬奇家居被重组的消息
从旅游和家居两个方向传出，迅速扩散开来。消息称，
首旅集团将出面重组达芬奇家居， 占有33.8%的股份，
其余股份则由现任董事长潘东尼和另一位中国企业家
各占一半。重组完成后，首旅集团总裁刘毅将于2013年
初就任达芬奇家居新任董事长， 原达芬奇家居总经理
潘庄秀华将继续担任执行总裁。

当这一消息从各方面得到证实之后， 人们对达芬
奇家居的重生充满了期待。要知道，它曾经是高端家具
销售的平台，是奢华与品质的象征。自从成为央视曝光
的主角之后，达芬奇业绩跌到谷底，2011年出现了前所
未有的经营赤字，雄心勃勃的上市计划也戛然止步，即
使到今天，业绩恢复也未必能达到原来的七成。背靠着
首旅集团这棵大树，达芬奇会获得更多的渠道，整合更
多的资源，除了过去作为富裕一族的个人消费品以外，
更会在高端酒店家具市场获得拓展机会。

在一系列的利好面前， 达芬奇家居要重现当初辉
煌，似乎指日可待。不过，前面的路并不好走。尽管没有
多少证据证明达芬奇确实存在产地造假等“劣迹”，但
在危机面前潘庄秀华不做回应、只“痛说革命家史”之
类的表现，经过各类媒体铺天盖地的渲染之后，达芬奇

“蒙人”、“不诚实”、“价格奇高而品质奇差”等印象已经
深入人心， 拥有一套达芬奇销售的家具从高贵的体现
变成傻冒的选择。潘庄秀华设局录音，并将她请来帮忙
的朋友的不良作为公之于众，更使其个人被指“缺失人
格”，间接影响到达芬奇家居的品牌形象。

对于大众来说，首旅集团是否入股，并不知情，达
芬奇作为一个立于街头的招牌， 依然打着以前深深的
烙印。央视曝光后，一个个以达芬奇为被告的纠纷和官
司仍处于未结状态，会对其品牌继续带来负面效应。比
如，就在几天前，杭州消费者状告达芬奇家居欺诈，达
芬奇退了86万元货款给消费者, 消费者却不肯退还家
具， 为此达芬奇讨要40万元家具使用费的案子刚刚开
庭。 如何让公众知晓今天的达芬奇已经与以前有所不
同，并在公众心中树立起新的形象，也是一个难以短期
内实现的目标。此外，达芬奇在“遭难”的一年多时间
里，失去了一些原来合作的意大利品牌，如何消除在合
作伙伴眼中的负面形象，也是不小的难题。

国企背景的首旅集团的入股， 对于达芬奇家居重
现辉煌一定是天赐良机。 如果它能抹除笼罩在品牌身
上的负面阴影，或许会铸就一个新的奇迹。

商报讯（记者赵中昊）
12月18日， 实创装饰董事
长孙威与圣象集团副总裁
曾欣的两双手握到一起，
宣布一项互借优势提升竞
争力的战略联盟正式成
立。 实创装饰将把有着强
大口碑效应和品牌形象的
圣象地板纳入套餐中，给
人们提供更多的选择。随
着产品线的进一步扩大，
实创装饰将加速向全国的
扩张步伐。

从2005年在业内推出
“两万八千八， 精装搬回
家”这句著名广告语以后，
实创装饰首创的菜单式装
修模式就逐渐演变成业内
主流。在菜单套餐实施中，
实创装饰选择与多家著名
品牌进行合作， 形成强大

的竞争优势。 据实创装饰
采购总监王卉介绍， 这些
年同唯宝、科勒、宝路莎等
多家品牌进行合作， 建立
起装修建材产品优质渠
道， 成为业内装修模式的
一个标杆。 此次与圣象集
团结成战略联盟， 将圣象
地板全面纳入套餐中，正
是为了增加实创套餐产品
的竞争力。

作为16年同类产品销
量第一的地板品牌， 圣象
还是头一回参与套餐模式
的销售， 但在圣象地板市
场部总经理王晓宇看来，
实创装饰的这个销售渠
道， 让圣象大为受益。“菜
单式装修已经成为业内主
流，名牌产品的加入，无疑
使这种模式更具魅力。”王

晓宇表示， 圣象地板生产
的中高端档次产品， 可以
分别对实创的不同价位套
餐进行有针对性的推广。
孙威则透露， 实创的渠道
有着别人无法复制的两大
优势： 首先是没有任何中
间环节， 连与建材商应酬
的钱都没有， 消费者将直
接面对建材产品的选择，
规避了行业内的“回扣”潜
规则； 其次是实创一直都
与高品质品牌进行合作，
形成了自己特有的优质渠
道， 有些装修公司与实创
的套餐价格虽相同， 但质
量却不能同日而语。“这次
圣象选择与实创合作，也
是因为看中了我们的企业
品质信誉以及战略模式，
进而为强强联合提供发展

的可能。”
2012年 被 认 为 是 家

居行业的“寒冬”，实创装
饰却成功实施全国推进
战略，新开的外埠分公司
达5家， 分公司总数达到
18家。据实创装饰集团首
席运营官陈卫透露，实创
装饰明年还要在全国新
开10家分公司，届时预计
有超过 50万平方米的地
板使用量。 曾欣也表示，
圣象将利用好这个全新
平台配合装饰的特色开
发出新产品借机推向市
场。借力产品线的进一步
扩大，实创装饰的全国扩
张战略正在提速，给合作
伙伴带来了正面效应，也
给家居“寒冬”散发出“春
天”的气息。

12月14日，博洛尼品牌推广部总经理林周勇在微
博上透露自己要离开工作11年的科宝博洛尼，并表示
要开始一段全新的旅程。此微博一经发出，立即引发业
内一片感慨之声。

林周勇离职引发业内慨叹


