
Brand品牌E3
编辑 吴厚斌 美编 张淼 责校 袁国凤 电话：84285566-3164��bjsb@vip.sohu.com

北京商报 2012.12.20
家居产业周刊

北京建材经贸大厦设在北京奢侈品展上的展台，家居产品首次成为人们关注的奢侈品。

品牌风采

·行业动向·家居产品首登奢侈品展台
北京建材经贸大厦抢占高端原创市场

与全国十多个主流卖场形成和谐伙伴关系

京派家具联盟释放共赢“正能量”

48万元一只的SPA浴
缸 、55万元一扇的铜门 、
6000元/平方 米 的 地 板 、
“二战” 时期的绝版沃尔
沃老爷车，成了奢侈品展
览上的宠儿，而它们都是
北京建材经贸大厦入驻
商户的镇店之宝 。12月15
日开幕的北京国际奢侈
品展上，北京建材经贸大
厦带领四个家居品牌闪亮
登场， 使家居产品首次与
众多奢侈品一起成为人们
关注的焦点。

记者在现场看到，“北
京建材经贸大厦” 的展台
在 展 馆 进 门 处 附 近 ，
“BBMG”的LOGO清秀大
方。远远望去，一个巨型白
色浴缸透出温馨， 侧边的
Biffar铜门庄严威武，墙上
挂着的地板样品精致美
丽，另一侧入口处的老爷
车则带着古朴之风让人
流连。在这个国际奢侈品
云集的展会上，价值连城
的瑞士钟表、千万元级的
中式建筑、汉服姑娘现场
展示的纯手工宝剑、栩栩
如生的野生珍稀动物标本
等各种奇珍异宝层出不
穷， 家居产品在这个奢侈
品的展台上， 显得高雅大
方， 并不比其他珍品有丝
毫逊色。

实际上， 这些首次登
上奢侈品展台的家居产品
个个品位不凡。 比如那个
价格不菲的浴缸， 来自德
国Dacospa迪高别墅SPA，
不仅能自动加热， 还能自
动消毒， 能够根据人体穴

位进行舒适地按摩， 如同
一个家庭医生； 那个地板
品牌名叫 “安德蒙特”，是
奥地利皇家御用产品，特
别受欧洲贵族喜爱， 所有
产品均由密闭窑生产，每
个环节都由电脑程序控制
和监控， 保证每块地板正
反面受热均匀， 获得最佳
的稳定性、 精准性和平衡
性；紫铜门来自德国Biffar
品牌， 是顶级门中的顶级
品，具有防火、防烟、防盗、
防弹、防爆、隔音、隔热等
多种功效，被称为“最安全
的门”，“只能破墙而入，不
可能破门而入”；那台老爷
车更是沐蕾拉·帝思公馆
门前的镇宅宝贝， 稀有而
古朴， 它代表的是一种生
活方式， 呈现在人们面前
的产品是意大利原装进口
壁纸， 与古典家具融为一

体， 构建起一个个美轮美
奂的奢华生活空间……

“这几年来，我们一直
坚持高端、原创路线，经营
最有特色的产品， 很多入
驻大厦的品牌都是北京的
独立店或惟一店。”北京建
材经贸大厦总经理李明表
示 ，以大厦为平台 ，带着
四个入驻家居品牌登上
奢侈品展台，是一次全新
的尝试，“大厦不缺精品、
名品 、绝品 ，但很多人并
不知道，我们希望通过奢
侈品展， 让更广范围的人
群能够看到我们的产品，
能够发现我们的产品原来
如此高贵”。

此前 ，能够在奢侈品
展上亮相的与家居相关
的产品 ， 要么是古董文
物， 体现的是年代久远，
要么是红木产品，展示的

是材料珍贵。随着人们生
活水平的提高，奢侈品的
消费链条也越来越长，从
过去的服装、手表、珠宝、
字画，逐渐延伸到日常生
活用品，其中就包括家居
用品。 正如李明所说，家
居产品能够被称为奢侈
品 ，不仅是价格贵 ，而且
在于它具有稀有性和珍
奇性等购成奢侈品的要
素 ， 更融入了高科技元
素，这些产品提供给人们
的是极致的生活享受，除
了物质的 ， 更有精神的。
“人们会越来越明白 ，家
居奢侈品具有的不单是
使用价值 ， 还有珍藏价
值 ，独品 、绝品在未来会
大行其道，而大厦将成为
这类家居奢侈品的集散
地。”李明表示。

商报记者 谢佳婷

商报讯（记者谢佳婷）
在年会扎堆的2012年岁末，
能够一次性将十几个全国
最知名的家居连锁卖场老
总聚在一起，共同享受一个
激情之夜，恐怕只有京派家
具品牌联盟才有这么大的
魅力。12月16日， 京派家具
品牌联盟举行的新年答谢
会上，23个品牌老总与十余
个家居卖场的掌舵人以和
谐的伙伴关系进行互动，强
调将进一步加强合作，释放
出强大的共赢“正能量”。

当天的答谢会上 ，京
派家具品牌联盟的23个成
员在联盟主席、意风家具董
事长温世权的带领下悉数
亮相，包括非同家具董事长
乔印军、 荣麟家居总裁戚
麟、爱依瑞斯家具总裁隋有
彬、 皇家现代董事长吴瑞
侠、 曲美家具总裁赵瑞海
等。与这些品牌老总同场亮

相的，还有中国最知名的十
几个家居卖场的掌舵人，包
括居然之家总裁汪林朋、集
美家居总裁赵建国、城外诚
总经理刘长河、蓝景丽家总
经理尹勃、红星美凯龙副总
裁兼京沪&西南大区总经
理王伟、喜盈门家居总经理
许惊鸿等。

“历经两年时间 ，京
派家具品牌联盟用实际
行动树立起北京家具品
牌的崭新形象，与卖场互
动共赢，成为合作伙伴的
典范。”汪林朋这样评价，
让温世权颇为动容，他号
召所有联盟内的品牌企
业，将卖场作为自己展示
和销售产品的最佳渠道，
与卖场倾力合作 ， 形成
“正能量”。

京派家具品牌联盟与
主流家居卖场之间的和谐
共赢关系，来源于联盟成立

后双方进行的一次次成功
的互动营销。2012年，京派
联盟单是在居然之家全国
的各个分店就举行了十多
次总裁签售活动，每次活动
都有多位老总亲自出席，老
总亲自出席换来的是自身
业绩的提升和卖场的支持。
据介绍，尽管2012年家居行
业阴云密布， 一些企业销
售下滑甚至倒下， 联盟内

的家具企业却基本实现了
增长。 这与卖场的支持密
不可分，在很多卖场里，京
派家具品牌联盟集体出
现， 获得了最优的展示位
置。“如果卖场是水， 那么
品牌就是鱼， 鱼水不能分
离， 这种和谐关系将使家
居行业战胜短期的困难。”
刘长河的说法，道出了未来
行业发展的主旋律。

京派家具品牌联盟老总与家居卖场掌舵人共切蛋糕，庆祝
联盟成立两周年，呈现和谐共赢氛围。

金隅集团转型变“城市净化器”
商报讯（记者 赵中昊）12月13日，金隅集团在北京

水泥厂宣布全面布局环保产业与转型， 将主动调整单
一生产水泥和新型建材的发展模式，向“环境友好型、
资源节约型、都市服务型、建设保证型”企业集团转型，
成为“城市净化器”。

记者在金隅集团旗下北京水泥厂看到，代表着金隅
集团向环保转型的一项金隅自主知识产权的“水泥窑协
同处废设备” 正在投入生产。“水泥窑协同处废设备”能
够将城市的污泥、生活垃圾、建筑垃圾等进行无害化处
理，同时在处置废弃物过程中，还能将废弃物转化为制
作水泥的原料，从而大大节省能源的消耗。

据悉，为了全面配合布局环保产业，成为名副其实
的“城市净化器”，金隅集团还全面布局以无害化处置
城市垃圾为重心的科研体系， 相继建成金隅生态岛城
市垃圾无害化综合处置中心等生态基地。 据内部人士
透露， 金隅集团布局的环保产业能够处理北京市每年
1/3的城市垃圾。

融汇版图京城第二店落户居然之家
商报讯（记者 谢佳婷）在京城首家店开进居然之

家北四环店半个月之后，12月18日，融汇版图地板的京
城第二家店又迎来了开业之喜。引人注目的是，此店落
户的地点是居然之家京城的另一家店———玉泉营店。

在居然之家玉泉营店地下一层的地板专区， 带有
“融汇版图地板”标识的专卖店装饰一新，其中展出了
包括多层实木、 强化等全系列产品。“由于居然之家的
展位都是寸土寸金，这家新店只有70多平方米，融汇版
图地板的产品系列又很多， 所以很多产品只能进行样
品展示， 消费者可以通过我们的精美图册查看全部产
品和铺装效果。”专程从浙江嘉兴总部赶来参加新店开
业仪式的融汇版图营销总监崔鹏表示。

据悉，有着16年品牌历史的融汇版图地板倡导“让
最爱的人早点回家”，在东北相当强势，在居然之家系
统，已经开出了近20家店，选择在此时进入北京市场，
是想借助首都和居然之家的影响力， 将融汇版图从区
域品牌升级为全国品牌。对于这一点，有着“地板行业
拓荒者”之誉的高志华表示，今年以来，很多地板品牌
倒下了，融汇版图却逆势而上，表明它已经具备强大的
造血机能，能够迎接一切挑战，打造出一个响亮的全国
品牌并不是梦想。

冠军联盟北京收官战销售破亿元
商报讯（记者 赵中昊）经历了一个多月的预热，12

月15日冠军联盟超级团购中国行收官之战北京站终于
在北京国家会议中心正式举行，大自然地板、慕思寝具
等11家冠军联盟成员齐聚一堂， 为消费者带来全年最
低折扣惊喜。据冠军联盟秘书长管琪林透露，在仅有5
个小时的团购活动中， 共迎来了1.6万名消费者的参
与，整体销售额破亿元。

记者在活动当天看到，此次冠军联盟的活动主场
国家会议中心，被分成了冠军联盟老总宣布折扣的主
席台、11家品牌的销售主展区和61个订金收银台三部
分，消费者可在现场听老总叫出最低折扣价，凭借“联
盟护照”去展厅办理手续，再去收银台缴纳1000元订
金， 就可在活动结束后去各大卖场选购心仪的产品。
据内部人士透露， 此次冠军联盟北京站活动共销售
“联盟护照”8498本， 刷新了联盟售卡数量的纪录，而
破亿元的销售额也为紧接着到来的2013年家居市场
燃起希望。

2012中国厨卫百强品牌在京揭晓
商报讯（记者 赵中昊）12月17日，上百家厨卫企业

共同汇集到北京市辽宁大厦， 参加由中国建筑装饰协
会举办的中国建筑装饰协会厨卫工程委员会年会，以
及2012年“中国厨卫百强”颁奖典礼。在组委会设置的
卫浴、橱柜、集成吊顶等十个大项的10强获奖名单中，
欧派、志邦、博洛尼等厨卫品牌榜上有名。

据悉， 这些获奖品牌是经过专家对企业生产一线
检查、测评等重重考核评选出来的，并定期对获奖产品
给予了推荐。百强称号厨卫老板聚集一起，也让整个会
场成了成功经验的分享场所。12月17日下午，组委会还
安排了“厨房空间主题”和“卫浴空间主题”两场论坛，
通过政策专家的解读、厨卫知名企业老总的演讲、在场
企业家的讨论， 让厨卫企业对2013年的厨卫发展趋势
有了更清晰的判断。


