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美邦上市后首度业绩大跌
北京商报讯（记者 刘宇）美邦服饰（002269）最新发

布的去年业绩报告显示， 去年公司实现营收95.10亿元，
同比下降4.38%，净利润8.50亿元，下降29.55%，结束了
自上市以来持续三年的增长态势。

美邦方面表示，消费市场低迷让公司去年三四季度
面临较大的经营压力，加之公司在产品定位和市场营销
策略方面进行了调整，因此全年利润下滑。美邦方面承
认，去年公司直营零售终端与加盟批发渠道面临一定压
力。不过，美邦也在积极优化经营策略及组织架构，严格
控制新品订货和生产规模，获取经营性现金流。截至报
告期末， 美邦的存货降至20亿元， 应收账款同比下降
60%，经营性净现金流超过28.5亿元。

据介绍， 美邦将调整直营店和加盟店的数量及销售
面积，重点在一线城市建立销售子公司并开设直营店。为
降低库存，回归业绩增长，美邦方面表示，今年公司将加
大对加盟商发展支持力度，调整提货折扣，同时继续加大
库存商品消化力度，增加季中单品比重，提供产品适销性。

据北京十大商业品牌评选组委会秘书长彭宇介绍，
“2012年度（第八届）北京十大商业品牌”评选活动的主
题是“美丽商业 美好生活”，该主题源于十八大习近平总
书记关于“美丽中国”宏伟愿景的阐述———“人民对美好
生活的向往是我们不懈奋斗的目标”。

“北京十大商业品牌” 评选活动由北京日报报业集
团和北京市商业联合会主办、北京市商务委等相关委办
局支持。经过四个多月的评审，北京稻香村、菜百首饰、
超市发、翠微大厦、当代商城、居然之家、眉州东坡酒楼、
全聚德、同仁堂、燕莎奥特莱斯购物中心、张一元共11家
企业从数千家候选企业中脱颖而出，荣膺“2012年度北
京十大商业品牌金奖”； 北京国际饭店、 北京市百货大
楼、甘家口大厦、贵友大厦、海龙电子城、京东商城、潘家
园旧货市场、吴裕泰、西单大悦城、呷哺呷哺10个商业品
牌则当选“2012年度北京十大商业品牌”。获奖企业菜百
首饰总经理王春利、 燕莎奥特莱斯总经理寇萍等均表
示，将一如既往地坚持品牌建设，促进北京商业发展。

除本土商业品牌，外埠品牌红星美凯龙、苏宁电器、
天虹百货、天猫、永辉超市，以及跨国品牌安利、家乐福、
肯德基、沃尔玛、永旺入围“2012年度北京十大外埠及跨
国商业品牌”。

北京市商业联合会会长李顺利表示，品牌是商业价
值的集中体现，今年是该评选八年来首次将外埠与跨国
商业品牌奖项合并。

会上，张志刚指出 ，北京是中国的首都 ，北京的服
务业占比在全国直辖市和各中心城市中最高。去年，北
京第三产业占GDP总量的76.1%，稳居全国四个直辖市
之首。未来，北京将更加注重经济发展的质量和效益 ，
以品牌建设为切入点， 为世界品牌做出中华民族的贡
献。北京市统计局副局长于秀琴也表示，北京经济在深
度调整过程中已温和回升。北京市商务委员会副主任孙
尧则表示，北京年度十大商业品牌评选，不仅促进了商
业企业发展，也给全市商业行业整体提升树立了典型。

尽管三年前曾放出盘活京城地铁商
业的豪言，但现实却再次体现出“骨感”
的一面。 北京商报记者昨日走访东直门
大型商业国盛时尚购物中心看到， 其似
乎距离开业又远了一步。 不仅招商广告
换成了企业宣传片， 国盛接待中心也人
去楼空。

迟到的新加坡对垒
随着三年前国盛时尚购物中心宣布

落户东直门商圈，与“同乡”凯德商用旗
下来福士广场的对垒聚焦了业界的关
注。不过三年时间已经过去，来福士广场
已经度过了培育期， 国盛时尚购物中心
却仍处于歇业状态。 据北京商报记者了
解，2011年5月， 商场曾携少数品牌短暂
亮相，不过仅仅过了半年，国盛时尚购物
中心就贴出通知宣布暂停对外营业。目
前， 国盛时尚购物中心此前的招商广告

已经全部被企业宣传片取代。
北京商报记者昨日试图通过接待中

心了解情况时，也吃了闭门羹。国盛时尚
购物中心母公司国浩中国官方则以外资
企业新闻流程管控严格为由， 回应不方
便接受采访。按照此前的规划，国盛时尚
购物中心一期计划在2010年9月开业。

难产原因扑朔迷离
有知情人士认为， 国盛时尚购物中

心迟迟不能正常营业源于多年来 “挥之
不去”的股权纠纷。早在2007年，国浩中
国宣布从北大青鸟和其关联公司手中收
购东直门项目（国盛中心）。但之后有消
息称，这项收购未能完成。

为了化解矛盾，国浩中国在2011年4
月以30.48亿元的代价支付了曾是东直
门项目最大股东的北大青鸟所欠中国农
业银行的本金和利息。 国浩中国方面认

为，在购入债券后，国浩中国已经成为北
大青鸟的最大债权人， 并拥有国盛中心
所有权。 但北大青鸟方面对此却并不认
同。 股权纠纷恐怕也并非商场停摆的全
部原因。目前，尽管商场整体停业，但麦
当劳、呷哺呷哺等少量餐饮仍在经营。

与股权纠纷众说纷纭相对应的是，
从2010年启动招商至今， 国盛时尚购物
中心的高层几经更迭。最初，商场聘请了
有管理赛特购物中心、 金融街购物中心
和华联集团经验的池洋。但没过多久，这
位经验丰富的职业经理人就离开了这家
商场。此后，商场管理层几经更迭。不久
前， 国浩中国又传出操盘国盛中心项目
的总裁李慧敏离职的消息。

商业资源浪费不止
在业内人士看来 ， 国盛时尚购物

中心筹备三年都没能正常营业 ， 不仅

会让品牌商和业界对企业形象产生怀
疑， 也是对北京优质商业资源的一种浪
费。事实上，这种现象在京城并不鲜见。
由于看好商业地产业的发展前景， 国内
地产领域巨头基本都已涉猎商业地产 。
但地产大佬集体涌入也开始让购物中
心招商越发艰难。

数据显示，去年，中国大城市购物中
心整体空置率上升， 一线市场空置率从
2011年的7.9%增至8.4%。然而，各行业的
热钱还在不断流入商业地产领域 。中国
指数研究院的数据显示 ，去年 ，商业营
业用房投资额增至9312亿元 ， 较2008
年增长1.77倍。

商业供应过剩也引发了一系列问题。
据业内人士透露， 由于优质品牌资源稀
缺，很多商场为了引进这些企业，不惜“免
租金、贴装修”，加大了卖场的生存难度，
使行业畸形发展。 北京商报记者 刘宇
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股权之争众说纷纭 运营团队频繁更迭

东直门国盛难产成谜

依靠特色业态 永辉步步高去年业绩大涨

内资超市“模仿式”扩张将终结
快件“先验后签”恐遇执行难
北京商报讯（记者 王璀一）由交通部起草的《快递市

场管理办法》（以下简称《办法》）今日起正式实施。快递
业人士认为，《办法》是对行业的强制升级，将会起到整
顿市场秩序的作用， 但由于在操作层面无具体实施细
则，《办法》落实存在难度。

《办法》规定，在快递安全方面应当遵守《中华人民
共和国邮政法》、《邮政行业安全监督管理办法》 等相关
规定，建立并严格执行收寄验视制度，加强生产安全和
应急管理。

不过对在一线配送的快递员而言 ，“先验后签 ”等
要求可能会流于形式。一位快递员告诉记者，在自己派
送的区域内，老客户占了多数，这些老客户都习惯了先
签单再验货，一般不会提出先验货要求。但如果严格执
行“先验后签”，送件效率将大为降低。“赶上‘双11’、春
节前等快递高峰期 ，每天100多件的配送量 ，哪有时间
‘先验后签’？”

业内专家表示，快件外包装出现明显破损等异常情
况，以及网购、代收货款等快件也要进行“先验后签”，但
在操作层面上并无具体实施细节，新《办法》的执行仍需
相应细则出台。

北京商报讯（记者 娄月）在零售业整体增速趋缓
的情况下， 拥有鲜明经营特色的内资大型超市找到
了发展的舞台。截至昨日，永辉、步步高和人人乐三
家大型超市均已发布去年的业绩快报， 前两者盈利
而后者亏损。在零售专家看来，上述企业盈亏的差别
与企业有无竞争力的特色经营有关。

北京商报记者留意到，上述超市几乎都在进行
跨地区的扩张 。 来自福建的永辉目前已在16省开
店，去年新开店数达47家 。其北京大区总经理彭华
生也表示， 今明两年还要保持50家/年的新开店速
度；湖南步步高已进入江西和西南地区 ，去年新开
门店40余家。今年，其省外扩张还将加速，即将进入
四川、重庆和广西；深圳人人乐则在重庆 、天津 、西
安等地也开有多家门店。

不过 ， 上述三家企业在去年的业绩却相去甚
远。公告显示，永辉实现净利5亿元 ，步步高净利大
增31.84%，但人人乐却陷入9089万元的亏损中 。在

零售专家 、上海尚益咨询总经理胡春才看来 ，大型
超市保证盈利的核心是单店业绩 ， 提升单店业绩
的关键又在于能否跳出简单模仿外资企业的套
路、 形成经营特色以吸引足够多的顾客 。“永辉的
生鲜自营在业界颇具特色 ， 从品质到价格都有吸
引力 ；步步高 ‘超市+百货+X’的模式很有竞争力 ，
业绩不输相同地段的外资超市 。 其超市事业部还
引进了国际管理团队 ，经过两年的磨合期 ，经营效
率明显提升。”

与实现盈利的两家超市相比， 人人乐还停留在
模仿外资超市的阶段。据北京商报记者了解，人人乐
的商品陈列和布局与家乐福和沃尔玛很相像， 但在
供应链和商品本地化上还有短板。 人人乐宣扬的低
价策略有抄袭沃尔玛“天天低价”的嫌疑，但超市尚
未形成以低价为核心的竞争力。“人人乐的高层很不
稳定， 更换太频繁， 这也会对经营的连续性产生影
响。”胡春才说。
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北京商业进入品牌竞争时代


