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影视类主题公园请慎建
陈杰

·一周微话题·

游戏出口急速增长 人才匮乏制约发展
创意三人行

动漫游戏产业因其具有低能耗、低污染、高产业价值、多就业机会等特点与优势，被誉
为21世纪的朝阳产业。近日出版的2012年度《中国游戏产业报告》显示，未来十年，我国的
游戏动漫及周边等产业链行业人才需求在100万以上。而人才不足的问题，制约着中国动漫
游戏产业进一步发展。据分析，尽管中国游戏产业出口额6年增长了6倍，同时，中国也已经
成为世界第一生产大国，整个动漫游戏行业全球化势头强劲，但人才缺乏，可能会成为制约
中国文化“走出去”的瓶颈。

文化漫谈

宋媛媛/漫画

大师泛滥

在景德镇， 碰见一个大师并不算
稀奇，甚至有“一堵墙倒下来，砸到十
个人，七个是大师”的说法。 若干生
产“大师”评选机制的背后，是一大批
等待成为“大师”的参评人、大师背后
的枪手群，还有等待“大师”出炉后炒
作、送礼的买家和卖家们。那么我们应
该如何正确认知大师这个概念呢？

�支持
藏家李纯林：事实上，没有一定的鉴赏水准，一般

人很难判断一件瓷器的价值，因此，大师效应成为简
单迅速的衡量标准，大师的名气而非作品本身的艺术
价值成为了市场的定价标准。国家级大师的作品动辄
几十万、上百万元，职称成为了瓷器价格的放大器。这
也使得景德镇的艺术家对评职称趋之若鹜。

网友瓷器热度：景德镇大师潮的兴起是在本世纪
初，大多数情况下，大师的作品容易卖出高价钱来，不
同级别大师的作品价格差异巨大。从省高工评上省级
大师，价格马上翻一番，再从省级大师评到国家级大
师，价格又再翻一番，一年一个价。

反对
藏家沈浮：评选已经全乱套了，竞争已经陷入了

非理性，他们为了评选，不是倾家荡产、孤注一掷，至
少也是不惜血本、代价高昂。

玩家孟庆庆：画画也简化，什么快画什么，大师们
感觉画复杂的作品时间都浪费掉了，赚钱的时间都没
有了。上世纪八九十年代是景德镇艺术家创作最好的
时期，大师们经过艰苦的人生磨砺创作出来最好的作
品。那个时候的人是为了艺术而艺术，现在是为了人
民币而人民币。现在景德镇稍微有点名气的，90%以上
都有“枪手”，从国家级大师到省级大师甚至高工，绝
大多数都有代笔。

�建议
藏家陈新远：在特殊的时期，大师的名号就是一

个标杆，大师署名的作品就能卖得很好，一定程度上
推动了艺术陶瓷的发展， 但市场终归会逐渐恢复理
性，那时候，大师又会逐渐退出历史舞台。这两年，大
师的号召力明显下降。大师越评越多，也就越来越不
值钱。再过个五到十年，品牌才是真正的大师。

工艺美术大师张晓东：这个行业的专业分工仍然
还不够，景德镇的艺术陶瓷运作到今天的地步，一个
很重要的原因是缺乏成熟的经纪人运作机制。大量创
作之外的事情由经纪人来解决，画家应该集中精力在
创作上。但目前，景德镇多数画家还是家庭小作坊的
运作模式，又搞创作又搞经营。结果创作搞不好，经营
也搞不好。 北京商报记者 李建彬/整理

“到此一游” 请到此为止

在今年的电影贺岁档中，或许周星驰
就是最大的赢家，《大话西游之降魔篇》票
房已经过10亿元，让周星驰又在内地捞了
不少金。而除此之外，有媒体报道周星驰
也盯上了内地旅游地产的投资，将联手文
化中国在浙江桐乡乌镇打造“大话西游”
系列电影主题影视公园。 如果说周星驰
再拍一部《大话西游之降魔篇》续集，笔
者或许依旧看好它的市场潜力， 但要说
涉足主题公园，笔者却建议要慎行。在中
国，主题公园曾经有一段时间极其热闹，
大大小小的城市都在上马各种各样的主
题公园，投资额度小有几亿元，多有几十

亿上百亿，都是奔着未来的“钱景”去的。
而结果又是如何？ 或许很多曾经红火一
时的主题公园都早已被大家遗忘， 笔者
回过头去搜一搜还能回忆得起名气的主
题公园，发现大多变成了一片废墟、烂尾
工程。曾经在某地有一条新闻，说在一片
菜地里发现了一座埃及金字塔， 当记者
饶有兴趣地去调查时才发现， 原来这个
金字塔是一个建了一半的主题公园的一
部分，而放眼望去，这个建设一半的公园
早就变成菜地和荒地了。

笔者并不反对建立主题公园，现在国
内也有很多成功的公园， 但需要强调的

是，但凡能够成功的主题公园，一定离不
开“主题”二字，能够有足够的内容支撑
主题公园，是成功的关键。最近一条新闻
让笔者很触动， 香港迪斯尼七年来首次
盈利。 迪斯尼乐园依靠的是那些有几十
年甚至近百年沉淀的动漫形象和动漫故
事，唐老鸭、米老鼠……每一个动漫背后
都是一大批动画片、 动画电影作为内容
在支撑。那么比较而言，迪斯尼乐园尚且
盈利如此不易，国内能够拼得过迪斯尼的
又有几家？凭借着观众对大话西游若有若
无的情感，真的能够支撑得起一个主题公
园吗？

此外， 如今主题公园市场已然竞争
激烈。数据显示，仅在2011年，中国就新
开了六个大型主题公园，许多是开在较
小的二线城市。其中包括在青岛和常州
（毗邻上海）开设的两个水上乐园、两个
海洋公园和主题公园。这些公园大同小
异， 会向游客提供刺激的机动游戏、过
山车、摩天轮等游乐项目。实际上，有些
运营方已经在激烈的竞争中发现， 对于
公园和游客而言， 是否拥有好的主题内
容才是核心。因此，笔者建议，影视类主
题公园要慎建， 做好内容积累才是当务
之急。

“提高企业盈利和员工薪资”

在国内，好
的动漫创意人
才极为稀少，且
由于市场原因，
整个行业的工
资薪酬相对较
低，稳定和培养
人才的能力较
弱，使得动漫行
业求贤不易，且
人才流动性较
大 ， “行业里随
时缺人， 尤其是优秀的创意人才”。
当动漫市场不断成熟、 动漫企业的
收益逐渐提升后，相应地，动漫创意
人才自然会得到更大的薪酬回报。
北京商报记者 李建彬/文 韩玮/漫画

刘富源
深圳华强数字动漫公司

总经理

“培育滞后引发人才荒”

我 国 应 该
加强高校对动
漫游戏人才的
培养。高校动漫
游戏人才培养
目前存在两个
问题，一是开设
动漫游戏专业
的学校较少，这
使动漫游戏人
才在数量上受
到了较多限制；
二是高校动漫游戏教学较偏重灌输
理论知识，难以使学生将理论与实践
相结合，事实上动漫游戏技术性较强，
如果偏重理论知识， 将降低动漫人才
的质量，不利于学生今后从业发展。

蔡灵
中投顾问文化行业

研究员

费广正
中国传媒大学动漫

与数字艺术学院教授

“动漫产业井喷 人才缺口大”

中 国 动 漫
游戏产业规模
趋势在扩大，甚
至已经超过美
国 、韩国 、日本
这样传统的动
漫游戏强国。但
是从原创的成
分来说，跟他们
还有较大差距 。
我们的井喷式
发展，必然带来
人才的短缺。于是，许多企业便开始
另辟蹊径， 通过建立高等院校 、科
研院所、企业高层次文化产业人才
的双向交流制度进行创意人才的
培养。

近日， 故宫太
和门附近的一口大
铁缸被人偷偷刻上
了一行字“×××到
此一游”， 引发各方
谴责。


