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网上捐赠去年同比增长70%
尽管一些公益组织遭遇了公信危机， 但在互联网

上，人们却在以更高的热情支持公益事业。
据支付宝日前首发的网络公益数据显示，2012年

网络公益发展迅速，公益捐赠同比增长70%，捐赠总金
额超过3510万元，网民单笔网络捐赠额超过53.8元，网民
对网络公益捐款积极性越来越高。其中，北京网民的捐助
金额占全国的12.8%，仅次于上海排名全国第二。而在各项
公益求助中，教育、医疗最受网民关注，67%的善款选择捐
给助学和求医。

除网民外， 社会公益组织2012年参与网络公益事
业的积极性也空前高涨。截至去年底，包括希望工程、
中国扶贫基金会、中国儿童少年基金会、壹基金等300多
家企业、 公益机构都面向社会推出了网络公益捐献服
务，数量比2011年增加了52%，公益服务范畴也涵盖教
育、医疗、环保、扶贫等各个领域。

·资讯·万科发力新城社区商业

顺丰经济快件扩容
在继去年推出 “四日

件”后，坚守高端定位的顺
丰又在经济快递领域上做
起了文章。

日前， 北京商报记者
在顺丰主页看到， 其新推
出的“顺丰特惠”已低调上
线。与顺丰标准快件相比，
“顺丰特惠”首重价格优惠
了4-6元，续重价格低至5-
7折，服务区域覆盖中国内
地及港澳地区，化妆品、光
碟、电子类、奶粉、酒类等
均可托寄， 但由于采用陆
运运输在配送速度上比顺

丰标准快递慢一天以上。
顺丰速运相关负责人

表示，此次推出的“顺丰特
惠”是整合了四日件、港澳
经济快件等陆运快件针对
客户非紧急物品寄递需求
推出的经济型快件服务的
新快递品类， 旨在完善顺
丰的产品线。同时，该项服
务将延续顺丰“收一派二”
的标准： 即上门服务时效
为收件1小时、派件2小时；
选用该产品的用户也将享
受顺丰速运航空件所包含
的增值配套服务。

无独有偶，今年初，快
递“国家队”EMS也将旗下
国内经济快递、e邮宝和中
邮快货三个经济型产品进
行整合推出了全新的基于
陆运运输的国内经济快递
产品新经济， 虽然有淘宝
商家反映新经济快递收费
比原来的e邮宝还高，且最
高涨幅超50%， 但业内人
士却对EMS推陈出新的举
措表示赞同。

不过，顺丰、EMS两大
快递巨头先后对旗下经济
快递进行整合， 似乎并不

会带动整个行业进行整合
潮。 业内人士指出，“四通
一达” 等快递企业以价换
量，随着人力、土地、燃油
成本的日益上扬， 快递价
格已经降至谷底， 缺乏下
调的空间让这些快递企业
只能维持原价或涨价发
展 ，但顺丰 、EMS、宅急送
由于主打高端快递， 尚存
降价空间 ， “对于顺丰 、
EMS、宅急送而言，在保持
服务水平的基础上， 降价
会很有竞争力”。

北京商报记者 王璀一

切入点
社区配套

在实现万科与中粮的
“强强联合”后，长阳半岛
一直被看做 “明星楼盘”，
频频见诸报端。资料显示，
长阳半岛将自建包括商
场、会所、大型超市、餐饮、
文化娱乐等业态在内的商
业配套，其中，由中粮万科
联合打造的面积为22万平
方 米 的 购 物 中 心
FUNMIX更是备受业界
关注。

然而， 万科似乎并不
急于进军大型零售地产。
在地产观察人士看来，万
科的商业道路是从小微型
的社区配套切入的， 这其
中不乏万科特色连锁品
牌。 如餐饮品牌 “第五食
堂”、社区服务站“幸福驿
站” 以及上周末刚刚开业
的“幸福街市”等。“自有社
区连锁品牌的落地和发
展， 可以让万科逐步熟悉
零售行业的运作规律和模
式， 为其未来独立运营大
型购物中心打下基础。”

日前， 首家由万科物
业自建自营的社区菜市场
“幸福街市”开业，万科集

团执行副总裁毛大庆透
露， 接下来万科还将继续
开设洗衣店、药房、银行等
社区配套商业项目。

发力点
新城商业

上月底， 北京万科企
业有限公司、 山西明迈特
实业贸易有限公司和北
京长阳兴业投资发展有
限 责 任 公 司 联 合 体 以
11.08亿元竞得长阳镇一
块二类居住、商业金融用
地地块国有建设用地使
用权。这也将成为万科与
中粮联合拿下长阳半岛
后，在长阳镇布局的第二
个商业项目。

万科在京拿下的另一
块大型商业用地位于昌平
区。 今年年底作为金隅万
科城配套商业的金隅万科
广场就将开门迎客， 填补
昌平城区无大规模购物中
心的空白。这也标志着，万
科在京的三个重点商业项
目全部处于五环路外，毗
邻万科自有住宅楼盘。今
年春节前， 北京万科曾参
与了崇外哈德门地块的竞
拍， 但最终没有拼过具有
“地利”的国瑞置地。

一位曾在万科任职的
人士表示， 万科虽然参加
了哈德门地块的竞拍，但
事实上万科的商业地产
思路仍以住宅配套为主。
“王石一直希望公司坚持
做住宅地产，而郁亮则倾
向于在政策风声越来越紧
之前转型商业， 二者共同
作用的结果是住宅商业捆
绑式开发， 至今我们仍认
为这条路是很正确的。”

该人士同时透露 ，万
科发力新城商业的另一个
原因是， 目前北京等一线
城市很难拿到核心综合地
块。“如果有可能， 没有一
个规模型地产商会放过在
城市核心区开发综合体的
机会， 也可以说万科做住
宅配套商业的思路在一定
程度上制约了万科商业地
产的发展速度。”

未来
商业占20%

事实上 ， 万科早在
1997年就开始涉足商业项
目， 但直到2011年才宣布
进军商业地产领域， 并发
布以万科广场为品牌的购
物中心、 以万科红为品牌
的社区商业和以万科大厦

为品牌的写字楼三大商业
产品线。今年1月，万科集
团商用地产管理部在京成
立， 由原北京万科商业发
展部总经理钱嘉任总经
理、 毛大庆担任分管高级
副总裁。至此，万科正式拥
有了商业地产团队。

虽然一直强调要以住
宅地产为主， 但公开资料
显示，截至去年底，万科已
在全国布局 18个购物中
心，总面积达到150万平方
米。 在将商业地产看做未
来战略的一部分后， 万科
表示将在未来5年内，商业
地产占比将从原来的5%
提至20%。去年，万科销售
额超过1400亿元， 位居中
国房地产企业销售榜首。

然而， 也有业内人士
对住宅地产商转型商业持
保留态度。 中国购物中心
产业资讯中心首席专家、
鸿荣源集团总裁禹来接受
北京商报记者采访时表
示， 住宅地产商转型商业
地产任重而道远。“住宅地
产的关键词可以用‘卖’来
概括， 而商业地产的关键
词是‘租’，思路的转变是
最困难的事情之一。”

北京商报记者 崇晓萌

天猫直供原产地奶粉
天猫日前宣布将联合全球顶级集团达能和雀巢，

启动双方旗下六大品牌在天猫上提供海外原产地直供
销售，便于国内消费者购买进口奶粉。

据 了 解 ， 达 能 集 团 旗 下 奶 粉 品 牌 Karicare、
Nutrilon、 Cow&Gate、多美滋（特配系列）；雀巢集团旗
下雀巢超级能恩、惠氏（特配系列）等品牌均将在天猫
开启原产地直供服务 。 其中新西兰销量第一品牌
Karicare， 荷兰销量第一品牌Nutrilon已在天猫开启官
方旗舰店，Nutrilon原产地全进口奶粉将在3月11日在
天猫展开独家首发， 英国第二品牌Cow&Gate也将于
下半年进驻天猫。

天猫总裁张勇透露， 除了将采用通常的B2C销售
模式外，天猫将更多尝试C2B预售方式来销售。当消费
者下订单后，品牌商从海外的原产地直接供货，送到海
关清关，然后通过快递递送到消费者手里。因为采取直
供形式，缩短供应链，使得消费者能以更优惠的价格，
同时获得更新鲜的奶粉。

价格战刺激电商“她消费”
“三八”妇女节将近，一向习惯走“硬汉”形象的电

商网站们也纷纷打出“女人牌”，催生网购“她消费”。
据购物搜索网站“帮5买”监测，最近七天，“三八节

礼物” 成热门搜索关键词，“化妆品”、“内衣”、“女装”
成为商品搜索指数排行榜前三， 搜索指数环比分别
上升236%、212%和185%。在聚美优品和乐蜂网的“蛇
年电商首战 ”带动下 ，今年的美妆品搜索 、比价频率
大幅提高。

“帮5买”旗下比价软件“帮5淘”发布的数据显示，
近一个月以来， 服饰内衣类商品价格总体较去年同期
上涨，涨幅在2.3%左右；化妆品价格受到近期聚美、乐
蜂价格战影响，稳中有降。

当当网占线上教材教辅份额过半
在占据非教材教辅图书网上图书零售近半份额之

后， 当当网正大举渗透原本由新华书店垄断经营的教
材教辅类图书市场。据当当网方面介绍，目前其在线销
售的教材教辅类图书已超过15万种， 占据教材教辅图
书网上零售市场的50%以上份额。

为了进一步提升毛利水平，当当网还在不断向出
版社上游渗透 ， 发展了
OEM 自 有 品 牌 定 制 图
书， 即便按照7折销售也
有可观的毛利率。相关资
料显示，虽然网上图书市
场竞争日渐激烈，但当当
网的图书毛利率依然高达
17%左右。

同时 ，当当网对畅销
书采取的预售模式也进
一步压缩了成本，当当网
CEO李国庆表示 ，“以前
出版社印3万册书到当当
来卖， 结果卖不好会赔，
卖好了加印需要周期，消
费者体验会下降，把握不
好量依然会造成浪费”。

北京商报综合报道

作为国内销售额第一
的房地产商，万科在商业地
产领域的发力或许会成为
住宅地产商转型的模板和
风向标。在与中粮联合开发
长阳半岛配套商业项目后，
万科于上月底再次联合拿
下一块位于长阳镇的商业
地块。至此，万科已在长阳
布局两个商业项目，加上预
计于年底开业的昌平项目，
万科的商业地产理想图已
经渐渐浮出水面。


