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IT互联网周刊

北京四成医院官网被山寨
在近日互联网实验室对外发布的 《关于搜索推广

中的违法医疗广告情况调查》报告（以下简称《报告》）
指出，北京有四成医院官网被山寨。

《报告》指出，国家食品药品监督管理局从2008年
开始发布互联网违法发布虚假药品信息的网站名单，
至去年底累计共发布20期，300多家网站被查封。但是，
这些虚假药品信息依然在互联网上存在， 一些被查封
网站通过改头换面，重新注册。

《报告》建议，鉴于山寨和假冒网站屡禁不止，互
联网平台应当坚持网上排查和线下核实同步进行 。
提供广告推广服务的网络企业， 需要加强自身法律
素质建设等。 北京商报记者 魏蔚

微观点

@于扬 易观国际董事长
摆在所有企业面前的两条路：进化成互联网

企业或者固步自封，被互联网灭亡。企业互联网
化的四阶段：营销互联网化，渠道互联网化，产品
互联网化，运营互联网化。

@徐雷 京东商城市场部高级副总裁
好的营销案例是甲方、 乙方合作才能产生

的。没有能力超强的乙方，甲方想法无从实现、落
地；没有善解人意、行业公司业务熟悉的甲方，再
强的乙方能力都施展不出来。

@王树彤 敦煌网CEO
网购已经是一个全球大市场，中国外贸企业

的一个重要课题是， 如何对接这个全球网购市
场？切入点在哪里？外贸企业要有全球化全网营
销的理念。

PPS重点转移
成立爱频道事业部

在同行疯抢独播剧和综艺节目的时
候，PPS则在暗中加码UGC内容。据PPS董
事长及创始人张洪禹透露，“今年PPS将
投入6000万元成立爱频道事业部，探索短
视频商业模式将成为我们公司三大主要
战略之一”。

据了解，从去年起PPS就开始为UGC
盈利做准备，7月其投入1000万元创办了
PPS爱频道，用“上传、采集、分享”一体化
的方式展示UGC内容。目前该频道已经为
网站复合平台贡献了10%的流量， 视频日
均播放量破2000万。为了博得更多的认知
度，近期，PPS在其打造的自制品牌“PPS出
品”中优先选用爱频道中的原创团队。

据介绍，这些作品不但会在网络上推
广，还有机会输送至电视台，在刚过去的
蛇年春节，爱频道团队拍摄的“回家过年”
专辑，一个月的总浏览量超过2000万。

短视频商业化
借力电商+用户付费

除了为爱频道的UGC内容寻找多样
的传播渠道之外，PPS还在其商业化的问

题上做出了尝试。张洪禹告诉北京商报记
者， 从一开始PPS就在考虑爱频道的变
现，将多年积累的商业渠道向原创团队开
放。目前已促成20家制作团队与客户的合
作，合作金额超过500万元，总计有400万
元支付给了UGC上传者。

“虽然这400万元目前仍不足以让优秀
的内容制作者和团队盈利， 不过爱频道中
很多专业和半专业的视频内容其实盈利空
间更大”，张洪禹如是说。据他介绍，打通
UGC与电商企业是爱频道主要的盈利来
源，PPS通过精准匹配广告信息与UGC视

频内容， 为中小型电子商务企业提供营销
机会， 并给视频制作团队带来直接的销售
分成回馈。此外，爱频道鼓励原创视频团队
制作实用的生活帮助信息， 制作团队可以
自主定价， 通过定制化的视频服务获取用
户付费，实现视频服务的直接市场化。

UGC再受追捧
短视频成竞争新高地

事实上，从中国网络视频的成长轨迹
来看，优酷、土豆等大多数视频网站最初

走的都是UGC的路子， 可以说国内视频
网站一开始就具有UGC的基因。此外，记
者发现， 曾以长视频出身的搜狐视频、爱
奇艺和腾讯视频从去年开始也纷纷向
UGC倾斜。

为此，业内人士坦言是迫于日益提高
的竞争门槛所致。“在运营费用高涨的同
时，其实目前优秀作品的版权价格并没有
回落，与其把重金押宝在长视频上，还不
如集众人之力差异化发展UGC”，业内人
士这样认为。

北京商报记者 魏蔚/文 暴帆/摄

·资讯·

腾讯电脑管家：安全软件不能碰用户隐私

PPS增投6倍资金豪赌UGC
短视频欲再成行业盈利热点

在中国独特的网络安
全市场， 一款好的安全产
品还要加一条最基本的道
德 底 线———保 护 用 户 隐
私。 这正符合了腾讯电脑
管家的核心定位， 腾讯副
总裁曾宇这样解读其产
品：“为用户提供一流的安
全产品和服务，不作恶，不
恐吓用户，保护用户隐私，
干净、安静、忠诚地守护用
户的电脑安全。”

作为腾讯公司战略级
产品， 腾讯电脑管家正在
赢得越来越多的用户。从
“杀毒+管理”2合1产品形

态的创新，到WestCoastLabs
（西海岸）、VB100、AV-C、
AV-TEST全球四大杀毒
软件评测的满贯通过，业
界认为， 腾讯电脑管家已
成为7亿腾讯用户最值得
信赖的可靠伙伴， 已跻身
国际一流水平。

在杀毒能力上， 电脑
管家国内首个采用“4+1”
核“芯”杀毒引擎架构。其
中，基于“云查杀与微特征
技术” 的新一代电脑管家
云查杀引擎和本地反病毒
引擎， 是电脑管家在国内
反病毒领域所取得的一项

技术突破。 该技术能够在
保证识别准确率的前提下
最大程度地提升木马病毒
的通杀能力， 可以对病毒
文件自动提取特征， 提高
文件扫描速度和病毒查杀
率， 尤其对一些复杂病毒
的查杀能力。

在保护用户上网安全
方面， 电脑管家继承了腾
讯在反网络钓鱼、 打击恶
意网址方面十余年的安全
防护经验及基因。据介绍，
腾讯电脑管家运营着全球
最大的恶意网址数据库，
同时掌握智能恶意网址识

别等多项专利技术。
同时 ，腾讯电脑管家

先后与百度、搜狗、搜搜、
支付宝、QQ等平台合作，
为网民提供上网入口的
安全保障。当安全威胁出
现时，电脑管家会闪电查
杀与拦截，在完成安全动
作之后又迅速离开。可以
说，电脑管家在用户感知
上做到了尽量的隐形和
弱化 ， 除了安全保护之
外 ， 不做一件多余的事
情 ，安静 、干净地守护网
络安全。

北京商报记者 魏蔚

决意保留个人电脑业
务的惠普开始行动。近日，
惠普打印与信息产品集团
在中国启动惠普商用电脑
“精英工场”计划。该计划
旨在谋取惠普在华商用市
场更高市场份额。

作为计划核心， 惠普
Elite品牌将扮演关键角色，
包含一系列新品：旗舰级商
用 超 极 本 HP EliteBook
9470m、 企业级商用平板电
脑HPElitePad 900， 以及新
一代变形平板电脑HP Eli
teBook Revolve 810G1。

分析认为 ，2013年移
动办公的趋势将愈发明显，
平 板 电 脑 、Windows 8、
BYOD（员工自行携带装置

上班）以及轻薄便携设备将
会是商务消费人群的关注
热点。 而面对办公环境的
改变， 商务人士迫切需要
更便携、更专业、更可靠的
办公设备应对新工作方式
的快速发展。

惠普打印与信息产品
集团全球商用产品管理部
副总裁Carol Hess表示，惠
普 Elite品牌定位高端市
场，拥有丰富的品牌内涵，
向精英商务人群积极提倡
“迎接挑战， 永不妥协”的
Elite（精英）精神。

惠普打印与信息产品
集团中国区个人信息产品
事业部商用产品部总经理
闵谊则表示：“移动互联时

代， 商务精英对于能够满
足其工作方式需求的办公
设备有着更强烈的渴望，
以便能够随机应变处理各
种情况，并在竞争中取胜。
惠普Elite ‘精英工场 ’计
划， 将通过一系列线下体
验活动， 以及渠道和服务
的支持， 为用户打造精英
应用平台， 从而不仅能帮
助终端用户全面提升工作
效率， 成就更卓越的业务
价值， 同时也能方便和简
化企业的IT管理。”

而从产品层面看，HP
EliteBook 9470m 预 装 了
Windows 8专业版操作系
统，集“全业务支持、广泛连
接性与可扩展性” 等商用特

性于一身。HPElitePad 900，
专为Windows 8设计， 具备
商用客户所需的企业级性
能 。HP EliteBook Revolve
810G1提供变形计算解决方
案以满足用户需求。

据介绍，惠普将在北、
上、广等多个城市召开一系
列线下产品体验活动， 也将
加大渠道建设：发展“前店后
商”模式，帮助渠道伙伴增强
对中小企业客户的销售、服
务能力；建立以用户为核心
的立体化的线上线下渠道，
包括电子商务、办公自动化
等渠道； 加大区域覆盖，在
4-6级城市新增惠普渠道
销售店面超过600个。

北京商报记者 张绪旺

惠普发力商用电脑市场

虽然从表面上来看多数视
频网站还在血拼独播剧的多
寡， 但是各家暗地里仍未放弃
UGC（用户生成）内容，试图将
盈利突破点回归到短视频，其
中PPS甚至将原创内容的投资
金额从1000万元增加到6000
万元，业界预测，告别了版权大
战的视频行业今年的竞争重点
将向UGC方向倾斜。


