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家居产业周刊

·行业动向·为入驻品牌颁奖 支持厂商举办活动

集美家居启动“惠商”战略
北京商报讯（记者 谢

佳婷） 厂商不仅是卖场的
租客， 更是携手共进的伙
伴。3月6日，集美家居通过
一场以“感恩·答谢·展望”
为主题的颁奖典礼， 拉开
了集美家居“惠商”战略正
式实施的序幕。 集美家居
号召厂商广办活动， 并将
全程给予资源补给， 让一
股浓郁的服务氛围迅速蔓
延在卖场内每一个角落。

当天的颁奖范围十分
广泛， 甚至可以称得上是
“普集美同庆”， 集美家居
七大旗舰店的近150个家
具品牌、201名家居人都喜
笑颜开地捧回了各种奖
项。 随着服务标兵奖、优
秀店长奖、 销售卓越奖、
营销创新奖 、 股肱协作
奖、 品牌文化楷模奖、诚
信经营奖、携手共赢同舟
共济奖、特殊成就奖九大
奖项的相继颁出， 不仅是
驻场品牌的老板、经销商、

店长， 连普通的销售员都
获得了嘉奖， 这让战斗在
销售终端的工作人员既惊
喜又感动。

意风家具董事长温世
权、 克拉斯家具董事长王
大为、 强力家具董事长张
福才、 元亨利家具董事长
杨波、 百强家具总裁陈晓
太、 东方百盛总裁邵贤强
等行业大佬现身颁奖典礼
现场， 对行业公认的 “教
父” 集美家居总裁赵建国
为其搭建好平台赞不绝
口。 温世权表示：“只要我
们有好的销售模式或销售
方案一定会放在集美，因
为这个舞台是最亲民的，
还会提供给我们很多支
持，我们办活动时，把消费
者拉来、使用班车的费用，
集美全都出了， 这一点特
别难得。”

为了更好地鼓励厂商
举办活动， 今年集美家居
特意出台了系列措施：凡

是在集美家居卖场组织促
销活动的厂商， 每次活动
为卖场带来真实有效客流
50人以上的给予5000元营
销支持费用；带来100人以
上真实有效客流给予1万
元营销支持费用；带来200
人以上真实有效客流给予
2万元营销支持费用。赵建
国表示， 厂商不是卖场的
管理对象，而是服务对象，
只有成就了厂商， 帮他们
赚到了钱， 才能够成就集
美家居。

提倡资源共享， 是集
美家居“惠商”战略的另一
种表现方式。 在颁奖典礼
现场，赵建国宣布推出“免
费借人才” 服务，“厂商搞
活动需要人才时， 我们无
条件地输送， 并且管送管
接， 每出一个节目我们补
贴工作人员200元”。 集美
家居卧虎藏龙， 绘画者丁
玲、歌手巴桑、专业杂技演
员等人才都让人倾慕，能
够无偿“租借”他们，在场
厂商无不拍手叫好。

北京商报讯（记者 赵
中昊）一则 “2天来了 ”的
广告最近在央视密集播
放， 引起很多消费者的好
奇：2天，有什么样的秘密？
在即将到来的下一个周
末 ，谜底正式揭开。原来，
“2天来了” 指的是红星美
凯龙于3月23日-24日两
天内在全国范围举行一场
盛况空前的大促销。

促销仅两天 ，却不惜

动用央视的广告资源，这
两天究竟有何来头？北京
商报记者了解到，这次两
天大促销吸引了上百个
一线品牌的参与，品牌老
总将集体亮相，并放出史
无前例的惊爆价。圣象地
板CEO郭辉表示 ：“为了
这次活动 ， 我们和经销
商、工厂三方都做出了很
大的让利，促销品牌的价
格在以往几乎是不能想

象的。” 芝华仕沙发董事
长黄敏利更坦言，在与红
星美凯龙多次合作的促
销中 ，这次 “2天来了 ”可
谓是史上最超值的。

红星美凯龙为了体现
促销的真实与公平 ，将严
格实施监管措施 ， 让各
品牌的优惠都能落到实
处 。据悉 ，每个品牌都事
先与红星美凯龙签订了
价格保证协议，每个下单

的消费者还将获得价格
保障承诺书，确保价格低
到谷底。

距 “2天来了 ”大促销
还有一周时间， 红星美凯
龙全国80多个城市的100
多家商场已经处于备战状
态，200人的专家服务团队
也已配置到位， 迎接着消
费者的到来。“2天来了”，
注定将是一场惊动全国的
家居促销盛宴。

家博会上刮起“绿色家居”风暴
北京商报讯（记者 谢佳婷）3月8日-10日，由“北京

家博会”正式全面转型升级而来的“2013春季第10届北
京绿色家博会”成功举办，在京城刮起了一股“绿色家
居”风暴。

以“绿色-科技-未来家”为主题的北京绿色家博
会，带给人焕然一新的清新感。北京商报记者注意到，
东易日盛、今朝装饰、阔达装饰、实创装饰等家装公司
的竞争已经由“价格战”上升为“环保战”，拥有高科技
含量、绿色节能技术，以及具有环保绿色创新精神的现
代家居设计理念成为家装市场的新宠儿。 本届家博会
新加入的家饰、 家电品牌给消费者带来了众多潮流装
饰、环保家电、创意家居，他们集中进行的名品折扣销
售，开启了一场家居建材领域的“名品奥特莱斯展”。

德意发布全球首款直流变频烟机
北京商报讯（记者 赵中昊）3月6日，德意电器在上

海市最高建筑环球金融中心举行新品发布会，名为“德
意新天弧1898” 的全球首款全直流变频烟机在这里横
空出世，将人类油烟机革命又向前推进一步。

据悉，全球首款全直流变频烟机不但延续了德意油
烟机的高科技植入， 而且将科技与环保节能相结合，巧
妙地将全直流变频技术运用到油烟机的核心控制系统
中，彻底解决了由城市高层住宅密集、公共烟道阻力加
大引起的油烟倒灌问题，确保排烟通畅，还可实现40%
的节能效果。为了更加吻合现代人的生活需求，德意新
天弧1898还将智能手机中的滑触科技运用到油烟机上，
消费者从此便可以在油烟机上也能体验手触滑动的操
控快感，给生活增添乐趣。德意电器自创立以来，其油烟
机产品一直是行业内的风向标，并带领着业界从第一代
油烟机迈向了第五代。业内人士认为，此次德意新天弧
1898的推出，定将实现中国厨房电器又一次升级。

大自然推50mm加厚木门抢占市场
北京商报讯（记者 赵中昊）刚刚在木门行业崭露

头角的大自然木门，最近大动作频繁。继开启业内先河
的智能ERP震撼上线后，又开始挑战行业木门厚度“潜
规则”。“3·15”来临之际，大自然推出的50mm加厚木门
一亮相，就以超耐用、超隔音、超环保的“三超”特点迅
速成为市场关注焦点。

据了解， 这款50mm木门打破了业内常规的40mm
厚度标准，通过对木门的门扇结构、材料、工艺、储存、安
装及使用环境的改造，让木门的抗变形能力得到最大程
度地提升。 为了让这款加厚木门第一时间与消费者接
触，大自然木门还在3月9日-3月17日期间实施“中国好
木门，加厚不加价”的促销活动，让消费者不用多花一分
钱就能体验到这款全新木门的特色。上百个一线品牌同时推出惊爆价

红星美凯龙启动“2天”大促销

集美家居总裁赵建国（右五）给意风家具董事长温世权（右
四）、强力家具董事长张福才（右一）等品牌老总颁奖


