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北京商报讯（记者 崇晓萌）继苏宁电器更名“苏宁云
商”后，国内百货巨头银泰百货也将通过名称变更步上
转型之路。昨日，银泰百货（01833.HK）发布“建议更改公
司名称”公告，拟将公司中文名称由“银泰百货（集团）有
限公司”变更为“银泰商业（集团）有限公司”。业内人士
认为，这有可能开启银泰商业多元化运营新篇章。

公告中提到，建议更改公司名称旨在更准确地反映
公司业务实质。董事会认为，公司的新名称将为企业带
来全新形象及身份，符合公司及股东的整体利益，且不
会影响公司证券持有人的任何权利。

分析人士认为，银泰百货更名银泰商业后，将更多
尝试在非百货业态方面的投资，其中包括银泰已经广泛
涉足的商业地产、品牌开发等，同时不排除挥师进入其
他领域。

北京商报讯（记者 崇晓萌）互联网企业整合大潮已
近在咫尺。昨日有消息称，百度欲斥资1亿美元并购本地
服务搜索平台爱帮网，并全盘接收爱帮网业务。其重点
是爱帮“全网通”等App版商业产品、商户和地面推广团
队。北京商报记者昨日致电爱帮网COO马海平，后者并
未正面回应此传言，只表示爱帮网与百度一直在产品及
业务层面有合作关系。

由于爱帮网CEO为百度CTO出身， 业界对此收购均
颇为看好。有业内人士认为，百度此前在移动互联网方
面的布局一直不太顺利，收购爱帮网有利于其对本地生
活搜索市场的用户和数据积累。但百度公司董事长兼首
席执行官李彦宏也曾表示，“不会因为刘建国而收购爱
帮网，也不会因为刘建国不收购爱帮网”。

分析人士认为， 由于目前资本退出渠道基本消失，
今年国内互联网行业将会出现大量大规模并购案例。

北京商报讯（记者 姜子谦）北京首都旅游股份有限
公司（600258）（以下简称“首旅”）昨日发布的2012年年
报称，2012年首旅股份实现营业收入30.4亿元，较上年增
长13%。 其中旅行社板块实现营业收入20亿元， 占比
66.51%； 酒店运营和酒店管理板块共计实现营业收入
6.69亿元，占比22%；景区板块实现营业收入3.33亿元，占
比10.96%； 其他收入占比0.53%。2012年公司实现利润
1.85亿元，较上年增长12.06%。利润贡献主要来源于酒店
和景区板块 ， 其中酒店板块实现利润1.2亿元 ， 占比
65.27%；景区板块实现利润7363万元，占比39.9%。

从利润贡献占比三年变化可以看出首旅股份的主
业调整正在逐步显现,酒店板块利润贡献占比上升。

据首旅方面介绍，2012年其进行了资产重组， 置换
出北展分公司，置入首旅建国、欣燕都、首旅酒店三家酒
店管理公司，业务结构发生明显变化，这也导致公司收
入构成发生变化。其表示未来发展的思路是将以“品牌+
资本”战略为主，以酒店品牌运营管理为核心，借鉴国际
化酒店集团运营模式。

·商讯·

渠道下沉
京东商城暗战国美苏宁

大红门将变时尚产业集聚区
功能从销售转型展示 以业态升级带动经济发展

门店区位不佳 商品缺价格优势

雅芳零售战略恐流于形式

波司登辩称问题服装系非法生产

北京商报讯（特派上海记者 吴文治）昨日，京东商
城亮相在上海举办的中国家电博览会，在国内外厂商
云集的展会上，京东商城是多年来首家参展的网上零
售企业，可见其并不满足现在的市场拥有率。

京东商城首席营销官蓝烨透露，京东商城往三四
线市场扩展的步伐会加快， 同时会尝试O2O（“Online
To Offline”的简称，即把线下市场与互联网结合在一
起，让互联网成为线下交易的前台）模式。京东商城的
这一路线与苏宁和国美相似，这意味着一线城市巨头
的博弈将在中小城市再现。

蓝烨表示， 今年京东商城的大货仓已经能够覆
盖30个城市，这其中就包括三四线市场，随着网购普
及率的提高， 京东商城今年向中小城市发展的步伐
会加快。

同时，京东商城将借助O2O方式，覆盖三四线市
场。蓝烨解释，这种新模式的尝试将得到国内家电品
牌厂商的支持。京东商城会借助自身客流量和信息传
递优势，与国内品牌厂商共同开发四级市场。

京东商城安排首席营销官参与家电发展高峰论
坛 ，不仅让人想起去年 “8·15”价格战时 ，京东商城
CEO刘强东放言三年零毛利对抗苏宁、 国美优势品
类———大家电。不仅如此，目前担任京东集团副总裁
兼家电事业部总经理的是北京国美前总经理闫小兵。

其实， 瞄准中小城市商机的不只是京东商城。苏
宁渠道下沉战略将推行“旗舰店+互联网”模式：地区
旗舰店作为开拓市场的主力形态。苏宁不仅在资金投
入、人员培养方面加大投入，还将针对这些市场特点
加强物流配送，扩大覆盖面。另一大家电连锁巨头国
美也明确表示，对于未来业绩的增长，国美寄希望于
二三线城市实体店的潜力。

中国家电协会负责人此前曾指出，中国家电市场
分为国际市场、国内城市市场和国内农村市场，农村
市场与城市市场同等重要。与之相对应的是，有消息
称，商务部正研究家电下乡、以旧换新替代政策，新政
策将覆盖节能产品和农村市场。

此外，京东商城日前还与多个母婴品牌签订了今
年50亿元销售的大单。签约品牌包括惠氏、雅培、帮宝
适、好奇、美素。

北京商报讯（记者 邵蓝洁）日前，结束分公司培训
的雅芳专卖店店主黄小姐，并未得到期望中转型零售
的扶持政策。此时，距离雅芳宣布转型零售已经有近
半年时间，雅芳的零售战略依旧不明晰。不过，时间不
等人，雅芳在华去年销售额下跌至低谷，仅6亿多元，
与2003年实现24亿元的年销售额相比，下滑七成。

黄小姐称，已经听到过公司关于转型零售方面的
讨论，但目前“一切跟去年一样”。

转型存在阻力与雅芳目前的经营现实不无关系。
在业内人士看来， 化妆品零售最重要的是渠道和产
品，在这两方面雅芳均不具备优势。 目前，据北京商
报记者调查，雅芳在京门店正在不断退出主流商圈和
城市中心地段，多位于昌平、大兴、通州等地区，作为
提货点使用。 而且其店面多为10多平方米的小店。与
之相比，目前，化妆品零售市场主流品牌包括屈臣氏、
娇兰佳人等，多位于大型商场或社区内。

即便是面对种种转型阻力， 但由于业绩下滑不

等人，雅芳还是做出了力所能及的改变。据一位知情
人士透露， 雅芳对直销和零售两种产品的渠道做出
了区分， 直销人员可以下订单的产品只有健康食品
和少部分护肤品，但零售店可以销售大部分护肤品。
北京商报记者采访发现， 这并不足以让雅芳与同行
的竞争中具备优势 。“雅芳与其他品牌的化妆品相
比，拿货价格太高，一般都是7.5折，而其他品牌都是5
折。”一位2005年加入雅芳的北京经销商向北京商报
记者介绍，“与前几年相比， 经营成本增加3倍多，利
润大为减少”。

营销专家冯建军认为，“雅芳转型零售，当务之急
是找到可行的市场定位和商业模式”。 但他也同时指
出，以直销起家的雅芳，转型零售其实没有优势。

但逐年下滑的销售业绩， 让雅芳的转型压力重
重。数据显示，去年雅芳全球亏损4250万美元，营收下
降5%至107亿美元。最近几年，雅芳在中国每年都有约
20%的营业额下滑。

大红门商圈多年来低端业态聚集的
现状有望改善。北京商报记者昨日获悉，
大红门商圈有望变身“永外-大红门时尚
创意产业集聚区”。在新城南行动计划的
三年内， 政府将推动大红门商圈从单纯
的服装批发向时尚创意设计区过渡。

现状：低端业态制约经济
一直以来，百荣世贸商城、天雅服装

大厦和新世纪服装市场等服装批发市
场，是大红门商圈的代表品牌。由于聚集
了众多批发客流， 该地区多给外界 “人
多 、杂乱 ”的印象 。昨日 ，丰台区区委常
委、副区长刘宇也坦言，南中轴路作为北
京文化的根基所在， 目前的环境并不是
很好。“木樨园、 大红门地区的交易业态
相对低端，目前的交易模式对交通、组织
和环境的压力很大。”

北京商报记者日前走访大红门商圈
发现，早晨7时左右，从永定门桥向南的
车流量就开始激增， 虽然10号线二期的
开通对交通压力有所缓解， 但服装城门
口还是堆积了不少客货两用车。 提着黑
色塑料袋出入公交车、 地铁的人也络绎
不绝。 家住木樨园桥附近的朱小姐告诉
北京商报记者，由于环境较为嘈杂，附近
房价都比两侧偏低。 以服装批发业作为
主流业态的大红门商圈， 至今还缺乏环
境舒适的大型商业设施。 距离最近的商
场也要往西走两站地。

转型：从交易区到展示区
基于此，大红门商圈将面临转型。刘

宇表示， 希望大红门商圈可以以产品的
展示和下单为主， 通过现代物流完成实
体货品交易。“希望大红门地区可以在服

装创意、设计等方面进行打造、提升。”刘
宇认为，政府将在引入企业、打造环境、
创造空间等方面进行响应， 其他事宜会
以市场主导为主。刘宇还表示，大红门的
商业环境必须提升， 更高端的要素进到
商圈内， 对商业企业、 商人及区域都有
利。

作为新城南行动计划中的一部分，
福海国际商贸大厦的开发工作也受到关
注。该项目开发方、兆泰置地副董事长王
全在接受北京商报记者采访时透露，该
项目与目前的服装批零市场不同， 主要
将引入国产自主品牌，作为“服装品牌孵
化器”。

建言：转型应遵循产业规律
北京商业经济学会秘书长、 北京财

贸职院商业研究所所长赖阳认为， 新城

南行动计划的方向很好， 获得了业界认
同， 但实际操作期间仍需把握节奏。“转
型不等于重建，而是基于升级，政府及企
业都需要遵循产业升级规律，逐步发展，
而不能拔苗助长。”赖阳认为，大红门商
圈已经到了升级改造的时机， 但概念如
何变成现实是很困难的过程。

此前， 不少老牌商业业态都曾表示
要进行“业态升级”，但天桥百货商场多
次尝试升级未遂、三利百货关店改造却
未见下文，位于大红门商圈的天雅服装
大厦和新世纪服装市场也曾表示要进
行业态升级，但最终沦为噱头。在赖阳看
来， 大红门商圈的升级改造既要遵循产
业的基础和底蕴， 又要认识到未来产业
的趋势 。“不仅要接地气还要与国际接
轨。”

北京商报记者 崇晓萌

都汇天地转型方案尚不明朗

北京商报讯（记者 刘宇）针对日前被曝光的“波司登
BOSIDENG羊绒衫”缺斤短两问题，昨日，上海波司登国
际服饰有限公司发布声明称 ， 不合格的 “波司登
BOSIDENG羊绒衫” 由上海立志羊绒企业发展有限公司
生产。 上海波司登国际服饰有限公司早在2007年6月与
该公司解除了合作关系，并于2008年后不再允许该公司
及旗下任何客户销售“波司登”羊绒衫产品。

波司登的声明称，在上海波司登国际服饰有限公司
与上海立志羊绒企业发展有限公司签订《终止协议》后，
波司登方面就已收回该期限内仍未售出的产品，并去除
所有带“波司登”的标识。

虽然此次事件“波司登”称其也是受害者，但在以往
质检、消协的抽样检查中，由上海波顺纺织品有限公司
生产的“波司登”牌内衣产品曾因纤维含量不达标；波司
登旗下品牌冰洁羽绒服因清洁度问题登上质量黑榜。

据了解，被曝光的波司登问题产品是由上海立志羊
绒企业发展有限公司生产的一款“波司登BOSIDENG”羊
绒衫，其标识为山羊绒含量为100%，但实测值只有50%。
而且洗涤后缩水明显，尺寸变化较大。

北京商报讯（记者 刘宇）尽管将店铺大面积空置
归结于品牌调整，但北京商报记者日前从都汇天地招
商部门了解到，由于转型方案尚未敲定，宣布转型的
都汇天地只开放了地下一层的品牌招商， 商场2、3、4
层的招商启动时间未定。

都汇天地方面表示，商场地下一层招商将以餐饮
为主，租金为20元/天/平方米，租约最少一年。不过，2、
3、4层的具体转型方案还在调整之中， 招商预计随后
启动。“虽然商场将进行大刀阔斧的改革，但一层的国
际名品店将不做调整。”

在业界看来，开业近三年，有大量国际品牌进驻的
都汇天地，尚未在北京商业建立起较大影响力。商业专
家认为，作为购物中心都汇天地自身3万多平方米的体
量较小，品牌丰富度、聚集度有限。事实上，京城不少高

端商场也受困于体量问题难以施展。 王府井大街某高
端商场就因为体量问题放弃了一家奢侈品牌的全品类
门店，选择了开出精选店，影响了企业的经营。

还有业内人士认为， 虽然周边交通看似便利，但
都汇天地却恰好处于交通“堵点”。由于商场定位中高
端，目标客群多为驾车前往，但都汇天地的交通状况
让其流失了客流。“身处高端商圈， 但项目却相对孤
立，难与对面的燕莎友谊商城形成互动。”

在业界看来，都汇天地应将目标客群锁定为周边写
字楼白领，增加商场特色餐饮比例，做足服务内容。“商
场需增加适合三五人小聚的特色、 个性化餐饮比例，同
时要根据燕莎商圈的消费特点，引入适量高档餐饮。”不
过，以服务、餐饮为主的业态尽管聚客力强，但租金承受
能力有限，从短期看可能为商场带来经营压力。

追踪报道

银泰百货拟更名“银泰商业”

爱帮网或以1亿美元被百度收购

首旅股份去年营收增一成多


