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·商讯·

北京商报讯（记者 徐慧）昨日全聚德发布了2012年
度报告。报告显示，公司实现营业收入19.4亿元，同比增
长7.84%；实现利润总额2.16亿元，同比增长12.73%；实
现归属于上市公司股东的净利润1.52亿元， 同比增长
17.71%；接待宾客756.54万人次，同比增长1.22%。

年报显示，截至去年底，该公司拥有“全聚德”品牌
直营店24家、“仿膳”品牌直营店1家、“丰泽园”品牌直营
店2家、“四川饭店”品牌直营店1家。同时，公司还拥有中
国内地“全聚德”特许加盟店60家和海外“全聚德”特许
加盟店5家，“丰泽园”品牌特许加盟店1家。成员餐饮企
业共94家。

报告期内，全聚德烤鸭单品特许加盟试点工作平稳
推进，目前在北京京伦饭店、河南洛阳餐饮旅游集团所
属的3家品牌店和安阳市凤登楼大酒店已开始售卖全聚
德烤鸭。公司加大中低价位菜品创新，在京企业全年开
发创新菜品350个，其中低、中档菜品合计占创新菜总数
超过七成，增强了应对市场变化的能力。

全聚德去年净利增长近18%

北京商报讯（记者 王璀一）昨日 ,当当网宣布，服装
将作为继图书、母婴之后的第三个战略品类。除了会将
服装品牌从目前的1500余家扩至3000家外，当当网即将
开始全场5折的服装价格战。业内人士认为，尽管去年当
当网的服装品类销售额增长10倍，但自营百货业务的亏
损状态仍没有结束。

当当网去年的数据显示， 目前平台商家数为1547
个，线下品牌占半数以上。其中因售后投诉被淘汰的占
70%以上，因商品质量问题被淘汰的占10%。

除在平台招商方面扩张，当当网还希望打造自己的
“双11”促销品牌。据了解，3月27日、28日，当当网将进行
服装品类5折封顶的促销活动， 利用春夏这一时间点避
开淘宝网的秋冬促销。

据当当网最新财报显示， 去年四季度当当网百货业
务（自营加开放平台）总成交额达11.5亿元，超过图书的
9.3亿元，这也是其百货业务占比首度超过图书主业。

当当网掀服装价格战

北京商报讯（记者 娄月）去年在零售业整体增速大
幅下滑的情况下，我国服装销售也遭遇了近年少有的颓
势。昨日，北京商报记者在由中国商联会和中华全国商
业信息中心举办的2012年中国市场商品销售统计结果
新闻发布会上获悉，去年全国重点大型零售企业服装销
售额同比增长12.5%，比上年降低9.1个百分点，而零售量
仅同比增长2.3%，比上年低2.1个百分点。两者增速均为
近十年来的最低水平。

“服装品牌价格过高是造成上述情况的主要原因。”
据中华全国商业信息中心主任王耀介绍，去年服装零售
量的增速远小于销售额的增速，这说明服装企业还是靠
涨价来带动销售额的增长。据测算，去年全国重点大型
零售企业服装单价对整体零售额增长的贡献达到
81.6%， 是近年来的最高水平 ， 而零售量的贡献仅为
18.4%。同时，居民消费意愿不足、网络购物的分流也是
阻挡服装销售增速的原因。

北京商报讯（记者 王晓然）触目惊心的毒胶囊事
件,至今仍有企业未公布召回产品及透露细节，这些
事实让药品安全问题成为消费者购药过程中的最大
顾虑。北京商报记者了解到，作为驰名中外的老字号
品牌， 北京同仁堂已投入千万元让出厂的七成药品
都带有“条形码”，如果遇到问题可直接追溯至终端
零售网点。在保证药品安全的同时，一年开出百余门
店意味着今年将是北京同仁堂的重要扩张之年。

北京商报记者了解到，贴上药监码的每盒药品，
相当于拥有了身份证。遇到问题，药厂可根据电脑系
统追溯到每盒药品是从哪家零售店卖出。 若终端药
品被消费者发现有问题，也可追溯到出自哪个药厂、
何时生产，并可获得同批次其他药品的信息，最大程
度保障消费者的用药安全。

“给每盒出厂药品都贴上药监码在技术上并非
难事，但因为资金投入大，很多企业不愿这样做。”北
京同仁堂科技发展股份有限公司副总经理郭桂芹表
示， 北京同仁堂的药监码系统一次性投资1000余万
元，每年系统维护与人工成本还要追加1000万元。

目前，北京同仁堂共生产200余种药品，其中50
个大品种、约占销量70%的药品均已编码，2015年将

实现全部编码。
据北京同仁堂集团副总经理顾海鸥介绍， 目前

北京同仁堂中药产品的产能供应明显不足， 旗下共
500余种传承下来的老药方，目前仅生产约一半左右
需求量比较大的产品。之所以部分品种未投入市场，
是因为市场上已有同类产品并占有量较大， 如老药
方的眼药水等， 要投入市场还需很多市场投入让消
费者了解并购买。

目前， 北京同仁堂集团已在大兴区布局了新工
厂，并计划在2015年将产能翻一番。顾海鸥称，即便
如此，仍不能充分满足市场用药需求。

在最大限度保证药品安全的同时， 北京同仁堂
的扩张也在加速。 北京同仁堂集团总经理梅群此前
在接受北京商报记者采访时透露， 今年北京同仁堂
计划在国内新开药店100家左右，海外药店也将增加
约10家。

“2012年，医药市场整体情况比较严峻，但同仁
堂经营状况不错，去年销售额超过200亿元，实现利
润约16亿元。”梅群表示。

资料显示， 目前北京同仁堂国内药店超过1500
家，在海外也拥有70多家零售终端。

同仁堂七成药品可追溯售卖点
投入超2000万元 2015年实现全覆盖

北京商报讯（记者 吴文治）昨日，北京苏宁宣布，本月
29日启动非触屏电脑全面大促，并对电脑品类实行线上线
下同价促销。业界认为，苏宁瞄准了京东商城的“起家”商
品———电脑。

在北京苏宁昨日举行的 “PC行业发展趋势高峰论坛”
上，戴尔、宏碁等PC大佬纷纷到场。在探讨触屏电脑的发展
趋势之外，更重要的是，宏碁等品牌与苏宁达成战略合作，
对家用非触屏电脑进行全线折扣特卖。北京苏宁称，清明
节前的这次电脑促销， 将联合厂家投入5000万元促销资
源，部分产品降至6折。北京苏宁强调，此次电脑品类将实
行线上线下同价促销，将在所有门店开放WiFi网络，保证
消费者可以进行实时比价。

去年京东商城针对苏宁、国美等传统家电连锁利润较
高的大家电品类，启动声势浩大的“8·15”价格战。值得注
意的是，此次苏宁发动的电脑品类，正是其竞争对手京东
商城的“起家”品类。京东商城凭借3C尤其是标准化程度较
高的电脑产品低价策略， 迅速在线上零售市场中站稳脚
跟，并将渠道商的电脑利润点压缩至3%左右。北京苏宁此
次挑选电脑产品为今年首个小长假促销打头阵，攻击目的
相对明确。

另外，在对非触屏电脑大力促销的同时，电脑厂商还
不断增加触屏笔记本的占比，提前布局市场。

服装销售增速创十年新低

非触屏电脑最低6折
苏宁大促“剑指”京东商城

北京商报讯（记者 赵中昊）自去年
家具以旧换新促消费效果显著后， 京城
家居卖场开始自发扩大范围。昨日，家具
以旧换新试点单位之一的集美家居宣
布，计划在4月1日-6月1日期间推出建材
以旧换新， 居住在京的消费者只要购买
补贴范围内的建材产品， 便可凭有效购
物凭证享受免费拆卸处理旧建材的服务
及购买建材金额5%的现金补贴，单品单
项最高补贴额为500元。在此前举行的北
京商务工作会上，相关负责人表示，北京
今年将继续试行家具以旧换新政策，并
从去年的一个月延长至六个月， 同时将
扩大网点范围。

据集美家居总裁赵建国介绍， 涉及
建材以旧换新产品的门类包括吊顶类，
五金、灯具类，木门、塑钢类，地板、楼梯
类，厨房油烟机、灶具类，窗帘、饰品类，
浴室淋浴类， 基本上涵盖了所有建材产
品类型。

集美家居集团副总裁沈耀俊表示，
建材以旧换新与家具以旧换新实施步骤
大致相同， 消费者需用同类旧产品购买
新产品， 然后由销售商到消费者家中进
行免费拆卸、回收旧建材，消费者凭借正
规购物凭证享受5%的现金补贴，单品最
高补贴500元。

在建材以旧换新试行的两个月期

间，商户将承担补贴金额的1%，集美家
居承担另外的4%。对于建材产品回收拆
卸工作难的问题， 集美家居将利用其家
具以旧换新中的回收、拆卸系统，对商户
进行技术、人员上的支持。拆卸后的材料
将分成两部分进行回收处理， 有利用价
值的将会投入循环再利用， 无法被利用
的将当做废品，或送到垃圾场统一销毁。

赵建国表示， 由于建材产品类别多
样、 不易拆卸没有纳入去年家具以旧换
新试点项目， 但集美家居对百余名经销
商的调查发现， 老小区有家居改造需求
的家庭已超过半数， 消费者有建材以旧
换新的需求。

中国建材流通协会常务副会长兼秘
书长秦占学认为， 由于建材以旧换新帮
助消费者实现了环保、 节能的产品与相
对较差的旧建材的更换， 将会为环境保
护和节约资源做出新的贡献， 行业协会
将依照集美家居建材以旧换新的实施细
则在行业内进行推广。

业界认为，作为家具以旧换新业态
的补充，建材以旧换新的促消费作用也
会比较明显 。资料显示 ，在去年为期一
个月的家具以旧换新试点中，北京五家
试点销售企业以旧换新销售金额达1.5
亿元，以旧换新销售额占同类家具总销
售额近三成。

家居卖场首推建材以旧换新
为期两个月 单品补贴5%最多500元


