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王斌，笔名磐石之心，多年从事消费电子、
互联网、移动互联网行业专业管理咨询工作，多
家知名媒体特约评论员。

（以上观点不代表本报意见）

磐石之心

评论员

·电商动态·

·IT论道·

看微信的未来需要再等两年

史玉柱营销新招：月薪万元招“游戏取景师”

今年1-2月团购总额增长7.4%至43亿元

团购传统淡季首次回暖

●淘宝网：不要愁了，网店现在能转让
一直以来， 因为淘宝网店不能转让过户的规定，曾

让部分日进斗金的网店变得一文不值。据悉，下半年淘宝
将推出的“离婚过户”和“继承过户”细则将解决因夫妻离
婚和店主去世等情况带来的店铺分割和继承问题。

●京东商城：别急，我的架构还没调整完
在安顿好POP开放平台的架构之后， 近日京东商

城宣布动刀公司研发系统组织架构，主要依据原一级
研发部门所服务的各业务条线或承担的公司级研发任
务。同时任命高级副总裁李大学负责整个研发系统。

●聚美优品：我跟品牌商向您保证卖的化妆品是真品
针对近期美妆电商“八成均为假货”的质疑，在中

消协呼吁下， 聚美优品联合首批40多家化妆品品牌商
和渠道商代表，成立了中国化妆品电商真品联盟，将推
出化妆品网购标准和客户服务等行业规范。

最近由于运营商表示微信过度占用移动互联网信
令资源，希望向微信收费，又将微信推向了风口浪尖，
腾讯股价也因此发生大幅下跌。

作为一款仅有两岁的年轻产品， 微信获得的赞美
太多了。但它毕竟是一款年轻的产品，笔者认为要看微
信能成什么，需要再过至少两年。在此我们不妨对三年
后的微信做个简单的预测。

在谈微信之前，我们不妨先谈一谈微博。这款产品
经过三年多的发展，现在基本定型，其发展路径也值得
思考。

2009年8月新浪推出“新浪微博”内测版，成为门户
网站中第一家提供微博服务的网站， 紧接着腾讯、搜
狐、网易相继推出微博产品。

2009、2010年可谓是微博如日中天的两年，无论是
媒体还是资本市场都非常看好微博的未来。同时，对微
博的产品性质也有诸多讨论，最大的争论焦点是“微博
是社交网络还是媒体平台？”

而最初新浪解释微博是如同Facebook一样的社交
网络。然而发展至今，我们清晰地看到微博其实就是媒
体平台。虽然新浪试图开发“密友”等社交产品提升微
博的社交能力，然而仍无济于事。所以时间是一款产品
最终形态的决定者。

因此，对于微信的未来我们仍不能过早地下结论。
从目前来看，微信除了承载QQ聊天、陌生人交友、朋友
圈沟通外，其最大的不确定价值是公众平台的未来。

现在有媒体借助公众平台作为内容的发布渠道，
有个人借助公众平台拓展影响力， 有企业借助公众平
台进行营销工作。

微信希望做一个尽可能开放的平台， 让所有类型
的用户都找到自己使用微信的方法。 就如同盖了一栋
办公楼，将房间出租给各类企业，而腾讯只负责物业，
具体经营交给企业去做， 所以微信到底是什么很难定
性。这个想法的初衷是美好的，但是在执行的过程中会
出现很多问题。比如，微信如何避免公众平台成为类似
群发推广短信的垃圾通道？ 如何将免费的公众账号转
变为向企业收费？这些都是未知数。

笔者认为，对于那些希望借助微信来营销的企业来
说，除了参与微信附近的商家业务外，想借助微信做品牌
推广并不现实， 微信是一个流量入口， 并非品牌推广平
台。只有你的品牌已经获得了用户认可，用户才会关注你
的公众账号，然后才会获得向用户营销的机会。

微信似乎是一个具有各种接口的插排， 哪些电器
会插上来都是未知数，所以要看微信的未来，我们要再
等两年。

无需预约产品占14.2％
成市场增速引擎

按往年规律来看，1月
和2月因春节返乡潮和长
假因素， 团购网站一般都
会遭遇“流量荒”成交额大
幅下挫，然而据团800最新
公布的 《2013年1-2月中
国团购市场统计报告》显
示， 今年1-2月主流团购
网站总交易额为43.3亿元,
较去年11-12月总成交额
增长7.4%， 而去年前两个
月的较2011年11-12月总
交易额环比下降7.3%。

据悉， 今年1月和2月
成交额分别为23.2亿元和
20.1亿元， 购买人次则达
到4660.8万和3671.8万。

北京商报记者发现 ，
在生存线上挣扎的团购在
年后非常态回暖，实际上是
移动端和无需预约为行业
提供了新的业务增长点。据
了解，目前，团购已经成为
商家营销的常态化工具，为
了更便于用户使用，今年国
内多家知名团购网站纷纷
推出可到店凭券码直接消
费的“无需预约”型团购。

数据显示， 从今年起
主流团购网站每日售卖的
团购产品中“无需预约”类
数量逐渐增多， 以占团购
市场规模近六成的餐饮团
购为例，“无需预约” 占比
已达14.2%，而这一比例在
去年还不到10%。

除了拉动购买人次之
外，“无需预约” 也使以往
在周末及节假日期间出现
的交易空白得以填补。北
京商报记者了解到， 与去
年相比， 今年工作日和周
末的日均成交额差值正逐
渐减小， 去年1-2月周末
日均成交额占到工作日的
55.7%，而在今年同期这一
比例在84.3%。“从另一个
角度看，移动端和‘无需预
约’ 也加速了小型网站消
亡的速度， 因为他们无力
开发自己的手机应用而跟
上移动团购的增长快行
道。”电子商务专家、悠哉
网CEO李代山如是说。

行业集中化再度提速
网站存活率仅18.6%

在今年前两个月亮眼
的成交额背后， 团购网站

数量继续大幅减少也令人
关注。 根据团800于今年2
月底对网站的定点跟踪 ，
目前真正意义上还在维
持运营（减除虽能访问但
团购活动已经7天以上不
再更新）的团购网站数量
只有943家，相对历史上最
高纪录的5058家， 存活率
仅为18.6%。

北京商报记者进一步
了解到， 仍然维持运营的
团购网站主要为三大类
型： 一是提供本地服务类
产品为主、 同时兼顾网购
商品的网站 ， 占总量的
47.5%，如美团网 、窝窝团
等均属此类 ； 占比27.9%
的是提供垂直服务领域
产品的网站， 例如携程、
艺龙等都开通了旅游团
购业务；此外还有24.6%的
则是大部分打着团购招牌
的传统电商。

虽然每年春节后都会
有一批团购创业者放弃业
务而转型， 但是北京商报
记者发现， 今年网站缩水
比例远高于以往， 以去年
同期为例 ， 网站数量有
3626家， 是巅峰期5058家
的71.7%，而今年的存活率

仅为18.6%。
对此，业内专家认为，

大型团购网站的规模化优
势渐渐显露， 对网民和商
户的影响力进一步增强，
这使得中小型团购网站长
期毛利低下的生存空间进
一步受到挤压。

折扣上涨促毛利提升
或引巨头二进军

在业内专家眼中 ，团
购通过业务升级和手机
团购带来新增用户，行业
目前在传统互联网和移
动互联网的双行道上提
速前进，整体发展也趋于
理性。

对此 ， 消费专家 、团
800联合创始人胡琛分析
指出， 实际上通过手机团
购和“无需预约”模式，团
购行业已经悄然涌入4-8
折的优惠区间， 这将大大
改变过去三年内行业的低
毛利现状， 竞争环境得以
改良优化。

“今年将是主流团购
网站的决胜之年， 而现在
走进最后一局比赛的不仅
是几家三年前诞生的幸存
者，类似阿里、百度、腾讯
这样的互联网大鳄又将很
快看到市场的新空白而考
虑‘回马枪’杀入进行二次
收割”，胡琛对团购行业保
持乐观。

而吸引互联网巨头
的团购市场将会有多大
呢？根据连续三个半年期
复 合 增 长 率 23.6% 来 计
算， 预计今年全年有望超
过300亿元。

北京商报记者 魏蔚/文
王飞/制表

月薪过万、不用坐班、
免费旅游、吃喝报销、工作
内容只需拿起相机记录美
景……继大堡礁看护员 、
星级酒店试睡员后， 又一
个 “世界上最理想职业 ”
被人们从网络上揪了出
来，始作俑者就是巨人网
络董事长史玉柱，他开出
上述优厚条件招聘网游职
业取景师。

近日， 一则来自巨人
网络旗下网游《仙侠世界》
的招聘信息引发了网友
关注：网游公司诚聘游戏
取景师， 要求热爱摄影，
热爱旅游，两年以上摄影
工作经验；对世界各地自
然景观 、建筑 、民族风情
有一定了解，对中国山水
画有较好理解；身体健康，
不怕吃苦， 能够长期从事

户外工作……
而在薪资待遇的描述

中，此职位除了提供“高端
数码摄影、办公设备，报销
景区门票和住宿费”外，更
是给出了月薪1万元以上
的高薪。

近年来， 伴随着越来
越多元化的行业细分，一
些稀奇古怪的职业也开始
进入公众的视野。 从大堡
礁看护员， 到星级酒店试
睡员，“最理想的工作”层
出不穷。

巨人网络方面介绍 ，
职业游戏取景师是近年来
新兴的职业， 它最初起源
于好莱坞的电影制作中，
一些魔幻题材大片为了在
电影中营造更为逼真宏大
的视觉场面， 采用实景与
电脑3D技术相结合的方

式进行制作。随着3D技术
的发展和广泛使用， 国内
的一些大手笔网游也开始
采用这项技术， 而作为地
图绘制员的 “职业游戏取
景师”也就应运而生。根据
游戏种类和任务的不同，
在全国甚至全世界范围内
实地取景考察。

去年 ，“重走青春路”
的声音引起了很多“80后”
白领的共鸣，越来越多的人
开始不满足于一份仅仅满
足养家糊口需要的工作，职
业的选择渐渐成为一种生
活方式的需要。因此，巨人
网络《仙侠世界》招聘游戏
取景师的信息一经曝出就
在网络上引起了很多人的
注意， 唤起了很多玩家和
“程序猿”的梦想。

科技信息行业， 互联

网公司职位一向被人们认
为是枯燥、单调和无趣的，
游戏开发人员更因24小时
离不开电脑而有屌丝、宅
男等称号。

如今，网络游戏也开
始变得越来越“接地气”，
为了让玩家感受到最逼
真 、最美丽的画面 ，游戏
开发也不再是一成不变
的闭门造车，而是将实景
采风作为设计中至关重
要的环节。

另据介绍，今年，巨人
网络推出的 《仙侠世界》，
其中的所有场景就是由专
业取景师实地考察取景，
再由美术团队进行后期
3D处理制作的，美化至每
一个小细节， 为玩家呈现
真实风光。

北京商报记者 张绪旺

历经四个年头的团购

行业首次淡季实现逆转。

根据团购导航网站团800

数据显示， 今年前两个月

团购总成交额破43.3亿

元，环比增长7.4%。而在

过去， 每年一二月是团购

淡季， 销售额均会低于前

一年年底业绩。
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