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家电周刊

启用新VI标识 发布全球首个高档电视品牌

TCL欲借高端化冲击全球彩电格局

本土品牌扭转“增量不增质”窘境
TCL“V计划 ”和 “火球计划 ”也在本

次发布会上正式亮相：TCL率先推出彩电
业首个高端子品牌Viveza，发布了首款高
档电视产品V101。 中国电子商会副秘书
长陆刃波表示 ，“Viveza抢占了彩电业发
展的制高点，将会担当起中国彩电业向高
档突围的重任，意义深远”。

去年， 全球液晶电视出现首次负增
长，出货量萎缩6%，跌至2.06亿台，全球彩
电市场格局也随之发生剧烈变化。

全球调查机构DisplaySearch的数据显
示，2012年上半年，TCL平板电视销量超
越松下和夏普， 进入全球前五。 三季度，
TCL又超越东芝 。 截至2012年三季度 ，
TCL全球LCD电视市场占有率已从二季
度的5.0%提升到了6.7%，而在索尼将年度
出货量目标下调到1450万台后，TCL又超
越索尼， 成为仅次于三星和LG电子的全
球彩电品牌。

“去年整个彩电行业并不好过， 国内
市场以旧换新等政策红利的退出，外部宏

观经济环境的不稳定让大家都在观望。”
TCL多媒体副总裁杨斌表示，去年TCL彩
电出货量达到1578万台，杀进全球彩电业
前三。此外，本土品牌长期以来“增量不增
质”的窘境也开始扭转———依靠在智能云
电视、3D、LED电视等中高端产品的份额
提升，TCL多媒体产品毛利率和净利润等
核心财务指标都有明显提升。希望通过打
造“V计划”，开辟高档彩电市场的全新增
长极。

电视界首次实现新旧产品群更替
TCL集团助理总裁梁启春对北京商

报记者表示，随着全球彩电业智能云体验
时代的来临和高端、大板电视市场的稳定
增长，随着新兴渠道的快速崛起和电视向
家庭娱乐中心的回归，中国本土强势企业
将会迎来更多契机，TCL趁势而为，2013

年在品牌战略和产品研发上齐头并进，推
出系列措施，就是要实现全新蜕变。

发布会上，TCL宣布其品牌战略全新
升级，即日起通过“一夜变装”计划导入全
新品牌VI，并向“年轻化、时尚化、国际化”
全面转型。据透露，TCL日前已与《钢铁侠
3》、好莱坞TCL中国大剧院等达成战略合
作，2013年将通过国际化娱乐营销和品牌
升级，快速提升其全球品牌影响。

据杨斌介绍，“火球计划是TCL在智
能云领域多年积淀的一次集中爆发，TCL
通过产品群规划、群设计 、群生产 ，将要
实现八大系列智能云电视新品的群发布
和群上市， 在业界首次实现新旧产品的
群更替”。

中国电子视像协会副会长兼秘书长
白为民就此指出，一次性实现全线智能云
电视产品的群更替，“这会对企业的研发、

制造、推广、销售和整体供应链管理能力
提出极大挑战，此前全球超一流的企业也
很少这么做”。

“全云战略”将让用户重返客厅
此前，美的曾推出冰箱高端品牌凡帝

罗；海尔打造的“卡萨帝”号称“世界高端
家电第一品牌”， 但国产彩电企业高端品
牌缺位。在帕勒咨询公司资深董事罗清启
看来 ，TCL打造高端品牌的目的显而易
见：希望进一步提升TCL的国际品牌影响
力，拉近与三星和LG的差距，同时提升产
品利润率。

不光是彩电向高端突围，TCL董事长
李东生还在下一盘更大的棋：“V计划”之
外，TCL同步推出“全云战略-Tcloud”：即
由TCL多媒体、通讯、家电联袂打造智能
云家庭产品。

通过手机就可以轻松打开空调；在客
厅可以一边看电视一边通过手机操控洗
衣机；而想享受一顿美餐，在电视上就可
以调阅菜单，选择按什么菜谱烹制……北
京商报记者在发布会现场看到，在Tcloud
智能云家庭环境下，TCL电视、 手机、冰
箱、空调、洗衣机等实现了在云端的互联
互通。

百度移动云事业部副总经理黄庄向
北京商报记者透露，Tcloud是TCL联合百
度等多个战略合作伙伴精心打造而成，将
会推动彩电向家庭娱乐中心回归。

杨斌表示，通过TCL家庭云系统的打
造，可以让用户享受到不一样的生活，触
动他们内心的愉悦体验， 推动彩电向家
庭娱乐中心回归， 让温馨家庭氛围重回
客厅。 北京商报记者 金朝力 孙聪颖

继去年成功跻身全球彩电三甲后，
本周二，TCL宣布品牌战略升级， 启用
新VI，同时发布全球首个高档电视品牌
Viveza。其TCL多媒体、通讯、家电等核
心产业联袂打造的智能云家庭产品也
正式亮相。 业内专家表示，TCL此举意
图是欲借助高档彩电市场向LG、 三星
等韩系彩电巨头发出挑战。

从“创新科技 美的空
调”到“一晚1度电”，外界
惊觉，美的空调变了，在宣
传语上更具象了对于这一
细微的变化， 美的空调相
关负责人表示，“美的空调
只是把核心技术点与消
费者需求结合得更紧一
些”。 目前市场上宣传的

节能功能 ，其节能效果几
乎都不能量化， 消费者对
于用这个空调到底费了多
少电根本说不上来。因此，
回归消费者真正的需求成
为了必然。

美的新节能系列空调
创新应用“ECO节能运行
模式”，实现“一晚1度电”

的超级节能效果， 将空调
在8小时睡眠周期内所需
的耗电量以最经济模式运
行。也就是说，消费者将空
调 购 买 回 家 之 后 ， 在
“ECO节能运行模式 ”状
态下， 一个晚上的耗电量
是在一定范围内的， 用户
是可以实现“用电可控”这

一目标的。 这也正是美的
空调的节能新主张。 为充
分消除消费者的顾虑，美
的空调在3月启动 “一晚1
度电”用户见证大行动，在
北京范围内征集10名用户
见证大使， 在用户监督下
实地测试节能效果。

北京商报记者 孙聪颖

美的空调节能从“用电可控”做起

2013年经济逐渐复苏， 家电产业呈现相对利
好。随着商品性住房销售趋势有所回暖，保障性住
房即将进入大规模验收及使用阶段，节能产品惠民
工程效应将在2013年上半年明显体现。 国内第三方
调研机构中怡康预计，2013年家电市场总规模将达
到11880亿元，同比增长3.2%。

作为家电产业的龙头品类，彩电2012年零售量
同比下降了2.3%，零售额同比下降了8.2%，中怡康预
计，2013年彩电零售量将达到4455万台， 同比增长
2.6%，零售额1538亿元，同比增长-2.4%，虽然销售
规模有所扩大，但销售额将继续呈现负增长，其中
等离子电视机销售将继续大幅下降，预计量、额分
别下降16.7%和23.0%。

此外， 2013年白电市场将有望脱离负增长困境。
预计2013年冰箱零售量3284万台，同比增长2.4%，零售
额825亿元，同比增长6.0%，其中多门冰箱量、额同比增
长将达到31.6%、35.2%； 预计洗衣机零售量3393万台，
同比增长7.4%，零售额567亿元，同比增长8.4%；预计空
调零售量3545万台，同比增长8.6%，零售额1213亿元，
同比增长11.2%，其中变频空调继续走俏市场，销售量、
额同比增幅分别高达43.8%、42.2%，定频空调市场份额
继续被挤占。白电市场将由“白”转“红”，高端产品齐齐
发力，低端产品持续走低，产品结构升级加速，加上国
家高能效政策的鼓励以及厂商的积极引导，市场高端
化趋势愈发明朗。

北京商报记者 陈维/整理 宋媛媛/制表

2013年家电市场
总规模预计增长3.2%

2013年家电销量预测
品类 销量（万台） 销售额（亿元）
彩电 4455��������������� 1538
冰箱 3284������������� 825
洗衣机 3393����������� 567
空调 � 3545������������� 1213

新一批节能惠民工程
推广入围企业目录 （以下
简称“目录”）的出炉，似乎
宣告了家电冷年的结束 。
2012年， 不管是冰箱 、空
调等大家电还是微波炉、
豆浆机等小家电，都遭遇
了整体业务下滑。目录一
出炉即在业内引发了热
议， 业内专家普遍认为，
今年将会是一个家电重
组收购年， 家电企业会加
快多元化的布局， 国家政
府也将充当引导和推动的
角色。

据了解，国家发改委、
财政部、 工业和信息化部
日前联合发布了新一批节

能惠民工程推广目录。此
次推广目录共涉及燃气热
水器、空气源热泵热水器、
冰箱、洗衣机、平板电视、
空调等9个领域。

相比上次推广目录
来说，此次不仅有大量知
名企业入围，而且其中很
多企业是多领域同时发
力。例如电视生产商TCL，
不仅在其核心业务平板电
视推广目录中有152个型
号入围 ，此外 ，在电冰箱
入围名单中也有 53个型
号入围。另在洗衣机入围
名单中，波轮式全自动洗
衣机 、 波轮式双桶洗衣
机、滚筒式洗衣机也共计

69个型号入围。
对此， 业内专家认为

这是一个好的信号。 这种
跨领域多元化生产早已不
是什么稀奇之事，像三星、
飞利浦等世界知名电子企
业很早之前就开展了这种
发展模式， 这也说明中国
家电企业正在朝着世界级
家电企业迈进。 中投顾问
家电行业研究员任敏琪也
表示， 家电企业涉足多项
业务的做法值得肯定，这
是其充分利用自身技术优
势、拓宽产业链条、加强协
同效应的做法。

家电产业观察家陆刃
波在接受北京商报记者采

访时也表示， 随着家电下
乡政策的结束， 此前很多
依赖政策而存活的中小
型企业将面临被淘汰的
局面 。而2013年也将成为
中国家电产业整合期，大
企业将成为主导，寻求与
自身战略相结合的企业进
行收购整合。

事实上 ， 产能过剩 、
结构失衡、企业盈利能力
低下是我国家电行业目
前存在的难题，极大地制
约了家电行业长期健康
发展，而在解决这一难题
中， 政府应该充分担当引
导的角色。

北京商报记者 陈维

节能补贴加速家电企业多元化布局


