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TNT天地华宇花落中信产业基金

·商讯·

北京商报讯（记者 李铎）南城首个
购物中心首地大峡谷运营方华坤商业
投资管理有限公司（以下简称 “华坤公
司”）， 昨日正式在北京产权交易所以7
亿元出售公司100%股权，4月25日挂牌
期满。据华坤公司透露，将首地大峡谷
转手，缘于母公司首都机场地产集团有
限公司 （以下简称“首地集团”）战略转
型。据北京商报记者了解，未来首地集团
将围绕新机场进行商业地产开发。

截至2月， 首地大峡谷开业以来累
计销售额16亿元，客流超300万人次。在
去年零售业整体增速放缓的情况下，其
销售额和客流量均有约两成增长。这与
其运营团队有较为丰富的零售业操盘
经验密切相关。资料显示，首地大峡谷
紧邻南三环， 总建筑面积约10万平方
米。该店内多个快时尚大牌都是首次亮
相南城。

首地大峡谷的发展轨迹也是南城
整体商业发展一个缩影。随着2009年城
南行动计划实施，在2900亿元资金投入
的带动下， 南城的经济建设进入新阶
段。2011年， 城南地区固定资产投资同
比增长19.4%， 高出全市6.1个百分点；
GDP同比增长10%，高出全市1.9个百分
点。与之相对的是，大型零售商也开始关
注和布局南城。 外埠商业地产巨头绿地
集团不仅在大兴开出其首个购物中心项
目，还将继续在南城开发商业地产。

与此同时 ，英特宜家 、永旺等也即
将在南城开出大型商业。据某大型零售
企业负责人介绍，以往招商时 ，很多大
牌不愿开到南城，如今已经大为改观。

南城商业的高速发展还将持续。本
月北京市政府宣布，今年至2015年将实
施第二阶段城南行动计划 ， 总投资约
3960亿元。

首地大峡谷挂牌7亿元寻买家

本报昨日刊发的 “商联通卡遭商户
停刷风波”在业界引起了强烈反响。北京
商报记者追踪调查发现，商联通卡（以下
简称“EBC卡 ”）这场风波也暴露了商业
预付卡行业的种种潜规则。

潜规则一：暗设刷卡门槛
据北京商报记者了解 ， 多位消费

者反映 ，在春节前使用EBC卡时 ，曾出
现时间段 、额度受限等情况 。消费者楚
先生反映 ， 在好邻居便利店只有11时
前才能保证刷卡成功 。 在中复电讯六
里桥店 、广安门店 、工体店 ，超过500元
则很难刷卡成功 。

“刷卡失败多是发卡方在技术上为
卡片设置了‘指令’，”在一位商业预付卡
从业者看来， 一旦超过发卡方设置的限
额，刷卡机器就会报错，设置这种刷卡门
槛是为了降低发卡方在一段时期内给合

作商户的回款压力。
某大型商业预付卡机构负责人指

出，通过限制消费者的刷卡额度，能够让
公司的资金链“减压”。尽管发卡方并未
占有消费者的资金， 但这侵犯了消费者
权益，也损失了公司的声誉。

潜规则二：借换卡筛“黄牛”
春节后 ，EBC卡已经和部分商户陆

续恢复了合作，但包括燕莎奥莱、王府井
百货、便宜坊等合作商户均表示，消费者
需持卡前往EBC卡发卡方北京银盈通咨
询管理有限公司更换新卡才能使用。

上述商业预付卡从业者称， 一般情
况下， 发卡方因系统升级要求消费者换
卡很可能是为了筛选消费者，“挑” 出黄
牛。据该人士介绍，如有客户持大量预付
卡前来，发卡方会对其进行细致甄别，甚
至是“暂缓”换卡。

据业内人士介绍 ， 每逢商场店庆
等节点 ， 黄牛会将手中大量预付卡集
中消费 ，不仅扰乱了正常的消费秩序 ，
也是在挑战发卡方的回款能力 。 北京
商报记者就不只一次看到过黄牛集中
使用大量预付卡 ， 结款时间长甚至造
成了收银台的排队现象 。

对于此前出现的刷卡障碍 ， 一位
EBC卡的合作商户称， 北京银盈通咨询
管理有限公司并未正式下发过关于 “系
统升级” 等问题的书面说明。“有时候会
打来一个电话口头通知一下。”

探因：规避资金风险
某大型百货公司财务负责人道出了

这些潜规则背后暗藏的玄机。 据该人士
介绍， 与零售商和供应商之间较长的结
算周期不同， 大型商业预付卡机构和合
作商户的回款周期一般在1-7天。其中大

型百货和超市最多的回款周期仅为3天。
由于结算周期短 ，发卡方会 “千方

百计”阻碍消费者刷卡 ，进而拖延回款
时间 。 特别是对于一些资金链不太牢
固的企业 。

某大型百货公司相关负责人也证
实了这一说法 ， 由于回款周期短 ，在
“特殊时期 ”， 发卡方为拖延回款时间
会在刷卡系统上做些 “手脚”， 限额消
费就是其中之一 。“当发卡方正在进行
一些投资行为时， 如果短时间内集中、
大额回款，很可能让企业陷入资金周转
不灵的风险中。”

按照 《非金融机构支付服务管理办
法》规定，支付机构接受的客户备付金不
属于支付机构的自有财产。 支付机构只
能根据客户发起的支付指令转移备付
金， 并禁止支付机构以任何形式挪用客
户备付金。 北京商报记者 刘宇

设置障碍限制消费者刷卡

EBC停刷风波牵出预付卡潜规则

北京商报讯（记者 娄月）央视曝光
“美素丽儿 （Hero）”奶粉掺杂过期奶粉
并私自更改保质期， 让正牌荷兰奶粉
“美素佳儿 （Friso）”受到牵累 。昨日 ，北
京商报记者了解到，天猫商城出售“美
素佳儿”奶粉的商户销量比往日减少了
四成。赛特购物中心以及部分网店均已
下架问题奶粉“美素丽儿”。

“今天一直在处理投诉和售后问
题，一遍又一遍地向顾客解释我们店铺
出售的‘美素’奶粉并非‘美素丽儿’。”
天猫商城一家出售“美素佳儿”奶粉的
网店客服告诉北京商报记者，“美素佳
儿”的销量比以前少了很多。从成交记
录看，昨日该店“美素佳儿”金装3段奶
粉售出了29件， 金装1段奶粉售出了12
件。之前一天的销量则分别为52件和22
件，减少四成多。

昨日下午 ， 部分网店已经无法搜

索到与 “美素丽儿” 相关的任何商品 ；
央视报道中提到的销售过该品牌奶
粉的赛特购物中心 ，据其超市部负责
人介绍 ，“美素丽儿 ”奶粉已经全部下
架 ，已经购买该奶粉的顾客可以进行
退货 。

北京一位奶粉供应商也透露 ，“美
素丽儿”注册地在国外 ，奶源来自国外
大包奶或者国内 ， 但分装和包装完全
在国内进行 ， 在奶粉名称上故意混淆
视听 。但 “美素佳儿 ”却是完全在荷兰
生产并罐装。

正牌荷兰奶粉 “美素佳儿 ”的官方
微博也在昨日16时左右发布声明称 ，
“美素佳儿”是荷兰皇家菲仕兰坎皮纳
在中国内地市场惟一授权销售的品
牌 ，富仕兰食品贸易 （上海 ）有限公司
是荷兰总部在中国惟一一家销售配方
奶粉的子公司。

“美素佳儿”奶粉销量大减四成

北京商报讯（记者 王璀一）备受业界关注的TNT旗
下天地华宇的去向终于尘埃落定。昨日，TNT快递宣布出
售其全资子公司天地华宇给中信产业基金。

TNT方面表示， 本次交易和后续安排还需获得相关
部门的批准， 预计于下半年完成， 部分交易款项将于
2014年结清。同时，TNT方面称，在交易完成后，TNT快递
会继续发展其中国国际快递业务。目前，TNT中国国际快
递业务拥有3000名员工和一个由36家分公司和北京、上
海、深圳3个国际口岸组成的递送网络。

资料显示，天地华宇拥有国内最大的私营公路运输
网络，旗下包括1500多个运营网点和转运中心，覆盖全
国600多个城市。同时，北京商报记者注意到，接手天地
华宇的中信产业基金目前投资涉及6个领域， 项目31个
（未含天地华宇），包括凡客诚品、王府井百货、红星美凯
龙等。在收购天地华宇之前，中信旗下多个业务均涉足
物流， 如2011年中信银行与阿里巴巴达成战略合作协
议，与支付宝合作扩展物流金融业务。

北京商报讯（记者 崇晓萌）以消费者需求为主导的
电商“C2B”模式已经不再是阿里的“独唱”。昨日，腾讯电
商旗下易迅网宣布，该平台中的首款“C2B”定制电视在
一周内得到7万余笔订单，发售首日销量过万。据悉，该
款42英寸LED智能超薄电视售价为2599元，由腾讯与海
信合作生产。

易迅网方面表示，去年12月起，海信通过腾讯媒体
及社区平台向超过10万网友发放问卷调查，电视的尺寸
和价格均参考了网友意见。此外，电视具有全网络浏览
器等功能，也是为了满足网友最基本的上网需求。

易迅网家电副总裁梁红生预计，该款电视今年销售
量有望达到10万台，家电定制模式也将成为易迅网差异
化竞争的重要手段。除已经上市的电视产品外，易迅网
还将在6月推出与海尔等定制的家电商品。

电商加速推广“以销定产”

北京商报讯（记者 邵蓝洁）继湘鄂情之后，又一家中
高端餐饮转型大众市场。小南国餐饮控股有限公司昨日
发布了其上市后的首份年报，数据显示，其收入和净利
润双双下降。在坚持多品牌战略的同时，小南国认为，定
位大众市场的品牌南小馆“在未来将带来长远利润和增
长潜力”。

年报显示， 小南国去年的收入增长了22.4%， 达到
13.3亿元，与2012年上半年30.7%的收入增速相比，出现
下降。同时其净利润由2011年的9.8%下降到8.9%。小南
国称，与2011年开设22家新店相比，去年开设了15家新
店，低于预期的20家。但3家小南国新店及2家南小馆新
店均分别实现整体盈利。

由于预判到今年中高端消费将受挫，小南国已经推
出了四大应对举措：减少新开门店面积、新开店选址接
近商圈、引入较低价的菜品，并且将中低端品牌南小馆
引入内地。此外，小南国表示，将通过收购“拥有悠久品
牌历史及可观客户基础”的餐厅和品牌来扩展业务。

小南国发展重心转投大众餐饮


