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·一周微话题·

如何让国产电影拿到好的国际票房
创意三人行

去年年末的贺岁片《泰囧》以超过12亿元的票房成为最卖座国产电影。然而《泰囧》在美国
的票房收入仅为57387美元（约合35万元人民币），而2月8日北美首映票房仅有9098美元（约合
5.6万元人民币），《西游降魔篇》在国外也是票房惨淡。相对于近年来国内影片产量、票房总数、
院线建设等硬指标的不断攀升之势，中国电影如果在海外也能拿到好票房就值得思考。

文化漫谈

宋媛媛/漫画

名导演跨界实景演出：
创新还是玩票

继张艺谋在阳朔打造的《印象·刘
三姐》、陈凯歌执导的《希夷之大理》之
后，冯小刚日前在桂林宣布，将在桂林
核心景区“独秀峰·王城景区” 内执导
《夜王城》。在历史文化景区进行实景演
出，可能是一次大胆的文化创新，也可
能是一场借历史文化之名进行的商业
噱头炒作，而名导演的跨界是创新还是
玩票？

�支持
中国传媒大学文化发展研究院院长范周： 成功的

实景演出凸显了当地文化的精髓； 拉动了当地旅游产
业的发展链条；吸收了市民（村民）的参与，解决了就业
问题；弥补了夜间旅游项目的市场空白。

RisingDragon： 作为演出跨界创新型商业品牌可
以有效进行资源整合，实现叠加效应。通过资源整合，
可以将不同行业的价值进行叠加，在品牌附加值、传播
影响、 业务延伸等方面抢占先机。 同时能催生新的产
品，抢占演出市场最前沿。如品牌衍生服饰、食品、旅游
纪念品以及系列动漫、主题餐厅、酒店等产品都是跨界
融合的延伸产物。

反对
作曲家郭洪钧：冯导只管把自己的钱赚到手，盈利

不盈利是投资方的事。如同陈凯歌在大理玩弄《希夷之
大理》一样，现如今大理资方赔得个底儿掉跟陈导没有
一毛钱关系！

媒体人陆波岸：不可否认，这种演出形式给观众带
来了耳目一新的视觉感受和精神享受， 甚至成为一些
地方叫响国内外的文化名片。然而，这种演出形式遭到
社会公众质疑和诟病的也不少： 演出对自然环境和人
文景观带来不同程度的破坏、 演出借文化创新之名进
行过度商业噱头炒作、 演出在一定程度上是地方政府
华而不实的“文化浮躁症”及“政绩焦虑症”在泛滥。

�建议
策划人梅帅元：不是每个景点都能搞实景演出。如

果当地景点景区的游客每年少于两三百万人， 就很难
成功。游客量决定投资量，高投入不一定有高回报。山
水实景演出应该“把从这个地方生长出来的文化，经过
包装和解释，放大核心元素，准确描述这种文化状态，
再不着痕迹地还原到这片山水之间”。

环保专家侯明明： 实景演出对于环境的影响不能
说没有， 只是多与少的问题， 开发时应该遵从两条原
则：最小伤害与最少遗憾。

发行不力是主因

华 语 电 影
在北美也曾有过
好成绩，如《卧虎
藏龙》，北美票房
超过1亿美元，随
后的《英雄》、《十
面埋伏》 等都有
过千万美元的票
房。 但之后华语
电影鲜有佳绩，
因为此前为这些
电影做发行的公司都是索尼那样的大
公司，但现在呢，基本上都是中下程度
的发行公司，他们将观众目标定位在
华人圈，上映区域也不会覆盖整个北
美院线， 这必然就对票房有很大影
响。 不否认喜剧文化氛围的差异是影
响《泰囧》北美票房的原因，但这绝不是
一个主因。像《老友记》、《生活大爆炸》
之类的美剧，在国内同样受欢迎，两者
之间的差异并不是没办法逾越的。

北京商报记者 李建彬/整理

毕成功
影评人

需进一步扩大海外推广

随 着 中 国
经济的高速发
展，越来越多的
海外观众开始
对中国的现状
产生兴趣，让海
外观众看到一
个全方位的当
代中国，已是中
国电影人的当
务之急。要进一
步提高中国电影的海外影响力 ，主
要还是要通过版权交易让中国电影
真正进入海外主流电影市场。 如红
水晶国际华语电影节今后会每年举
办一次，并考虑逐渐引入交易环节，
使电影节不仅是展映平台， 也成为
交易平台， 为中国电影的海外推广
发挥更积极的作用。 只有增强海外
影响力， 中国电影方能在世界电影
市场上拥有自己的声音， 并且树立
自己的品牌。

于宪光
中国艺术家协会副理事长

黄会林
北京师范大学中国文化
国际传播研究院院长

语言与故事是最大软肋

汉 语 蕴 含
着中国独特的文
化传统， 在翻译
为外语的过程
中， 一些深层文
化内涵很难被翻
译清楚； 二是中
国电影故事传达
方式， 如字幕翻
译等问题。 在发
掘和整理传统故
事方面, 这几年
电影界做了可贵的努力。但是，在以现
代的观点阐述和表达传统文化等方
面， 中国电影还存在明显的不足。此
外，在剧本写作上，我们不能穿中国人
的衣服演外国人的故事，一味模仿好
莱坞的故事模式，只能造成中国故事
的逻辑混乱。中国电影国际影响力的
扩大，不是收购几个院线就可以解决
的，最重要的是发掘中国文化中先进
的部分，并将其传播到全世界。

未央宫斥资百亿申遗先要算好账
陈杰

有媒体报道称，2012年3月，国家文
物局将汉长安城未央宫遗址、唐大明宫
遗址列入中国、哈萨克斯坦、吉尔吉斯
斯坦跨国联合申报“丝绸之路”世界文
化遗产项目申遗大名单， 要求2013年6
月底前完成申遗各项工作，2013年7-8
月接受国际专家验收。然而根据联合国
教科文组织的要求，除了遗址内的村民
搬迁，企业也必须全部迁走，8.58平方公
里的遗址区必须做到：垃圾清理、坟头
平整、地坪修复、树木移植；以考古探明
为标准的汉代道路恢复、必要的公共设
施建设等等。有关部门初步预算，整个
未央宫遗址申报丝绸之路项目需要资

金125亿元。
诚然， 让未央宫遗址成为世界文化

遗产足以再次让我们多一项文明的瑰
宝，但125亿元的资金投入确实让很多人
有些咂舌。在笔者看来，这牵扯到几个问
题，其一，中国是否有必要花如此一笔巨
款申遗；其二，即便是要花钱，我们要如
何用好这笔钱。对于第一个问题，笔者持
有保留意见， 虽然不遗余力地保护文化
遗产是每个国人都应该全力支持的事
情， 但是否一定要让这些历史的精华成
为世界文化遗产才能算是保护的最高境
界呢？其实不然，中国已经成为世界上拥
有世界文化遗产最多的国家之一， 但反

观近年来这些世界文化遗产的保护和开
发，结果却并不令人满意，很多世界文化
遗产已经被商业和经济包围， 成为了当
地政府、企业谋利的招牌和工具。早在
2007年，中国就有故宫、天坛、颐和园、
丽江古城、布达拉宫、三江并流六处世
界遗产被警告要求整改。此外，国内某
世界文化遗产景区内，大量的现代建筑
乱搭乱建，因严重破坏了景区环境也被
联合国教科文组织警告。 由此可见，成
不成为世界文化遗产并不是良好保护
这些珍贵文化资源的惟一条件。在笔者
看来， 未央宫遗址因为牵扯面积过大，
是否可以考虑申遗慎行或者进行长期

规划，一步步实施呢？
再者， 即便真的要对未央宫遗址进

行大规模开发，假设这125亿元全部到位
了，如何做到让每一分钱真正花到实处，
也是需要仔细考虑的问题。 这笔钱应该
由谁来出，如何分阶段使用，如何监督预
算执行，是否能够有良好的投入产出，都
需要论证和研究。 要杜绝打着保护未央
宫遗址的名义圈钱甚至贪赃枉法的事情
发生。

在此，也希望国家文物局、所在省市
的相关主管部门加强监督，对未央宫遗址
开发做出合理的规划，算好账，不要让文
化瑰宝变成“烂尾楼”。

北京商报记者 李建彬/整理

不少出版机构为追求眼
球效应， 不惜对内容盗版乱
凑，甚至断章取义，在给读者
带来困扰的同时也在蚕食着
行业的信誉。

图书乱编成风
业内亟须整顿


