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北京商报

2013成都糖酒会举办

国产酒发起品牌攻势
·资讯·

阿奇香港名酒拍卖会成交额创新高

全球最大名酒拍卖行兼美洲历史最悠久之酒商
Acker Merrall & Condit于3月22日-23日在港岛香格里
拉大酒店及君悦酒店举行名酒拍卖会， 推出多个焦点
窖藏及众多珍稀法国名酒， 创下38253492港元总成交
额，成交率高达94%。

Acker多年来为亚洲市场呈献最超卓珍罕之勃艮
第名酿， 当中以DRC杰作最为瞩目， 会上呈献汇集
DRC Romanée-Conti 7个年份杰作之精彩窖藏，尽揽
珍稀极品， 如本场拍卖之最高成交价拍品：1988年12
瓶装原木箱装（984000港元）。

本场拍卖带来4个满载法国名酿之焦点窖藏，当中
首个窖藏囊括勃艮第及波尔多大作， 包括创下世界拍
卖纪录之1990年Pétrus 3瓶3公升装原木箱装 （590400
港元）。 北京商报综合报道

由中国糖业酒类集团
公司主办、 分别在春季和
秋季举行的全国糖酒商品
交易会 （以下简称 “糖酒
会”）是全国食品行业的重
要经济活动。 糖酒会因其
规模大、效果显著，因而被
业界誉为“天下第一会”。

2013年春季全国糖酒
商品交易会将于成都市举
行。 这是糖酒会历史上的
第八十八届盛会 。作为糖
酒会的组织者， 从1955年
第一届糖酒会开始， 糖酒
会始终奉行“为企业服务”
的办会宗旨， 经过半个世
纪发展， 今日的糖酒会已
成为具有10万平方米的展
览面积 、6000多家参展企
业、 成交额超过百亿元的
海内外知名的展览会，糖
酒会以其在行业内广泛的
影响力， 正在不断显示出
自己独特的魅力。 得到了
糖酒食品行业专业人士的
普遍赞同和肯定。

糖酒会于每年春 、秋
两季举办两次 。1955年举
办首届交易会。 糖酒会因
其规模大、效果显著，因而
被业界誉为 “天下第一
会”。 相比于上届糖酒会，
本届的参会企业、 参展商
品及专业观众将继续达到

新高， 与目前在中国炙手
可热的葡萄酒市场相呼
应； 葡萄酒参展商相比去
年同期增加了50%， 尤其
是国际客商参展非常踊
跃， 约占了葡萄酒参展商
的70%。 另外国际化是本
届糖酒会的最大特色，来
自法国、 意大利等12个国
家及我国港台地区都将以
政府或行业协会的名义组
团参展， 以海外产品为主
体的葡萄酒及国际烈酒展
区展览面积达到27850平
方米， 比去年同期增长超
过20%。 另外来自澳大利
亚、 智利的葡萄酒也争相
登场， 均希望能通过糖酒
会来打开中国市场。 国际
葡萄酒参展商之所以如此

活跃， 因为对于世界主要
葡萄酒出产国而言， 中国
的葡萄酒市场将成为其全
球战略布局的重要组成部
分。 进口酒加大了开拓市
场和渠道的力度， 由单一
的和国内葡萄酒生产企业
合作，到和经销商合作，再
到成立中国分公司。 中国
市场远未释放的葡萄酒消
费潜力和消费的不断升
级， 使其成为进口葡萄酒
商日益追捧的“乐土”。

可喜的是， 面对进口
酒商的浩大声势， 我们依
然能够在本届糖酒会上听
到中国葡萄酒品牌的声
音。树立良好的品牌形象、
拓展产品的销售渠道、做
优质的葡萄酒， 是中国葡

萄酒品牌对市场细分需求
的表现。

随着人们生活水平的
提高消费市场日趋成熟，
享受优质葡萄酒， 学会科
学地饮酒就成为人们的明
智之选， 如果在这个过程
中打造出优质、 健康的产
品形象， 将会收到事半功
倍的效果；其次，在世界文
化的大融合中， 中国文化
已经吸引了世界的眼光，
作为文化载体的葡萄酒必
将成为国外消费者的首
选。此外，在中外葡萄酒的
市场博弈中， 一直处于劣
势的国产葡萄酒开始得到
更多的关注和认可。

中国优质葡萄酒的推
广首先需要在行业内达成
广泛的共识。 提升产品品
质，扩大品牌影响力，是新
时期企业发展的重中之
重， 规模最大化与利润最
大化已经成为非主流的东
西。 打造中国优质葡萄酒
的集体品牌， 有利于企业
和行业的发展， 企业参加
得越早受益越大。 中国优
质葡萄酒的推广还需要动
员全社会的力量， 比如酒
业协会和地区葡萄酒协会
及政府行业管理部门，对
葡萄酒的发展起着重要的
引导和管理作用。 糖酒会
凭借着日益扩大的影响力
也将在更大范围内打出中
国优质葡萄酒的大旗，各
类媒体更是宣传和推广国
产品牌的主力军， 由于国
内众多葡萄酒爱好者对于
葡萄酒的认识并不成熟，
如何正确地引导消费者将
成为媒体的责任。

北京商报记者 曹希宁

春寒正料峭， 但是很多人一定热情
似火，心潮澎湃。 正值三月，一年一度的
春季糖酒会如约而至。 很多企业早已枕
戈待旦，秣马厉兵，期望能在这个春天播
下一粒子，等待秋后“收万担粮”。年年如
此，岁岁依旧。对于国内外大大小小的葡
萄酒经销商而言，成都总是心中的梦，有
太多的机遇和挑战正在向他们招手。

波尔多期望创办地区性葡萄酒展会
波尔多即将举办两年一届的世界大型葡萄酒展

会， 但目前波尔多尚未拥有一家贸易展致力于波尔多
葡萄酒。这是波尔多酿酒商计划改善的一种现状。

波尔多产区协会目前期望推出一场展会， 最早于
2014年展现波尔多和阿基坦地区多样化的葡萄酒风
格。苏玳-巴萨克产区酿酒商协会主席Xavier Planty接
受采访时表示，“波尔多拥有Vinexpo展会，这对于世界
葡萄酒来说是非常棒的展示平台，但波尔多产区小型、
非知名酒庄的优质佳酿也急需这样的机会展示”。

的确，波尔多拥有1万多名酿酒商，许多酒庄都可
酿造价格不贵的餐桌酒。 为了能够提高波尔多小型酿
酒商的形象，Planty目前与格拉芙葡萄酒酿酒商协会总
裁Dominique Haverlan合作推出地区性葡萄酒展会。

Planty认为，由于波尔多的一级酒商体系对于葡萄
酒酿造商来说很难满足潜在葡萄酒采购人的需求，因
此在波尔多地区对于这一新型展会的需求迫切。

Planty希望，计划中的这一葡萄酒展会有助于解决
这一问题。 北京商报综合报道


