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外资高端鞋品牌
逆势在华“圈地”

欲在华淘金
上周五，一家美国本土高端鞋履品牌

斯图尔特·韦茨曼 （Stuart Weitzman）宣布
在京开设两家新零售专门店，至此，这一
品牌在北京的专门店达到5家， 其中东方
新天地店铺是其目前全球最大的旗舰店。
斯图尔特·韦茨曼亚洲区市场副总裁李慧
敏告诉北京商报记者，该品牌目前在上海
和成都还各有一家，明、后两年，在中国开
店的步伐将更加密集，“2014-2015年，我
们计划开的新店很多都在中国，而且遍布
在各个地方”。李慧敏说。

另一家英国鞋履品牌Jimmy Choo亚
太区公关经理杨慕琪在接受北京商报记
者采访时也公开了其2014年在华开新店
的计划，新开的3家店中，北京2家、成都1
家。另据北京商报记者了解，在今年早些
时候，上百个以高端定制为主、定位中高
端的意大利鞋品牌已来华寻找买家。

市场看上去很美
在企业看来，中国对高端品牌的强大

消费力是其加速扩张的主要动因。“从全
球范围看，中国消费者为公司销售额的贡
献占比30%-40%，而且发展潜力依然非常
巨大。”李慧敏表示。

对此，业界观察家们却表示出了些许
担心，“目前中国高端鞋服市场并非想象
得那么美好”。日前一份行业报告指出，高

端品牌的形势很严峻，“3-5年内，随着核
心消费者的逃离，将进一步严重影响边缘
消费者和潜在消费者的消费热情，相关品
牌将迎来大规模衰退”。

有分析认为， 高端市场的消退主要原
因是经济较为低迷，而在中国市场，一些独
有原因也正在加重这一行业的压力。“一方
面，很多中国自主品牌正在崛起，这些产品
融合了最新的时尚元素，采取定制、预售模
式，通过微博、微信作为拓宽销售渠道，吸
引了更多消费者的关注；另一方面，中国反
腐风暴殃及奢侈品牌；更主要的是，勤俭风
盛行， 大笔砸钱买高档品的土豪行为被抑
制。”一行业内人士分析说。

潜在风险颇大
值得注意的是，就在经济整体低迷时

期，ZARA、H&M等快时尚品牌却发展强
劲， 而这对大牌也产生了一定的冲击。目
前，曾经一直清高的高端品牌也不得不放
低身段，加入了折扣队伍。

上述专家认为，在这种形势下，国外
高端品牌加码中国市场或可能遭遇成本
压力，“不仅是对低迷市场及中端品牌的
冲击，国内店铺房租、人工费用大涨也将
大幅抬升公司的运营成本，最终能否实现
公司的预期还是未知。所以，大牌们来华
淘金，除了考虑潜力外，还要适应当前的
国内最新市场特点，适时而变”。

北京商报记者 马骏昊

2013年12月1日， 加多宝再度拿下湖
南卫视跨年演唱会、 小年夜春节晚会、元
宵喜乐会三台晚会的消息再次让舆论沸
腾，这是继加多宝冠名第三季《中国好声
音》、央视春晚及锁定天气预报1+1等黄金
资源后的又一次跨年大手笔，并且跨年演
唱会这档重磅大戏与往年不一样，演出地
锁定凉茶发源地广东省会城市广州，与广
东人民共度正宗“快乐吉祥中国年”。

在加多宝拿下央视春晚、 元宵晚会
后，一时间舆论热议如潮，纷纷为加多宝
的营销手笔叫好， 而随后将湖南卫视跨
年演唱会、小年夜春节晚会、元宵喜乐会
等黄金资源收入囊中，被业界誉为 “营销
组合拳”的全新演绎。

“我们之所以再次冠名湖南卫视跨年
演唱会等晚会，一方面是因为湖南卫视多
年来稳坐全国卫视的收视冠军； 另一方
面， 加多宝凉茶作为凉茶行业的领导品
牌，选择与强势卫视合作，将更能增加节
目的吸引力和传播权重，并且加多宝的正
宗内涵和湖南卫视‘正宗跨年晚会’诉求
有高度的契合度，无论对湖南卫视还是加
多宝都将是一次跨年的双赢合作。” 加多
宝品牌管理部副总经理王月贵表示。

“加多宝在2013湖南卫视跨年演唱会
大获全胜后，再次锁定优质栏目资源对于
加多宝都可谓是轻车熟路，这不仅体现了
加多宝的品牌实力，也展现了作为凉茶领
导者的大视野，这都是其他品牌难以比拟
的。”湖南卫视相关负责人如是说。

对于湖南卫视跨年演唱会落地广州
市的消息，得到了湖南卫视的确认。

据知情人士透露，湖南卫视作为中国的
“娱乐大本营”，一直广受消费者的追捧和拥
趸，而广东是中国凉茶的发源地。加多宝是
第一家“生于广东，长于广东，并以广东作为
根据地，走向全国，走向世界”的凉茶领导者
企业和饮料行业的领先品牌，这是广东省的
骄傲，但加多宝的成长也离不开广东这块沃
土和广东人民的大力支持与厚爱。

对于上述说法，王月贵补充称，加多
宝作为正宗凉茶的传承者，一直矢志传承
并发扬中国凉茶文化，把凉茶从岭南一隅
推向全国、全世界，让全世界人民共享中
国正宗味道。此次跨年演唱会走进凉茶发
源地，并通过湖南卫视这一全球性的跨年
狂欢夜平台，让全世界人民分享最正宗的
传统凉茶文化与现代综艺流行文化结合
的跨年盛会， 让更多人了解中国凉茶文
化、了解正宗凉茶加多宝。

从加多宝强势冠名央视春晚到一举拿
下湖南卫视三台重磅晚会， 加多宝演绎了
一场又一场春节冠名好戏， 对此王月贵表
示， 一方面是借助优势平台加强与消费者
的感情沟通， 继续传递加多宝正宗品牌内
涵，打造马年正宗好礼；另一方面延续加多
宝品牌“喜庆”、“吉祥”的文化内涵，希望消
费者在合家团圆、走亲访友之际，感受到加
多宝所打造的“快乐吉祥中国年”的春节氛
围，为新年增添喜气祥和的色彩。

北京商报记者 王万利

加多宝冠名湖南卫视跨年好戏

即便经济依然低迷， 服装、 鞋业国际高端品牌对中国的青睐依然不
减。近段时间以来，已有多个外资高端鞋类品牌向北京商报记者透露在华
增开新店的计划，扩张速度之快不禁引发业界担心，这些企业在中国相关
行业低迷、消费观念转变等多重桎梏下，恐遇成本压力，市场风险难控。


