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·资讯·

摆脱破产后仍陷亏损泥潭

柯达沦为小型影像公司

4G、外设全面布局

智能手机即将进入新分水岭

北京移动推荐8种节省流量方式

近日， 刚刚摆脱破产
保护的老牌胶片巨头柯达
又一次交上了惨淡的季度
财报。今年三季度，柯达净
亏损达到1.55亿美元 。连
年亏损之下， 柯达这个曾
经的黄色巨人不得不靠剥
离业务、 出售专利资源谋
生， 如今只剩下商业影像
业务了。业界指出，柯达元
气大伤， 已难逃被历史淘
汰出局的命运。

亏损成家常便饭
财报显示， 柯达三季

度营收同比下滑15%，至
5.63亿美元；净亏损为1.55
亿美元， 相比去年同期收
窄。截至9月底，柯达还背
负着6.79亿美元的债务。

事实上，近十多年来，
业绩亏损、 负债累累对于
这家昔日巨头来说已成为
家常便饭， 因此除了股价
持续下跌， 柯达在资本市
场已难掀起波澜。 自1997
年以来， 柯达仅有2007年
一年实现全年盈利， 其余
财年均深陷亏损泥潭。柯
达的市值也从曾经的310
亿美元缩水至21亿美元，

十余年间市场蒸发了99%。
濒临崩溃边缘的柯达

不得不于2011年10月提交
了破产申请，不过破产保护
只是权宜之计，这家百年企
业并不甘心破产， 通过裁
员、 出售专利资产等一系
列措施谋求自救， 终于在
今年9月底脱离破产保护。

据了解， 柯达旗下原
有三大业务， 分别是文档
影像业务、 个性化影像业
务以及商业影像业务，为
了偿还债务， 柯达将个性
化影像和文档影像业务出
售给 “英国柯达退休金计
划 ”KPP公司 ， 并更名为
Kodak Alaris。 新柯达仅保
留商业影像业务， 面向包
装、印刷、图文传播等各领
域 的 企 业 客 户 。Kodak
Alaris和新柯达公司相互独
立，双方同时拥有“柯达”品
牌的使用权。显然，此时的
新柯达已是老柯达 “大手
术”瘦身后的剩余部分了。

昔日辉煌一去不返
柯达今日的惨淡 ，对

比它曾经的辉煌， 不免令
人唏嘘。 自银行职员伊士

曼于1880年创立柯达公司
以来， 柯达在全球影像行
业内叱咤了100多年的时
间 ，1976年柯达鲸吞了美
国胶片市场90%和相机市
场85%的份额， 而1988年
柯达在全球的员工总数高
达14.5万人。

彼时，柯达几乎成为胶
卷、相机的代名词，而那句
广告词 “留住这一刻（Keep
this moment）” 成为大街小
巷耳熟能详的流行语。

只可惜， 在20世纪90
年代中后期， 数码拍照技
术兴起使柯达所擅长的胶
片市场以每年10%的速度
萎缩，富士、理光等竞争对
手纷纷转而发力数码相机
领域。然而，对于生产出第
一部数码相机的柯达，却
囿于传统思维， 担心数码
拍照影响到胶卷销量，故
错失机遇，从而被数码时
代的潮流所淘汰。

直到2003年9月，柯达
才正式宣布放弃传统胶卷
业务， 向数码拍照转移；
2006年， 柯达还史无前例
地更换了公司标识 ，2009
年柯达实施战略重组，裁

掉了几乎一半的员工。然
而这些措施终究未能为柯
达挽回颓势。 在佳能、尼
康、 索尼等后者逐渐在影
像行业居上之时， 柯达则
陷入了亏损泥潭难以自
拔， 属于柯达辉煌的胶片
时代一去不返。

转型前景难言乐观
既然摆脱了破产命

运，柯达的日子终究还得过
下去。 新柯达在经历大幅
“瘦身”后确定将向商业影
像厂商转型， 柯达公开声
称，预计公司业绩在2013年
触底，明年将恢复性增长。

然而，对于公司高管的
如此乐观， 业界却并不看
好。中国电子商务协会副秘
书长陆刃波在接受北京商
报记者采访时指出， 柯达
退出破产保护， 虽然使这
家极具历史标志的品牌苟
活，但它已经元气大伤，在
公司规模和品牌影响力上
已经很小了， 在商务影像
业务领域恐怕也难与这一
领域的龙头惠普、佳能等厂
商相竞争。在屡次错失发展
机遇之后，市场留给柯达的

生存空间已经微乎其微了，
预计未来仅是一家小规模
的普通企业而已，曾经的辉
煌不复存在。

另有观察人士表示 ，
目前柯达存在的惟一意义

或许就是给科技行业的后
来者们提供反面教材，警
示他们若固步自封， 错失
战略时机， 终将滑向衰落
的边缘。

北京商报记者 曲忠芳

刷微博、上微信、阅读
电子书……手机上网已成
为生活必需品。 如何顺畅
使用并节省流量？近日，北
京移动介绍8个基本省流
量方式。

方式1：使用手机专业
浏览器，如QQ浏览器，其
具备的云加速技术可在云
端完成网页加速和数据压
缩， 包括对图片和广告的

压缩和过滤。
方式 2： 登录wap网

站， 页面浏览节约80%的
流量。

方式3：聊QQ时尽量
避免发送图片， 或事先查
看图片大小。

方式4：户外尽量使用
CMCC热点，家中请使用
无线路由器或无线猫。

方式5：户外导航请不

要使用 “GPSone”或增强
型“GPS”。

方式6：将常用网址放
入浏览器收藏夹或书签
中， 避免大量页面跳转产
生流量费。

方 式 7：Android手 机
要养成空闲时关闭手机数
据网络的好习惯。

方式8：无邮件同步需
求的用户，请关闭Android

手机自动同步功能。
北京移动用户可根据

数据流量消费情况， 办理
不同档位的套餐； 还可以
在手机上下载 “北京移动
服务”客户端，随时监控流
量使用情况。 另外， 发送
KTYDFW到10086， 可获
取“北京移动服务”客户端
下载链接。

北京商报记者 吴辰光

经过一个多月的新品
热潮后，智能手机市场迎来
新一轮比拼。 随着国内4G
牌照发放在即， 以及可穿
戴设备的开始流行， 今年
底， 智能手机市场或将进
入又一个分水岭。

国内 4G智能手机逐
渐普及之时， 或许将迎来
国产手机厂商新一轮的洗
牌，但面对国外手机厂商，
特别是以苹果、 三星为代
表的手机巨头， 国产手机
需要从自身优势劣势角度
全方位思考，知己知彼，方
能百战不殆。

以“中、华、酷、联”为
代表，华为、中兴依靠自身
在通信技术领域确立的国

际优势， 发力移动互联网
最重要的终端———智能手
机， 目前来看得到国内众
多消费者的认可， 但是似
乎品牌认知度和高端产品
的策略需要更加细化，国
内互联网手机厂商小米的
营销策略值得华为、 中兴
思考，但是华为、中兴在国
际市场的知名度和优势更
应该被自身充分利用。

华为 P6手机通过在
英国伦敦召开发布会，或
可成为未来高端产品策略
的尝试， 目前来看在国内
市场取得了一定的认可。
而 中 兴 则 选 择 与 美 国
NBA球队火箭队合作，来
提高中兴智能手机在国外

的知名度， 通过不断提高
产品质量， 华为与中兴的
作为未来或可以成为新的
品牌营销思路。

而联想手机不仅依靠
与NBA球星合作或采取
影视剧植入广告， 还有自
身目前在全球市场份额领
先的PC业务做支撑，如果
能通过PC优势扩大联想
智能手机在国外市场的认
知度进而打开国外市场，
或许是联想需要思考并付
诸实践的。

最后是国产手机厂商
酷派， 酷派坚持多产品线
策略， 在与运营商合作推
出千元定制机迅速抢占市
场份额的同时， 还不断完

善自身高端大观产品系
列 ，9月酷派大观4手机的
发布， 一方面证明了酷派
在高端手机领域的研发
实力，另一方面也凸显了
酷派再战高端市场的雄
心壮志。

除了营销方面，日前，
索尼将旗下的摄影设备与
旗下智能手机相结合，推
出 镜 头 相 机 QX10 和
QX100。诺基亚也推出了
lumia1020相机壳和相机
架。而三星、酷派更是推出
智能手表， 作为手机的补
充产品。种种迹象表明，手
机外设已被厂商视为未来
的新盈利点。

北京商报记者 吴辰光

爱立信
智能电表通信解决方案获采用
爱立信日前宣布， 与澳大利亚配电公司———新能

源澳洲网络（SP AusNet）达成合作，将为SP AusNet开发
和实施一项基于公共3G网络的通信解决方案， 为智能
电表项目提供支持。 爱立信这一解决方案能够将城乡
地区的10.8万个电表连接到现有智能电表网络中，大幅
减少管理复杂通信网络带来的工作量， 帮助SP AusNet
进一步扩展其智能电表覆盖范围，专注家庭和企业配电
业务。爱立信表示，该解决方案采用了标准化方案，因而
未来可推广应用到全球各地的3G网络覆盖区内。

ARM
今年国内芯片出货量将超10亿片
近日，国际处理器厂商ARM在京举办了2013技术

论坛。ARM中国区总裁吴昂雄表示，今年ARM在中国
内地合作伙伴的芯片出货量预计将超过10亿片。ARM
是一家从事芯片设计的公司，高通、联发科技等生产
的芯片均采用的是ARM架构。ARM架构不仅用于智
能手机、平板电脑等设备中，还应用在可穿戴设备领
域，如活动现场展示的智能手表、智能手环、家庭报警
器、智能开关等。ARM预计，2020年将迎来万物互联的
物联网时代，届时ARM架构将得以更广泛地应用。

汇付天下
投资成立汇付科技有限公司

近日，第三方支付企业汇付天下有限公司投资的
汇付科技有限公司（以下简称“汇付科技”）正式宣告
成立，全新的汇付科技将专注于为各行业提供账户处
理系统托管运营及增值服务，是汇付天下打造和完善
支付产业链的一个重要平台。 伴随着中国日益创新、
蓬勃发展的支付需求，汇付科技将提供各类账户数据
处理系统开发、核心系统托管、运行维护支持以及业
务增值服务，以账户处理为核心平台，在汇付天下全方
位金融服务战略版图中，促进并完善支付生态环境。

北京商报记者 曲忠芳/整理

柯达大事记
1880年 由美国发明家乔治·伊士曼在纽约创立

1976年 占据美国胶卷市场90%、相机市场85%份额，把
持双垄断地位

1986年 因输掉与宝利来的专利官司， 退出即时拍相机
市场

1988年 疯狂扩张时期，全球员工总数达到14.5万

1994年 彩色冲印店进入中国市场， 随后几年间发展到
8000多家

1997年 市值一度达到310亿美元，创下历史最高值

2003年 放弃传统胶卷业务，而此时数码相机已风生水起

2004年 全球裁员20%，并在美国、加拿大和西欧停止了
传统胶片相机生产

2006年 更换品牌标识，去掉了自1971年起沿用的“黄盒
子”和“K”图形，截断了与胶卷的联系

2012年 1月4日因股价平均收盘价连续30天跌破1美元，
受到纽交所警告，面临摘牌危机；半月后柯达正
式提出破产保护申请

2013年 通过一系列出售专利和资产、 剥离业务，9月底
宣布脱离破产保护


