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家居产业周刊

·行业动向·

嘉宾往冰雕中注入红酒，正式宣布启动城外诚国际馆。

北京商报讯（记者 赵中昊）11月27日，第二届全国
建筑装饰行业科技大会暨中国住宅装修发展论坛在
国家会议中心举行。本次大会上 ，互联网成为行业和
企业关注的焦点。

据百度方面统计，每天能接收到391万消费者对于
家居装修的需求。业内人士分析，随着消费者的网购习
惯逐渐被培养起来， 在互联网上进行家居装修已经不
再是难事。据相关人士透露，一款中国生产的沙发在国
内的售价通常高于国外，原因是中国的销售渠道多。而
互联网的应用可以让经销商变少，从而减少中间环节，
缩短了用户和产品之间的距离。 作为国内起步最早的
建筑装饰网络交易平台的管理者， 齐家网董事长邓华
金在论坛上表示，中国互联网家装O2O平台已逐渐成
熟起来，依照目前家居产品网销的势头和市场趋势，建
筑装饰渗透到互联网将是大势所趋。

建筑装饰科技大会关注互联网

自从城外诚要建立一个5万平方米的国际
馆，将容纳国际欧美大牌的消息传出后，关于这
个京城最大的国际家具馆由谁投资、由谁管理、
如何营销、怎样服务便成为业内关心的话题。12
月1日，城外诚在中国大饭店举行盛大的国际馆
启动仪式，面对上千名业内专家和合作伙伴，全
面亮出四大新招。人们期待着明年“五一”，一个
全新的国际馆在京城的精彩绽放。

投资、管理、营销、服务均与众不同

城外诚四大新招构建国际馆

新招一：引入家具企业投资
斥资2亿元兴建的城外诚国际

馆引入华日家居作为投资方， 这一
新招让其刚一亮相就备受关注。

12月1日，在城外诚国际馆的启
幕仪式上， 城外诚家居广场董事长
刘长河与华日集团董事长周旭恩 、
中国家具协会理事长朱长岭等共同
把红酒注入冰雕，为“北京城外诚·
国际馆”揭幕，正式揭开由谁投资的
谜底。作为城外诚多年的合作伙伴，
华日家居已有21年的发展历程 ，年
产值10亿元左右， 在全国各地拥有
近千个销售网点， 不仅在家居行业
大名鼎鼎，而且在地产、金融等各个
领域也游刃有余，实力十分雄厚。

为投资城外诚国际馆， 华日家
居专门成立了鼎顺投资有限公司 。
强大的资金实力让城外诚国际馆备
受青睐，截至发布会当日 ，已有100
余家高端国际家居品牌表达了强烈
的合作意愿。 北京克拉斯家具董事
长王大为表示：“我们相信， 城外诚
国际馆会以高品质的专业服务为所
有入驻品牌打造一个绽放独特风
采、散发品牌魅力的平台。”

新招二：成立专业团队运营
5万平方米的城外诚国际馆由

谁管理、运营？城外诚的另一新招是
成立专业团队， 对这个国际馆进行
专业的管理与运营。

位居南城的城外诚家居广场 ，

自1995年成立以来已有18年的发展
历程， 在北京家居圈内有着举足轻
重的影响力。在卖场运营方面，城外
诚更是行业中的楷模， 从逐渐建立
起京城单体面积最大的家居建材卖
场，形成独特的南城家居商圈，到以
“爆破营销” 引领行业打破市场僵
局，创下家居行业多个营销奇迹。

启动仪式当天， 由城外诚家具
部主管张静挂帅的国际馆管理团队
公开亮相。 这个团队由城外诚与华
日家居共同组建， 对国际馆进行专
业管理运营。 其中一部分团队成员
已经在城外诚成功运作过欧美奢华
家具馆，可以说是经验十足。北京商
报记者注意到， 国际馆团队以年轻
人居多，充满朝气活力，具有较高的
文化水平，并对时尚、奢华生活有深
刻体验，属于一个国际化的团队，能
保障国际馆的国际水平。

新招三：实施精准营销模式
预计2014年5月城外诚国际馆

开业时， 将成为京城乃至全国单体
规模最大、 国际品牌最全的国际家
居专业卖场。届时，它又将以何种创
新营销模式带给人们惊喜？据透露，
实施精准营销模式将成为城外诚国
际馆致胜的新招之一。

城外诚经过多次 “爆破营销”的
成功举办，已经建立起成熟、完善的
精准营销体系，这种模式被运用到全
新的城外诚国际馆，将赋予全新的内
容。据介绍，城外诚国际馆将围绕终

端顾客、优质设计师、商家商品等多
个维度，将家居行业传统的坐商模式
转变为主动出击的行商模式， 倾力
打造三大销售平台推行精准营销 。
一是以全国范围内优质设计师群体
为基础， 打通设计师群体与商家之
间的合作桥梁， 搭建设计师销售平
台； 二是以精准顾客数据为销售基
础， 建设开发第三方数据销售平台；
三是以地产行业客群为精准营销目
标，搭建针对性互动销售平台。

新招四：开创VIP顾问服务
个性化服务并不鲜见，但是全程

的个性化服务还鲜有卖场能做到。城
外诚国际馆的第四大新招是，在业内
首开先河推出VIP顾问模式， 为高端
消费者提供全程个性化服务。

“根据这两年的市场反应， 京城
消费者对高端欧美家居在数量、质量
和个性化等方面的需求涨势迅猛。”
刘长河表示，将与华日家居联手开创
VIP顾问服务。未来，步入城外诚国际
馆的消费者，从停车场开始即可享受
全程的VIP顾问咨询服务， 保安、保
洁、导购等每一名员工都将全方位围
绕顾客需求随时、 随地提供服务。此
外，商场里还将设双语、多语导购，满
足顾客多种沟通需求。商场还将提供
家居场景模拟、个性化家居设计等多
种体验式服务，全方位满足顾客的个
性化需求。

北京商报记者 谢佳婷/文
吴厚斌/摄

北京商报讯（记者 赵中昊）传统红木文化和现代
电影节相互碰撞会产生怎样的化学效应？ 这个答案将
随着12月6日首届伦敦国际华语电影节的开幕而揭晓。

据悉，在本届电影节上，美联红木将作为惟一指定
红木家具品牌合作商，全程参与到电影节中，借此向世
界传递中国红木家具的悠久文化。 伦敦国际华语电影
节是由国家新闻出版广电总局电影局与英国文化协会
联合打造的一项重要的中英国际影视交流活动， 电影
节将为新锐优秀华语电影和电影人在海外市场交流合
作提供全新平台。能够被国际电影节选为合作伙伴，原
因在于多年来美联红木既在中国传统红木家具文化有
很深造诣，又能够吸收西方文化，创新出中西合璧的红
木产品。 业内人士表示， 美联红木通过创新与国际接
轨，为中国红木家具文化的传播做出了巨大贡献。

美联红木借电影节传播中国文化

北京商报讯（记者 赵中昊）12月8日，京城著名灯
具卖场万隆汇洋灯饰广场将迎来八岁的生日，为此，万
隆汇洋将为消费者举办一场让利Party， 通过携手八大
品牌和万款灯具实施特价活动及多重庆生好礼相送，
让消费者分享这一喜悦。

据悉，万隆汇洋将携手飞利浦、欧普、奥普等八大
品牌推出1-99元不等的特价灯， 让消费者用最少的钱
享受最好的灯。此外，12月1日-8日期间，万隆汇洋里其
他上千个品牌还以3折起推出万款精品灯具灯饰。 除了
主营的灯饰产品以低价进行回馈，万隆汇洋还为消费者
准备了巨型生日蛋糕、100台液晶电视大奖、8元超值换
购、 免费赠灯等庆祝生日的趣味好礼， 让消费者一次
Hihg个够，也为自己的生日增添更多人气。

万隆汇洋携万款特价灯饰庆生


