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·资讯·

降低成本、互动性强、便于携带

高利润促动漫App市场快速扩容

视频网站争夺综艺节目版权进入白热化

数字漫画一定会超过纸质书
北京电影学院和中国社会科学文献

出版社近日共同发布了《中国动漫产业发
展报告 （2013）》（以下简称 《报告》），《报
告》显示，我国动漫产业2012年总产值达
759.94亿元 ，较2011年增长22.23%，以手
机（移动终端）动漫为代表的新媒体动漫
日益成为我国动漫产业发展的重要突破
口。 据统计， 在苹果应用商店和Google
Play商店中，动漫类App应用超过上千款，
其中比较有名气的有漫库、有妖气、布卡
漫画等。

徐峰是漫库的创始人之一，他告诉北
京商报记者，电子阅读是一个趋势，国内
很多互联网公司都在涉足，事实上目前国
内动漫市场还不够发达，它的潜力可能10
倍于目前的市场份额，随着动漫市场的发
展， 动漫App的市场也将进一步发展壮
大。业界普遍预计，电子漫画市场在三年
内将超越纸质漫画市场， 其发展速度要
远超过一般文字图书。

“数字漫画书肯定不会完全取代纸质
书， 但在一定程度上会超过纸质书。” 有
妖气COO董志凌表示。

带给读者不同以往的阅读体验
纸质漫画书有手感好、 不伤眼等优

势，动漫App的优势也是显而易见的。
徐峰表示 ， 动漫App有两方面的优

势。“动漫App比较轻便， 不必买大量的
书刊杂志，电子书不会丢失 、损坏 。我认
识的很多漫迷漫画书汗牛充栋， 现在没
必要了， 在一个终端设备里就能存储所
有的电子书；另外，动漫App可以做更多
的资源整合。 现在很多行业都在强调大
数据， 动漫App就是一个能整合大数据
的平台，通过点击率、下载量 、浏览时长
等数据， 我们可以轻易知道不同读者的

偏好， 进而针对读者不同的需求提供定
制的个性化内容。”

动漫App还具有很强的互动性 。在
App中，读者可以发表评论与其他的读者
互动， 还可以将精彩片段分享到朋友圈
中。对此，董志凌指出，以前阅读都是一个
人对一本书，通过评论、分享等功能，读者

之间就产生了联系，动漫App还能整合音
乐、视频等多媒体内容，带给读者不同于
以往的阅读体验。

一本五块钱的书三块是利润
动漫App还具有成本上的优势。上海

漫唐堂有限公司的副总经理邓天乐在

接受媒体采访时曾表示 ，在传统纸质漫
画的出版中，印刷成本约占到30%，发行
成本占 30% ， 最后原创作者的收入是
40%左右。

董志凌则认为这个比例要更低一
些， 他给北京商报记者算了一笔账，“一
本纸质漫画书如果售价10元， 这里面要
分给发行、运输、纸张 、印刷的合作商五
到六成的利润，另外出版社也要分成，再
加上书籍还会打折促销， 最后作者能拿
到的版税也就10%左右， 而电子书能省
掉其中很多的步骤，一本5元的书 ，里面
有3元是利润”。

徐峰则认为，“这是对收入更合理地
分配，读者应该享受更实惠的价格，而漫
画作者有权获得更多利益”。

缺乏内容的动漫App无法存活
目前App的盈利模式大致可分为三

种，一种是付费购买；一种是免费下载 ，
但是应用内会设置付费项目； 还有一种
就是应用、内容全部免费提供，通过投放
广告实现盈利。徐峰透露，漫库的盈利方
式是第二种，用户可以免费下载应用，但
是阅读漫画则需要付费。 当然也有其他
App采用的是第三种盈利模式，至于这几
种模式孰好孰坏， 董志凌认为现在做判
断还为时尚早，因为动漫App的发展时间
还很短。

但可以肯定的是， 在未来几年内，动
漫App还会经历爆发式增长，而内容和服
务将会是未来主要的竞争点。

“无论如何， 内容都是最基本的竞争
力， 缺乏内容的动漫App是无法存活的。
在此之上， 个性化服务也是必不可少的，
不能单纯地把印刷稿放到手机上给读者
看，移动端的优势注定了我们可以做更多
事情。”徐峰如是说。

北京商报记者 肖湘女

《动漫蓝皮书：中国动漫产业发展报告（2013）》近日发布，报告显示，以手机（移动终端）动漫为代表的新媒体动
漫日益成为中国动漫产业发展的重要突破口。据统计，在苹果应用商店和Google�Play商店中，动漫类App应用超过
上千款。业界认为，与纸质漫画书相比，动漫App具有成本低、互动性强以及便于携带的优势。

第四届“工商银行杯”
高校银行产品创意设计赛收官

近日，第四届“工商银行杯”全国大学生银
行产品创意设计大赛决赛在京举行。开赛以来，
组委会共征集到海内外420所高校的近千件参
赛作品， 选手们将金融理论知识与社会实践相
结合， 设计出一批适应当前和未来市场需求的
金融产品。经过认真审核、严格评选，本届大赛共
有30份作品脱颖而出，在这些作品之中，全面涵
盖了银行卡、电子商务等多个领域的业务。

北京商报记者 李建彬

洛可可入选
首批国家级工业设计中心
国家工业和信息化部近日组织开展了首批

国家级工业设计中心认定工作。此次全国共有六
家工业设计企业入围国家级工业设计中心。其
中，洛可可是北京市第一家获得首批国家级工业
设计中心认定殊荣的设计公司。九年历程，洛可
可在全国成立了11家子公司， 拥有300名来自世
界各地的设计师及高级专门人才，获得国内外58
项顶级设计大奖。

湖南卫视《爸爸去哪儿》近日召开
了第二季招标会 。最终 ，伊利以3.1199
亿元摘得该剧第二季独家冠名权，超过
当红的《中国好声音》和《我是歌手》两
档节目的冠名费，创下了国内卫视综艺
节目新高。招标过程中，两家互联网视
频公司扮演了重要的角色。其中，爱奇
艺以上亿元的价格拿下了 《爸爸去哪
儿》第二季的网络独播版权，乐视TV则
以4500万元高价成为该节目特约合作
伙伴。

不难发现，视频网站间的版权争夺
战，已从影视剧版权争夺逐渐转向综艺
节目，而争夺方式也不再是单纯的价格
战。乐视TV作为《爸爸去哪儿》第二季
的合作伙伴， 获得节目播出时的广告、
节目内容设计产品展示、解说配音并以
字幕展现等权益， 并作为内容的一部
分，在电视 、PC、移动终端等平台上进
行播出。而此前，爱奇艺以打包价格2亿
元拿下了《爸爸去哪儿》第二季与湖南

卫视另外四档节目的网络独播版权，并
对外表示“不分销、不换剧、不赠送”。这
意味着，乐视超级电视将成为《爸爸去
哪儿》内容的一部分，出现在爱奇艺的
《爸爸去哪儿》第二季每期节目中。

尽管广告的植入将给乐视超级电
视带来巨大的经济效益，但是不少观众
表示，广告时间的增长以及节目中过多
的广告植入降低了用户体验，对此，《爸
爸去哪儿》节目组总导演谢涤葵告诉北
京商报记者，“第二季的广告时间削减
了6分钟，从原来的24分钟变为18分钟。
节目会更加注重成长和教育的话题，对
广告的插播和植入适当地进行把控，将
其对节目的影响降到最低”。

业内专家表示，在竞争日益激烈的
当下，不少视频网站一掷千金争夺综艺
节目的独播权，正是国内高水准综艺节
目稀缺的表现。易观国际分析师庞亿明
表示：“综艺节目是视频网站内容中的
重要部分，目前优质的综艺节目本来就

不多，升级版的限娱令会限制节目的数
量，令优质节目产生了稀缺性，但市场
需求却是客观存在的，因此价格自然贵
一点。”与电视剧播放周期短不同，综艺
节目往往播出周期超过三个月，不仅降
低了风险，还更利于网站培养用户的黏
性。 视频网站爱奇艺首席内容官马东
表示 ，“花更多的资金买更好的内容 ，
分销换剧的模式改变， 是网站格局变
化的结果 ”。去年优酷土豆成立 、今年
爱奇艺PPS合并，整合后的视频网站数
目变少 ，规模更大 ，越发舍得花血本 ，
版权争夺战卷土重来。 而各大视频网
站根据独播内容制作配套节目也将成
为一大趋势， 在庞亿明看来，“自制内
容本身就是视频网站的业务重点 ，这
样更容易迎合网络受众以及广告商的
需求；现在配合独家的热门资源，在一
定程度可以达到传播效果和广告收入
的双丰收”。

北京商报记者 刘小艾


