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北京商报讯 昨日，中原地产市场研究部发布
报告显示，截至目前已经有25家房企公布前11月
销售业绩，在合计销售业绩达到9276亿元，同比
涨幅高达35%的同时， 房企千亿俱乐部也同步扩
容，相比于去年仅有万科、保利、绿地三家，今年
万科、保利已经突破千亿，预计未披露数据的绿
地、中海、万达也实际突破了千亿，后续恒大、碧
桂园突破千亿也基本成为定局。

虽然伴随着千亿俱乐部的扩容，房企销售额
明显上涨，但利润率却有所下滑，截至日前，公布
三季报的上市房企合计135家，这135家企业合计
总营业收入达到了4675亿元，总利润为835亿元，
行业利润率只有17.9%，净利润只有13%。今年上
半年这一数字还是19.2%， 在2012年同期更是高
达21.3%。

在北京中原地产市场部研究总监张大伟看
来，在市场热度仅次于2009年的情况下，销售额
的增长却引发利润率明显下滑，主要原因一方面
是高负债率、高贷款利率带来的高利息费用“吃
掉”了大量利润，过高的资金成本导致很多企业
利润受到影响；另一方面，房企拿地竞争激烈，土
地成本增加明显导致房企的利润率下滑； 此外，
由于区域市场分化，除了一线城市和个别二线城
市依然火爆外， 对于房企来说， 曾经更大的空
间———三四线市场的萧条也让其盈利受到影响。

谈及未来走势， 张大伟认为，年内各地频繁
出现的地王，将在明年导致市场定价权完全掌握
在开发商手中；而因为“国五条”效应减弱，大部
分城市市场依然延续之前的市场走势，虽然涨幅
放缓，但上涨趋势未变。

值得一提的是，虽然11月很多城市出台了地
方调控细则，但从目前市场看，房企销售任务完
成得非常好，在四季度的最后几个月开始追求高
利润，而且很可能会惜售，这也给明年初直到春
天加大供需矛盾。
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北京商报讯（记者 肖玮）针对华北制药遭遇美国VC
反垄断诉讼一审败诉一事，在华北制药决定上诉后，昨日
中国医药保健品进出口商会（以下简称“医保商会”）在最
新回应中也表示力挺， 美国一审法院的判决是不恰当和
不公正的，将继续支持相关企业提出上诉。

医保商会是商务部下属的六大进出口商会之一，其
针对国外医药反倾销调查等贸易纠纷， 曾多次牵头组织
国内企业应诉， 并多次以行业代表组织身份发起损害抗
辩。医保商会相关负责人介绍，“我会获悉，美国时间2013
年11月27日，纽约东区联邦一审法院对维生素C反垄断案
做出判决，维持了3月14日陪审团的决定，同意了原告针
对中国被告企业不得再行垄断行为的禁令申请， 并要求
原告所指控的河北维尔康制药有限公司和华北制药集团
有限责任公司承担1.533亿美元的经济赔偿。 本案其他涉
案中国被告企业在陪审团做出决定前已达成庭外和解”。

事实上，美国发起的反垄断诉讼可以追溯到2005年，
当时包括维尔康在内的4家中国最大VC生产企业先后收
到了美国纽约东区联邦地区法院传票， 两家美国公司控

诉其操纵VC市场价格。在当时公开的资料中，两家美国
公司认为，自2001年下半年以来，维尔康等中国VC厂商
通过减少供给量来操控美国当地市场，致使VC价格自2.5
美元/公斤大幅攀升至15美元/公斤， 使两者遭受数千万
美元的损失。

据华北制药财报显示，2012年公司净利润为1779.72
万元，同比大幅下跌87.15%。以此计算，维尔康及华北制
药集团此次在VC反垄断案一审被判支付的赔偿金额接
近上市公司2012年净利润的52倍。

“我会认为，美国一审法院的判决是不恰当和不公正
的。本案原告指控的中国企业的有关行为，事实上完全符
合中国当时的相关法律、法规和政策。美国一审法院严重
违背事实和法律， 不考虑中国经济改革转型期的具体情
况，不尊重中国政府部门对有关法律和政策的解释，其数
额巨大的惩罚性判决结果，显然违反了‘国际礼让’原则
和美国政府一贯宣称的法治精神，”医保商会称，“我会将
积极支持遵纪守法的中国企业通过合法途径维护自身权
益，继续支持相关企业提出上诉，寻求公正的结果。”

北京商报讯（记者 曲忠芳）昨日戴尔推出了一项“自
愿离职计划”，宣布如果职员对开创下一个时代与高管没
有相同的激情和热情， 在改变与拿钱走人之间必须做出
选择， 并称员工必须在12月20日前决定是否签订离职协
议。此举也被业界指为变相裁员，目的在于缩减运营成本
以实现战略重组。

据了解，此次“自愿离职计划”不包括软件部门、副总
裁以上高管、工程主管，同时印度、新加坡、欧洲、中东和
非洲的员工暂时也不适用这一计划。

有观察人士指出，戴尔此举其实是变相裁员。采用员
工自愿离职的方式， 一方面在一定程度上能减少因裁员
付出的赔偿支出，另一方面能够缓和员工情绪，避免直接
裁员导致的内部反弹。不过，如果没有足够多的员工自愿
离职，戴尔明年初是否会采取直接裁员的形式也不好说。

至于中国区的戴尔员工， 北京商报记者从相关渠道
了解到裁员已经开始， 由人事部门采取分组约谈的形式
进行，每组被约谈的员工在二三十名左右。具体的裁员总
数目前尚不知晓。 据消息人士称， 裁员或集中于销售部
门，像云端解决方案等技术型的员工并未涉及。北京商报
记者多次致电戴尔中国区负责人， 但电话始终处于无人
接听状态。

事实上， 裁员之举对戴尔来说实属意料之中。 近年
来，因PC市场的萎靡，戴尔业绩持续低迷，不得不谋求私
有化。今年10月底，戴尔宣布完成私有化交易，结束了该
公司25年的上市历史，由此步入了战略重组转型时期。戴
尔创始人兼CEO迈克尔·戴尔表示，未来该公司将向企业
级解决方案和服务提供商转型。在这种情况下，员工裁减
自然也就成为重组转型的第一步。

戴尔自愿离职计划被指变相裁员

北京商报讯（记者 钱瑜）在整体宏观经济面临
转型压力的同时， 进口车本身仍处于高位的库存以
及需求端的持续不乐观，让明年市场行情并不乐观，
中国进口汽车贸易有限公司（以下简称“中进汽贸”）
近日首次发布的进口车市场增速预测显示，2014年
进口车“增速放缓、结构调整”的市场格局仍将延续，
销售增长低于今年的10%，预计仅为7%左右。

“由于行业库存压力较大，2014年需要消化2013
年延续下来的1-2个月的非正常库存量，进口量增速
也将有所回落。此外，进口汽车市场的供需结构、品
牌结构、车型结构、渠道结构、厂商关系等都将面临
深度调整。”中进汽贸认为，即将于明年执行的两大
政策将直接影响市场的走向，其中《乘用车企业平均
燃料消耗量核算办法》将加速产品、排量结构调整；
而 《汽车品牌销售管理实施办法》 修订及反垄断调
查，将会对“高供给”起到一定的抑制作用。

据不完全统计，2014年预计有54款进口新车投
放中国市场，呈现以下特点：纯电动与混合动力车型
的导入步伐加快、 高性能与轿跑车等个性化车型增
多、新产品排量继续下移。此外，沃尔沃S60、沃尔沃
XC60、奥迪A3、路虎极光等高销量进口产品将实现

国产化，上述进口车型拉动市场的力度或有所减弱。
据北京商报记者了解，2013年中国进口汽车市

场格局已步入深度结构调整时期。数据显示，今年1-
10月进口汽车市场销售90.8万辆， 同比增长9.6%，相
比去年同期21.7%和全年18.7%的增长， 进口汽车需
求增速进一步放缓。中进汽贸预计，2013年中国进口
车市场全年销售将有望增长10%。 但其同时指出，截
止到10月，进口车行业库存高达3.2个月，整个行业呈

现库存过高、需求放缓、价格优惠加大等“以价换量”
的市场趋势。

中进汽贸建议， 随着宏观经济环境的变化和整
个市场回归理性状态， 部分跨国汽车公司尚需调整
高速增长的惯性思维、制定理性销售目标，进一步重
视部分地区网点覆盖过度、车型库存高企、盈利能力
下降， 以及和渠道经销商的上下游紧张关系继续升
级等问题。 韩玮/制表

库存仍居高位 需求端不乐观

2014年国内进口汽车销量预增仅个位数

在中国，说起皮尔·卡丹，很多人心
中还将其当做纯正的法国大牌，殊不知，
早在2009年，“皮尔·卡丹”的皮具、针织、
皮鞋、 手套四类品种在华商标权已经被
卖给中国企业， 除了每年两次提供设计
稿外，现在皮尔·卡丹早已是彻彻底底的
中国造， 而品牌推行的代理模式———代
理公司不光经营，还各自拥有生产工厂，
也让皮尔·卡丹整体质量很难得以严格
保证，这一点也得到了来自皮尔·卡丹公
司中国首席代表的承认。

皮尔·卡丹是谁的
皮尔·卡丹是由法国著名设计师用

自己名字命名、 于上世纪60年代创立的
知名品牌。 虽是30年前首个进军中国的
法国大牌，但皮尔·卡丹早已今非昔比。

早在2002年，皮尔·卡丹便有意出售
品牌，叫价5亿美元，目标买家是LVMH，
未果之后， 又于2008年再次叫价10亿美
元，尽管有欧美公司动过念头，但终因金
融危机爆发而不了了之。 惟一一次成功
出售， 便是2009年中国卡丹路有限公司
董事长孙小飞最终以3700万欧元 （约3.7
亿元人民币 ）买下了 “皮尔·卡丹 ”的皮
具、针织、皮鞋、手套四类品种在中国的
商标权， 孙小飞随后通过同业网络进行
大面积授权铺货。

不仅如此，皮尔·卡丹本身在华的销

售也通过授权方式， 允许经销商自行制
造、经销。截至目前，该公司在中国代理
商总数多达20家。“我们将权力授给当地
公司进行运作， 由该公司进行生产、销
售，我们提供技术支持，主要是设计，设
计师会跟代理商们进行辅导沟通， 每年
提供两次的设计图稿。” 皮尔·卡丹公司
中国首席代表如此描述皮尔·卡丹的代
理模式， 从皮尔·卡丹官网可以看到，仅
女装一项，其代理商就多达8家。

“所有事有利有弊。其他一些大牌子
都是自营， 在巴黎总部公司统一生产出
的衣服，全部出口到不同的国家，但这种
模式可能不会适合当地国情。 我们的代
理模式， 是由各国的当地公司生产、销
售，这样可以适应本土市场，但是整体的
品牌质量肯定没有完全由一家公司生产
的有保障。”

上述公司代表在接受北京商报记者
采访时强调称， 其会对代理公司生产的
产品进行监督， 且合同中也有对质量要
求的规定。

另据其介绍，当前皮尔·卡丹品牌下
的服装、饰品等在华还是代理模式，即品
牌所有人还是皮尔·卡丹，但皮具、办公
用品、香烟等则都已出售给其他公司，由
他们自主运营“皮尔·卡丹”品牌，但他同
时透露， 皮尔·卡丹在2006年、2007年就
已经有了将自己品牌整体出售的想法，

当时很多公司都来洽谈， 但是一直没有
合适者，目前，这项出售工作还在进行。

过度授权之殇
品牌代理模式无可非议， 但在雅鹿

控股董事执行总经理程伟雄看来，皮尔·
卡丹的授权过多更使其增加了质量风
险。

“该品牌在华经营模式是将旗下各
品牌授权给多个不同公司， 造成管理难
以统一。”程伟雄表示。中投顾问轻工业
研究员朱庆骅认为，其将生产、销售、设
计等都交给中国代理， 仅保留品牌的运
营模式是频发质量问题的主要原因。

除了品牌代理引发的质量监管问题
外，泛滥的假货也是让皮尔·卡丹饱受诟
病的另一问题。皮尔·卡丹对此也表很无
奈，上述代表称，公司一直在为此斗争，
“代理商带着律师去走市场，看到假冒产
品就投诉到当地工商局，但实在太多了，
一波未平一波又起”。

“如今一线时尚品牌中，路易威登等
奢侈品牌是主流，皮尔·卡丹早已远离一
线市场，退居二三线，显得老气和缺乏活
力， 导致其一直缺乏对于主流时尚消费
群体的把握， 以及对于品牌价值的核心
定位和持续传播，而这也正成了皮尔·卡
丹走向没落的主要原因。”新生代市场监
测机构副总经理肖明超表示。

恶果已现
除了前日被消费者举报的旗下女装

皮衣辅料撕裂力检验不合格 （详见北京
商报昨日3版《皮衣不达标 皮尔·卡丹遭
索赔》）以外，北京商报记者统计发现，近
年来，皮尔·卡丹旗下多款服装多次被查
出质量问题。

2010年，皮尔·卡丹羊绒产品被某地
纤维检验局检测羊绒含量不合格， 标签
上所标注的羊绒含量为15.5%，可实测结
果仅为4%，严重超出了±5的误差范围。

2012年，一名消费者购买皮尔·卡丹
西服后，经检测，其实际面料成分与吊牌
标注不符，认定其存在质量问题。

同年， 山东一名消费者以7600元购
买了一套皮尔·卡丹西服， 裤子刚穿不
久，在一次下蹲的过程中自行撕裂。店方
送检后称检测合格， 但消费者随后自行
送检时，却被告知，下水的衣服是无法提
供检测的，并称是国家规定，对于店方如
何提供的检测报告，消费者表示质疑。

值得一提的是， 针对上述频繁发生
的质量问题，皮尔·卡丹给出的回应均为
无质量问题，要么归罪为标注失误，要么
质疑消费者打假初衷，称为敲诈，但对于
如此大品牌缘何会在不同地区屡屡被曝
质量问题，皮尔·卡丹方面从未给出令人
信服的解释。 北京商报记者 马骏昊

部分品类商标被打包出售 部分被过度授权

皮尔·卡丹品牌使用乱象丛生

医保商会为华药败诉VC案喊冤

北京商报讯（记者 肖玮）宝钢集团昨日发布消息称，
其旗下上市公司宝钢股份已成功发行５亿境外美元债。

据了解，本次美元债发行是宝钢股份首次以全资海
外子公司宝运公司为主体直接发行债券，并采取了由宝
钢股份出具流动性支持承诺及维持良好协议并行的创
新交易结构。针对本次交易，国际三大信用评级机构标
普、 穆迪和惠誉分别给予宝钢股份Ａ－、Ａ３和Ａ－的长期
企业信用评级，评级展望均为“稳定”，并给予宝运公司
计划发行的美元债券Ａ－、Ｂａａ１和Ａ－评级。

宝钢股份本次发债交易共收到来自全球１３６家专业
投资机构的回应。最终，宝钢股份成功发行５亿美元５年
期无抵押债券，票面利息３．７５％，到期日为２０１８年１２月１２
日，每半年付息一次。债券将在香港联交所挂牌。

宝钢股份发行5亿境外美元债

北京商报讯（记者 马骏昊）航运业依然持续低迷。昨
日，中远航运发布11月主要生产数据公告，该公司在11
月运量达112.84万吨，较去年同期下降了14.1%。

公告显示，除了运量在报告期内有所下降外，周转
量及载重率也分别同比下降了12.6%和2.3%。 北京商报
记者从国际船舶网看到，11月内， 航运业经济指标波罗
的海干散货运价指数较长一段时间处于1500点左右徘
徊，仅在11月25日之后出现了明显上升，而从企业发布
的数据看，显然航运市场还未回暖。

业内人士预计，虽然航运指数近来有所上涨，但是
企业们全年整体运量可能并不会出现较大改观。

中远航运11月运量同比降14.1%

北京商报讯（记者 肖玮）美国商务部近日做出肯定
性初裁，决定对中国输美钢丝征收反倾销税，目前认定
的倾销幅度为14.64%-18.02%。

根据美国贸易救济案处理程序， 初裁结果公布后，
所有涉案中国企业需向美国海关支付反倾销税现金押
金，其后美国商务部和国际贸易委员会预定明年4月和6
月做出终裁。如果为肯定性终裁，美国海关将正式开征
反倾销税。

中国输美钢丝案始于今年4月。 当时美国两家公司
提出申诉，宣称中国、墨西哥、泰国三国企业在美进行倾
销， 要求发起调查。 当时认定的中国产品倾销幅度为
67.43%，与之相比，12月6日初裁认定的倾销幅度有所下
降。美国官方统计显示，近年来，中国、墨西哥、泰国三国
企业是美国预应力混凝土轨枕钢丝的主要出口商。2012
年，中国相关产品对美出口总额约3820万美元，不仅较
2010年增约五成，也高于墨西哥和泰国出口总额。

今年9月以来，美国频频对中国产品发起贸易救济，
涉及钢丝、味精、硅砖、制冷剂等产品，涵盖钢铁、化工、
食品等诸多类别。

对于美方举动，中国商务部表示密切关注，希望美
方调查机关采取审慎态度，严格遵守世贸组织规则和有
关贸易救济法规，客观公正开展案件调查，避免贸易救
济调查沦为贸易保护主义工具。

中国输美钢丝被初裁征反倾销税

房企千亿俱乐部
扩容成定局

北京商报讯（记者 马骏昊）兖州煤业昨日发布公报，
拟与兖矿集团、陕西延长石油集团共同出资设立陕西未
来能源化工有限公司。三方已签署了《合资合同》。兖州
煤业称，此举有利于公司拓展附加值高的煤炭深加工业
务、增加后备煤炭资源储备。

陕西未来能源注册资本54亿元，注册地陕西省榆林
市。据相关合同，兖矿集团出资27亿元，占总股本50%；兖
州煤业出资13.5亿元， 占总股本25%； 延长石油出资额
13.5亿元，占总股本25%。新公司将主要负责在陕西省投
资的煤制油项目和金鸡滩煤矿的筹备开发工作。金鸡滩
煤矿是煤制油项目的配套煤矿， 设计建设规模为800万
吨/年，设计资源量13.43亿吨，可采储量10.1亿吨。兖矿
集团是兖州煤业的控股股东。陕西延长石油集团是国内
拥有石油和天然气勘探开发资质的四家企业之一，隶属
于陕西省政府，为全国能源化工企业第一阵营。

牵手延长石油 兖煤涉足煤制油

北京商报讯 一汽夏利公布2013年11月产销量报
告，公司11月生产汽车合计11462辆，同比下降3.74%；今
年累计生产汽车合计122082辆，同比下降30.26%。业内
分析人士认为， 在汽车整体市场增速放缓的情况下，始
终未能摆脱低端车形象的一汽夏利在2013年很有可能
出现全年亏损的情况。

在销售方面，公司11月销售汽车合计11425辆，同比
减少29.77%；今年累计销售汽车合计117904辆，同比减少
31.54%。

事实上， 一汽夏利从去年就开始显现颓势， 在其
2012年年报中显示 ， 公司营收75.02亿元 ， 同比下降
24.63%；营业利润-1194万元，同比下降118.82%；归属于
母公司股东的净利润3420万元，同比下降68.74%。

一汽夏利今年三季报显示，公司前三季度净利润为
亏损9930万元，同比下滑219.37%；而扣非净利润为亏损
3.11亿元，同比下滑幅度达到930.39%。

一汽夏利全年或现亏损

北京商报讯 与视频网站高调推出自主品牌或者贴
牌智能电视战略不同，北京商报记者昨日获悉，优酷土
豆计划曲线进入这一领域：联合多家牌照持有方及电视
机厂商，通过提供内置在线视频服务形式合作，优酷土
豆并不计划做贴牌“优酷土豆电视”。

此前乐视联手富士康推出自有品牌电视机 ，随后
爱奇艺则与TCL达成深度合作 ，推出爱奇艺 “贴牌 ”智
能电视。

据消息人士透露，优酷土豆其并没有做“贴牌”的计
划，因此未来也不会出现所谓的“优酷土豆电视”，用户
能够看到的则是智能电视深度整合优酷土豆视频服务。

数日前，在优酷土豆广州推荐会上，优酷土豆CEO
古永锵称也将进入智能电视领域， 但并未披露细节。优
酷土豆集团总裁刘德乐则表示，未来将提供软件、内容
和服务，“外面硬件完全是硬件合作伙伴的，我们是整个
跨屏领域提供者，不会跟他们分享硬件的利益，并从这
个角度来扩大优酷土豆的内置战略。”据了解，优酷土豆
已经与四家主流的电视厂商达成合作，未来将有更多电
视厂商加入；同时已达成合作的牌照方有三家，未来还
将陆续增加。

优酷土豆曲线争夺智能电视
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