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2013家居行业十大创新营销事件
创新营销事件 ：坐飞机游长城

创新主角：居然之家

9月19日， 居然之家在北京各个店面
开启“豪华直升机游长城”的抽奖活动。消
费者在 9月 19日-10月 7日期间消费满
5000元，就有机会乘坐直升机到八达岭长
城空中赏红叶。在双节期间，居然之家还
把游长城的4架飞机放在京城几家店巡
展，引来众多消费者围观。

商报视点：居然之家为了双节期间的
这次促销，把直升机搬来了，这种做法可
算创意十足。看完飞机，再坐上飞机去赏
红叶，想象就变成了现实。直升机不是老
百姓随时能见到的，居然之家通过这次活
动不仅吸引了众多眼球，而且让人们真真
切切体验到了其对承诺不折不扣的兑现。

创新营销事件 ：“2天来了”造悬念
创新主角：红星美凯龙

3月初， 红星美凯龙将一则广告在央
视密集播放，主题是“2天来了”，至于具体
的广告内容却充满悬念， 引发人们猜测。
谜底揭开时，人们恍然大悟：原来红星美
凯龙要在3月23日-24日两天在全国范围
内举行一场盛况空前的大促销。 两天内，
上百个一线品牌特价促销，每个品牌与红
星美凯龙签订了价格保证协议，确保价格
低到谷底，一时间应者云集。

商报视点： 两天的促销并不新鲜，新
鲜的是“2天来了”这个创意留下的悬念，
给人们猜想的余地。前期借助央视的宣传
激发了人们的好奇心，谜底揭开时，也就
引发了人们的巨大关注。做广告最怕没人
看，“2天来了”吊胃口式的广告方式，为家
居行业开创了悬念营销的典型范例。

创新营销事件 ：“孝亲爱家”传亲情
创新主角：城外诚

6月1日早上，200名身穿汉服的儿童
和800名员工、商户展员组成的千人方队，
在城外诚南广场齐声诵读《弟子规》，不知
道的人还以为这里是国学大讲堂。 实际
上，这是城外诚“孝亲爱家”系列活动的启
动仪式。卖场广播循环播放《三字经》，免

费发放百万册《弟子规》，号召人们孝亲、
爱家，并以亲情为主题策划出全场1200个
品牌参与的爆破营销，又一次刷新了营销
纪录。

商报视点： 促销不仅要体现在产品价
格上，还要呈现在企业的文化中。宏扬“孝亲
爱家”，就是营造家庭和谐氛围的一种正能
量引导。毕竟，在任何一个家庭里，家居用品
都是静态的，只有与其中的家人形成和谐的
整体，才会增强幸福感。把“孝亲爱家”当做
一种文化来传播， 触动了人们心中的亲情，
自然增加了对城外诚的信任。

创新营销事件 ：晒照片赢钻戒
创新主角：集美家居

1月4日，集美家居启动“晒照片赢钻
戒”征集活动，情侣消费者只要秀出恩爱
照，就有机会赢取名贵、浪漫的钻戒。持1
月4日的有效结婚证件的消费者可免费领
取集美家居5000元置家礼券一份，凭置家
礼券消费还能得到集美家居送出的新婚
大礼包。

商报视点： 爱情是人类永恒的主题，
借着爱情主题来做营销永远不会过时。
“晒照片赢钻戒” 这个创新想法让营销本
身充满了浪漫色彩，也让一向给人沉重印
象的家居企业充满了人情味儿，有效地吸
引了一批年轻潜在消费人群。

创新营销事件 ：为学生定制家具
创新主角：尚品宅配

3月31日， 定制家具品牌尚品宅配携
形象代言人周迅共同启动 “爱尚计划·爱
上学”公益活动。根据这项计划，尚品宅配
在一年内要为100所贫困小学免费更换新
桌椅，并针对孩子们的身体情况为他们定
制适合的课桌椅。

商报视点： 免费向100所贫困小学捐
赠定制课桌椅， 是一项费时又费钱的事，
但在这捐赠的背后却体现出企业的特色：
定制。定制桌椅本身就是一大创意，给孩
子定制，则增加了爱心色彩，能为企业赢
得更好的口碑。

创新营销事件 ：办浴模大赛
创新主角：闽龙陶瓷总部基地

8月14日 ， 闽龙陶瓷总部基地启动
“2013闽龙杯首届国际浴模大赛”。在历时
3个月的比赛里， 来自全国各地的浴模们
经过海选、复赛、人气投票，最终产生大赛
冠军。值得一提的是，整个浴模比赛都对
消费者开放，人们可以亲眼见证浴模与陶
瓷、卫浴产品互相映衬的独有美丽。

商报视点： 模特跟卫浴八竿子打不
着，但闽龙通过一个“浴”字让两者巧妙搭
配，美女在浴室里犹如出水芙蓉，呈现出天
然的美丽。借着人们对美的期待，闽龙浴模
大赛甚至登上了娱乐版头条， 毫不费力地
打出了自己的品牌，可谓聪明。

创新营销事件 ：0元购砖
创新主角：新中源陶瓷

购买瓷砖一分钱不花？ 这个看似天上
掉馅饼的好事儿就发生在新中源陶瓷。8月
14日，新中源陶瓷推出“0元购砖”计划，在京
城30个左右的社区中， 以1%的几率选择体
验“0元购砖”的业主，幸运的业主可以享受
五年内分批返还购砖全部费用的特权。

商报视点： 免费往往是带有附加条件
的，“0元购砖”也不例外，那就是幸运的业主
必须先交全款，但五年返还货款又是实实在
在的免费。新中源陶瓷返还了钱，业主得了
实惠，自己又不过是付了广告费，让人们在
试用中说好，从而获得正向口碑传播。

创新营销事件 ：总裁角逐真人秀
创新主角：博洛尼

9月17日， 江苏卫视大型boss真人秀
栏目《赢在中国蓝天碧水间》开播，参赛者
之一博洛尼家居CEO蔡明在比赛期间与
其他老板们从最基础的职位做挑战，最终
不但凭借高积分杀进了总决赛前三名，而
且也让博洛尼品牌得到了更多关注。

商报视点： 总裁参加boss真人秀，不
仅比拼管理水平， 而且比拼应对能力，更
较量知识与智慧。蔡明的表现给博洛尼带
来的是正能量。有时候，企业有一个明星
老总真的会省不少力。

创新营销事件 ：微电影关注地球
创新主角：业之峰

11月15日，业之峰推出一部全新的公
益微电影《地球来信了》。这部由著名导演
高晓松执导，陈数、马德华等数十名明星
志愿者参演的微电影，通过一个感人的故
事，呼吁人们关注环保，关注地球家园。

商报视点： 微电影与公益的叠加是一
种新型的营销方式。微电影吸引眼球，公益
体现企业责任，业之峰从这个结合点上寻找
突破口，走的是一条打造品牌的捷径。让更
多外行人认识自己，而不是在自己的家居小
圈子里“窝里狠”，业之峰显然是参透了。

创新营销事件 0：携手时装推地板
创新主角：宏耐地板

12月5日， 宏耐地板在北京竞园文化
产业园举行2014年新品发布会，其中最引
人注目的是宏耐地板新品星座地板，其是
宏耐与著名时装设计师慕伦共同打造的
杰作， 地板第一次和时尚结合在一起，演
绎了一场跨界的时尚盛宴。

商报视点：酒香也怕巷子深，有了好
的产品，得会吆喝。宏耐推的是星座地板，
展现的是绚丽的色彩，针对的是“80后”、

“90后”这类时尚人群，时尚便成为最准确
的标签， 时装则是呈现时尚的最佳载体。
人们看到的是跨界，宏耐却在悄悄改变人
们对地板的认知：不仅好用，而且好看。

北京商报记者 赵中昊

经历了2012年“寒冬期”的洗礼和调整，家居行业在2013年显示出较强
的活力。这种活力主要体现在企业的商业视角更显广阔，在营销服务上拿出
了更多元的创意，做出了更大胆的实践，取得了更实际的效果。这里总结出的
是2013年家居行业的十大创新营销事件， 与读者一同重温营销层面的那些
新玩法。


