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家电周刊

为推空气能热水器科普三年

欧特斯为何要做活雷锋
·信息廊·

一年涨幅近三成

空调产品均价破4000元大关

家电卖场将借微信支付实现O2O业务
北京商报讯（记者 金朝力）近日，腾讯旗下财付通联

手上品折扣率先开启零售百货商场微信支付服务。今后，
消费者在上品折扣购物， 掏出手机用微信扫描商品二维
码即可付款，排队刷卡即将成为历史。而据北京商报记者
了解，一些家电卖场目前也正在与财付通进行沟通，以便
合作实现O2O业务。

有关分析人士认为，厂家与财付通合作开展O2O业
务，将使这些厂家与微信共享线下客户资源，同时打破实
体店传统购物结算的限制，增强购物的体验性和便利性。
腾讯与上品折扣等在微信支付的尝试，不仅仅是O2O闭
环手段的进步，也是互联网金融尤其是移动支付的实际
进步。随着微信支付的发展，必将有更多竞争者跟进，新
型的O2O购物方式即将诞生。

戴森入华一周年再推两款新品
北京商报讯（记者 陈维）入华一周年的戴森日前宣

布，正式设立中国内地办事处，同时已在国内47个城市拥
有130家门店，并通过京东商城在线发售产品。此次戴森
还针对国内市场推两款新产品———戴森DC48真空吸尘
器和戴森DC57无绳真空吸尘器。其中，DC48仅占与一张
A4纸相当的面积，是戴森有史以来最小巧、最安静的一
款Ball真空吸尘器。

DC57则是专为硬质地面量身打造，将强劲的吸力与
湿擦功能合二为一。这款吸尘器采用两端式清洁吸头，先
通过前端把地面上的尘垢和碎屑吸除干净， 再通过后端
的擦拭配件擦洗地面，将污渍彻底清除。DC57质地轻盈，
机身重心位于把手位置， 并配备可装卸的两端式清洁吸
头，以及狭缝和组合吸头。

乐视TV“双12”上演年度最后促销
北京商报讯（记者 陈维）乐视TV“双12”大规模抢购

促销活动的预约在今天上午10时截止， 中午12时开放购
买。据了解，本次活动是乐视TV本年度最后一次狂欢大促
销， 不仅拿出多个超级电视现货限量套餐回馈广大乐迷，
全部配件5折起售，更有价值500万元的豪礼赠送。

此外，继超级电视北京体验厅、上海体验厅正式营业
后，广州体验厅今日也开始试营业，乐迷可提前通过乐视
TV官方微博、乐迷论坛报名，前往参与体验活动。乐视
TV高级副总裁彭钢表示，通过互联网模式，超级电视已
经颠覆了整个传统电视行业，“我们让懂互联网的人先用
起来，积累了良好的用户口碑，夯实了超级电视的品牌基
础，乐视TV将持续发力超级电视的内容营销、品牌营销，
让超级电视走向纵深发展”。

“金甲防线”助力家电企业转型升级
北京商报讯（记者 陈维）在家电产品销售渠道由线

下向线上转移，企业尝试电商化的转型中，中小型企业的
数据安全问题日益凸显。对此，北信源于日前在北京饭店
启动“2014应急大行动”，向社会发布免费新品“金甲防
线”，帮助后XP时代用户，尤其是中小型企业在电商化的
转型升级中，为其数据及系统的安全保驾护航。

北信源首席战略官胡建斌称，“金甲防线” 是为了解
决国家相关部门以及很多实体制造企业使用XP系统将
暴露的威胁。微软计划明年4月停止对XP的技术支持，这
意味着国内将近1.5亿个采用XP系统的用户数据安全将
无保障，对家电行业等传统制造业的升级转型带来隐患。
“金甲防线”就是采用数据全生命周期安全模型，综合智
能感知、安全容器等技术，解决存储、分发、阅读等一系列
环节的安全问题。

科普万里行推进
尽管天气逐渐降温，但是并没

有影响到欧特斯空气能热水器科
普万里行活动的推进。北京商报记
者日前获悉，欧特斯科普万里行团
队于上月中旬到达了湖北十堰，在
当地很多小区附近进行了宣传，并
辅助经销商进行渠道开展工作。

据了解， 欧特斯早在2010年8
月8日正式启动 “欧特斯空气能科
普万里行”巡展活动。计划跨跃浙
江、江苏、安徽、湖北、江西、湖南、
贵州 、重庆 、四川 、云南 、广西 、广
东、福建等省市，历经一年时间，行
程将达到20万公里，发放1000万份
科普宣传报。

希望通过本次活动，让节能环
保的空气能为更多的民众所熟知，
在全国掀起空气能普及的新高潮。
不过，事实上，空气能热水器的普及
情况并不算好，在北方几乎无人问
津，而在南方普及进度也极为缓慢。
北京商报记者通过网络向江西、深
圳、湖北等地方近100位消费者进行
调查，结果知道空气能热水器产品
的仅有5人，而了解空气能热水器产
品的仅1人。南昌新泽力科技有限公
司总经理杨舒乐告诉北京商报记
者， 目前南昌市空气能热水器的安

装使用极少，民用几乎为零。

距普及为时尚远
事实上，为期一年的节能惠民

工程极大地帮助了空气能热水器
产品的推广，也使得空气能热水器
市场规模剧增。数据显示，今年上
半年空气能热水器总销售额（含出
口）增长11.8%，全国空气能热水器
共销售19.5亿元 。然而 ，相比其他
电热水器、太阳能热水器的数百亿
市场规模，不足百亿元的市场规模
充分说明空气能热水器距市场普
及还有一段距离。

对此， 业内专家普遍认为，普
及难主要与空气能热水器对环境要
求苛刻和售价昂贵有关。据了解，一
般情况下，空气能热水器在环境温
度10℃以上的时候， 制热效果比较
理想，当环境温度降到0℃左右的时
候，热泵制热效果很差，这也是为什
么空气能热水器在过去十年的发展
主要集中在南方地区。欧特斯客服
人员也向北京商报记者表示，目前
欧特斯在黑龙江等北方地区没有
销售，原因是欧特斯空气能热水器
均无法在室外温度低于-7℃的环
境中正常工作。

北京商报记者通过登录欧特
斯网上商城发现，欧特斯空气能热

水器产品售价在8000元左右，价格
最低的一款全能100L空气能热水
器售价高达5880元。而作为能够满
足普通消费者使用的60L电热水器
只需1000-2000元即可， 两者售价
相差数倍之多。

众多家电巨头抢胜利果实
尽管空气能热水器市场普及

程度不高， 但是众多家电巨头却
早早地盯上了这块蛋糕， 尤其是
白电企业。据了解，目前几乎所有
的大型空调生产厂商在空气能热
水器领域均有所涉足，像海尔、美
的、格力、志高、容声等企业。原因
在于空气能热水器和空调有一个
共同点， 即其主要上游核心零部
件均为压缩机。

“众多家电巨头的进入将使得
市场竞争更加激烈，产品利润肯定
会被严重压缩。” 在中国家电商业
协会营销委员会执行会长洪仕斌
看来，这是家电产品市场化的一个
必经之路。而这样一来，尽管欧特
斯在市场普及推广方面付出了很
大的努力，但获益最大的却不一定
就是欧特斯，也有可能替其他企业
做嫁衣。

洪仕斌认为 ， 未来空气能热
水器产品的竞争将是整个价值链
的竞争，包括核心上游零部件、销
售渠道和售后服务等等。 像欧特
斯这样依靠采购东芝压缩机的企
业在未来产品创新设计和成本控
制方面将难有优势可言。 太阳能
热水器市场的开拓成就了皇明的
行业领头地位， 而空气能热水器
的开拓对于欧特斯会如何则还需
时间的检验。 北京商报记者 陈维

就像重回太阳能热水器发展初期，欧特斯选择了采取空气
能科普万里行活动来开拓空气能热水器市场。对于过去三年多
空气能科普活动的推进，业内专家普遍认为，其对空气能热水
器的市场普及有积极的意义， 但对欧特斯来说却祸福难料。随
着众多白电巨头的陆续进入，缺少核心零部件的欧特斯有可能
在为他人做嫁衣。

空调能效规格的提升似乎带
动了产品价格的上涨，整体空调市
场的产品均价在10月突破4000元大
关。据第三方研究机构ZDC发布的
《2013年10月中国空调市场价格分
析报告》显示，10月，中国空调市场
无论是变频空调市场还是定频空调
市场，其产品均价均出现一定的上
涨，产品均价上升至4191元，较9月
均价3968元上涨了5.6%。 同比去年
10月均价3242元上涨29.27%。

从10月最受用户关注的10家
空调主流品牌来看，格力、大金和
三菱电机的产品均价都在5000元
以上，其中，三菱电机相对最高，达

7667元；海信、海尔和松下的产品
均价在4000元以上；其余品牌的产
品均价均不足4000元，以格兰仕为
最低，仅为2877元。

不同于整体市场，10月中国变
频空调市场上，3001-4000元成为最
受消费者关注的价格段， 关注占比
超三成，达到31.5%。其次关注比例超
过两成的价格段还有2001-3000元、
4001-6000元和6001-1万元价格段，
分别为23%、22.1%和20.8%。

产品均价方面，10月中国变频
空调市场的产品均价有小幅上涨，
为4622元，较9月上涨了16元，高于
整体市场的4191元 ， 环比上涨了

0.3%。
10月中国定频空调市场上，各

价格段的关注比例分布呈M型，其
中， 有超过1/3的消费者关注度集
中在2001-3000元， 其次是4001-
6000元价格段，关注占比在两成以
上，为22.7%。排在第三位的是2000
元以下价格段，关注比例为17.3%。

同整体市场和变频空调市场
的走势一致，10月定频空调的市场
均价也出现一定上涨 ， 由 9月的
3487元上涨至3570元 ， 涨幅为83
元，环比上涨了2.4%。

从具体的品牌来看，10月定频空
调市场上，除三菱电机、三菱重工和
格力外，其余品牌的产品均价均保持
在4000元以下， 其中科龙、TCL和海
信的市场均价不足3000元，以TCL的
产品均价为最低，仅为2595元。

整体而言，变频空调市场均价
要高于整体市场，而定频空调市场
均价要低于整体市场，两者市场均
价相差达1052元。同9月相比，本月
变频市场和定频市场的产品均价均
有所上涨，突破4000元大关。

北京商报记者 陈维/文
贾丛丛/制表

海信联手艾默生推家用空调新技术
北京商报讯（记者 孙聪颖）日前，海信空调联手艾默

生电气正式发布“喷射变频涡旋增焓”（VVI）技术。VVI技
术攻克了极寒环境下空调制热衰减的世界难题， 实现了
空调可持续强制热效能提升45%。-30℃的极限室外环境
下强劲制热，室外环境-20℃时正常制热且热量不衰减。

艾默生环境优化技术亚太区空调市场推广及业务拓
展副总裁柏善德表示：“我们非常高兴能与海信空调建立
战略联盟，我们期待能为消费者提供更多高效环保、舒适
节能的产品。”海信空调总经理田野表示，随着中国经济
的发展，家用中央空调市场将呈现快速增长态势。此次海
信与艾默生电气的战略合作， 实现了领先技术与高端产
品的完美融合，海信一定要抓住这个机遇做中国技术最
强、用户体验最好的家用中央空调。

2013年10月中国空调市场不同品牌产品均价对比 (单位：元)
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