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北京商报 2013.12.13
文化创意产业周刊

《熊出没》首尝直销式预售成院线黑马
定位年轻人

全新直销式预售
联合出品方卡通先生总经理陈英杰

告诉北京商报记者：“起初，我们只是想通
过这次预售电影票的方式，预测一下年轻
群体观众的市场以及年轻人消费的冲动
性到底有多大。12月6日，我们通过乐视影
业的乐影客平台，尝试了第一轮29元优惠
价格的抢票活动，出乎预料，仅5分钟5000
张票便抢售一空，以前的国产动画电影还
从未有过这种情况。”

如今，互联网已经改变了人们的消费
方式，《熊出没之夺宝熊兵》做了第一次电
商平台销售尝试，以此吸引更广泛的人群
走进影院，观看国产动画电影。导演梁汉
森对这种直销式预售模式表示赞同，“电
影发行模式需要突破，这种销售模式有助
于国产动画电影的发展，院线的销售模式
扩大得越广泛越能促进电影票房的迅速
成长，此外加大渠道的营销活动，展开终
端销售也是必不可少的。本次预售直销式
放票， 根据观众的地域属性划分影院，免
去了中间商、销售、院线等中间环节”。

在北京大学文化产业研究院动漫游戏
研究中心主任邓丽丽看来，互联网时代，通
过电商平台直销预售模式， 是电影渠道未
来发展趋势，只不过《熊出没之夺宝熊兵》
提前做到了，拓展销售渠道既提升电影本
身知名度又增加了人气，对票房有贡献作
用。“当然直销预售模式并非适用于所有
电影，电影的品牌影响力是前提，故事讲
得精彩才能最终决定票房结果。”

内容创新
3000万元做3D动画电影

与以往的国产动画电影最大不同，即
本次电影版《熊出没之夺宝熊兵》在剧情

和内容上做了较大的创新。
陈英杰告诉北京商报记者， 故事源

于丛林发展在都市，剧情增加了新元素，
出现了新的反派， 在大是大非面前，“坏
蛋” 光头强变身为放弃一己私欲而明辨

是非的角色，旨在通过新颖的剧情和故事
架构，令全片充满正义、启智、温馨的正能
量， 通过丰富的故事强化观众的视觉体
验，一改国产动画在表现方式上的局限。

在制作上，出品方一改传统国产动画
电影低投入、轻制作的常态，打造逼真炫
目的动画视效，全片投资3000万元、400个
生产流水线， 完全采用3D的制作技术完
成，力图让效果更震撼，片方耗巨资开发
全新技术，未来能否收回高额成本，对此
陈英杰信心十足，并大胆预测《熊出没之
夺宝熊兵》的票房会超越《喜羊羊与灰太
狼》所创国产动画电影1.68亿元纪录。

突破国产动画电影瓶颈
创意人才是关键

在美国、日本，每年的票房前十名有
两三部是动画电影类型片， 相比之下，国
产动画电影明显惨淡。 陈英杰对此解释，
根本原因是内容缺乏对观众的吸引，院线
对国产动画没有信心，排片比例最多不会
超过20%-30%。

目前国产动画技术与世界的距离越来
越近，制作能力毋庸置疑，真正欠缺的是优
秀创意人才， 电影是注重故事性的文化产
品。在好莱坞有专门的编剧委员会，国产
动画创意人才缺少， 与世界差距明显，吸
引更多国外有经验的创意人员加盟合力
创作，是未来国产动画电影发展的一条捷
径，此外一线导演的加入也很重要。邓丽
丽认为， 未来动画发展需要讲好故事，形
象创新、市场定位准确和一线导演编剧跨
界动画电影业。 北京商报记者 李建彬

由深圳华强、卡通先生、乐视影业、珠江影业联合出品
的3D动画电影《熊出没之夺宝熊兵》尽管还未上映，直销式
在线预售电影票已让这部电影未映先火。自12月6日展开全
网首场预售，发行方共放出5000张门票，活动开始近5分钟
后， 全部电影票便告售罄。50个城市、150场、5000张票售
罄、预约总数达到了117626人。业内人士由此预测，《熊出
没之夺宝熊兵》有望成为春节档院线“黑马”。


