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随着国家新能源车
型推广政策的逐渐清晰，
新能源汽车市场快速升
温，11月国内整车企业生
产 节 能 与 新 能 源 汽 车
2495辆，环比10月增长近
50%。一时间，公众对新能
源车型的关注度高涨，这
从特斯拉北京侨福芳草
地体验店日渐增多的客
流上即可看出。

有分析指出，汽车尾
气排放是造成城市环境

污染的主要原因。同时需
要警惕的是，中国现在是
世界第一能源消费大国，
57%的石油依赖进口，已
经超过了美国53%的对外
依赖度， 即将突破60%的
安全线， 而其中近60%是
被汽车所消耗。一组组数
据证明，能源危机已上升
为国家战略安全问题，中
国发展新能源汽车比任
何国家都更紧迫。

特斯拉现有产品均
为纯电动车， 能源危机、
气候变化、环境污染所带
来的一系列问题使其迅
速蹿火，成为全球最热的
电动车品牌，被冠以“汽
车业的苹果公司” 之名。
但是，定位高端，用 IT的
理念造车，以硅谷的想像
力，集众家技术链打造的

特斯拉豪华电动车适合
中国市场吗？答案是否定
的。从目前中国的整体经
济水平来看，特斯拉仅能
是少数富人的玩具，动辄
几十万元的车价大多数
消费者难以承受。

中国消费者需要自
己的特斯拉。 事实上，我
们也并不缺乏具有代表
性的新能源车企。如从电
池业务发展至IT行业，以
微软的创造力，垂直整合
产业链跨入汽车行业的
比亚迪，早已在新能源车
的研发制造领域取得了
突破， 从自然吸气、TID、
绿混，到双擎双模、纯电
动，均有上市量产车型。

特斯拉看重资本运
作，进入中国市场的首要
目的是逐利，其目标消费

群体是那些对时尚、环保
拥有巨大热情的富人。比
亚迪是自主品牌， 以消费
者使用需求为第一出发
点， 立足整车安全潜心研
发，旨在造出更多老百姓买
得起、用得方便的新能源汽
车。与特斯拉吸引富人的目
光不同，生于中国长于中国
的比亚迪更重视大众市
场，以责任为使命。

而且， 令人欣慰的
是，目前我国拥有制造高
品质新能源车型能力的
车企远不止比亚迪一家，
上汽、北汽、奇瑞、吉利等
多家本土企业均已在该领
域有所建树， 近几年不断
有技术可达国际水平的产
品推出，属于中国的特斯
拉距离我们并不遥远。

中国应该有自己的特斯拉
王万利

根据2013年10月25日
十二届全国人大常委会第
五次会议《关于修改消费
者权益保护法的决定》第
二次修正， 新的消费者权
益保护法（以下简称“新消
法”）将从2014年3月15日
起开始施行。 新消法内容
修改量很大， 涉及方面很

多，汽车生产者、经营者、
有关管理部门都应该认真
研究，切实执行。

对于汽车消费来说，
新消法修改涉及汽车“三
包”和召回问题，两个办法
与新消法之间有一些内容
上的冲突。

一、谁来举证。消费者
举证难、 鉴定难一直困扰
着汽车“三包” 和召回实
施， 以前的文件都说得含
含糊糊。如“三包”办法规
定：“处理家用汽车产品

‘三包’责任争议，需要对
相关产品进行检验和鉴定
的， 按照产品质量仲裁检
验和产品质量鉴定有关规

定执行。” 召回条例规定：
“生产者认为其汽车产品
不存在缺陷的， 可以自收
到通知之日起15个工作日
内向国务院产品质量监督
部门提出异议， 并提供证
明材料。 国务院产品质量
监督部门应当组织与生产
者无利害关系的专家对证
明材料进行论证，必要时对
汽车产品进行技术检测或
者鉴定。” 鉴定费用昂贵导
致维权成本过高，而新消法
第二十三条规定举证倒置：

“经营者提供的机动车、计
算机、电视机、电冰箱、空调
器、洗衣机等耐用商品或者
装饰装修等服务， 消费者

自接受商品或者服务之日
起6个月内发现瑕疵，发生
争议的， 由经营者承担有
关瑕疵的举证责任。”

二、消协地位。“三包”
办法第三十二条规定：“家
用汽车产品‘三包’责任发
生争议的， 消费者可以与
经营者协商解决； 可以依
法向各级消费者权益保护
组织等第三方社会中介机
构请求调解解决； 可以依
法向质量技术监督部门等
有关行政部门申诉进行处
理。”新消法在原有规定基
础上增加了消费者协会的
职能： 一是向消费者提供
消费信息和咨询服务 ,引

导节约资源和保护环境的
合理消费， 提高消费者维
护自身权益的能力； 二是
参与制定有关消费者权益
的法律、 法规和强制性标
准； 三是对侵害众多消费
者合法权益的行为， 中国
消费者协会以及在省、自
治区、 直辖市设立的消费
者协会， 可以向人民法院
提起诉讼。 这明确解决了
消协法律地位问题。

三、对经营者的处罚。
新消法第五十六条规定：
经营者违法，“可以根据情
节单处或者并处警告、没
收违法所得、 处以违法所
得1倍以上10倍以下的罚

款，没有违法所得的，处以
50万元以下的罚款；情节严
重的，责令停业整顿、吊销
营业执照”。“三包” 办法规
定，“处1万元以上3万元以下
罚款”， 召回条例的规定是

“处5万元以上20万元以下
的罚款”，看起来太轻了。此
外， 新消法还规定了惩罚
性赔偿和精神赔偿等。

综上可以看出， 新消
法与汽车“三包”和召回存
在很多冲突之处。因此，建
议有关部门抓紧时间研究
一下。 为了避免实际执行
中各个办法彼此掣肘，汽
车“三包”和召回这两个办
法需要修改。

贾新光

汽车“三包”和召回是否需要大修

在刚刚过去的这个周
日傍晚，天津长江道汽车街
及空港汽车园马路两旁密
密麻麻地停靠着各种车辆，
以往经过这里，绝对不会见
到这样的场景。随便进入一
家4S店的大厅，摩肩接踵的
男女， 人声鼎沸的嘈杂，仿
佛是临近除夕前的火车站
售票大厅。几乎每家经销商
的财务结算窗口都排着长

长的队伍，粗略估计约有70人左右。
与此同时， 天津的一个二手车市场过户大厅

灯火通明， 众多购车者抢在零点前, 排队等候过
户。当然，在16日零点之前签订的购车合同有效，
不在限购范围内。

这源于几个小时前， 天津市政府召开新闻发
布会， 宣布从2013年12月16日零时起在全市实行
小客车增量配额指标管理， 并将自2014年3月1日
起按车辆尾号实施机动车限行交通管理措施。

消息一出， 众多中低端汽车品牌4S店内一车
难求，原本几个月前有购车打算的顾客，得知这个
消息后， 一家三口齐齐出动， 马上来4S店里挑车
了。据一位自主品牌的店员陈述，在12月14日白天
就有大批客流，大多还持币观望者，限购令一出，
成交率突然升高，保守估计，在12月15日全天仅夏
利的销量就已过千。

至此，中国四大直辖市中，天津是继上海、北
京后第三个对汽车增量实施限制措施的城市。

据媒体采访获悉， 因为天津传出或将进行
限购的传闻，市民们有的将购车计划提前，有的
则是为了多占车牌。 有市民认为：“依据以往北
京和广州限购实施情况，天津限购应该属实，这
种事宁可信其有不可信其无， 只是实施早晚的
问题。”

梳理过去几年的情况不难发现， 限购城市的
治堵、抗霾效果并不理想。上海从多年前就对新增
的客车额度实行拍卖制度， 今年冬天的雾霾依然
非常严重；2010年12月23日，北京正式公布《北京
市小客车数量调控暂行规定》，2013年1月的雾霾
天数为59年来最多。

很多发达国家的汽车保有量远超我国， 但是
交通状况与大气环境相比之下则要好得多。 在形
成限购决策的过程中是否考虑到了其决策的导向
结果———正面效应还是负面作用？ 这些决策是否
建立在科学、民主和合法的基础上？试图通过收费
来治堵，远期看会加剧社会不公，很可能将城市公
共道路资源变成高收入者和公车的特区。

汽车限购更像是一剂镇痛的杜冷丁。

·漪席谈·

汽车限购：一剂镇痛的杜冷丁
刘葳漪
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摆脱对政策的依赖未必是坏事

近日出台的《党政机
关厉行节约反对浪费条
例》中，明确提出“坚持社
会化、市场化方向，改革公
务用车制度”，“改革公务
用车实物配给方式， 取消
一般公务用车”。这成为公
车改革迄今最严厉的措
施， 也势必将成为车市的
一大转折点。

公务用车减少采购数

量，对于减少“三公经费”
的支出、 推进党风廉政建
设有着极大的积极意义。
但高兴之余， 担心并没有
消除， 这可能导致汽车企
业， 尤其是自主品牌失去
借此树立品牌的机会。

对于汽车企业而言，
公务用车采购数量的减少
肯定会有一定的影响。目
前全国约有200万辆公车，
每年更新量大约是50万辆，
绝大多数是一般公务车。对
于积极开拓公务用车市场
的企业而言，势必会面临销
售转型问题， 这也是汽车
企业不愿看到的局面。

公务用车改革是把双
刃剑， 在减少公车采购的
同时， 也刺激了私人汽车

消费市场的增长。 从杭州
公车改革的经验来看，杭
州市在2009年推行市级机
关公车改革， 所有的市管
干部无论级别高低、 官职
大小都不再配备公车，导
致这些人大量购买私人汽
车， 公务用车需求转移成
了个人购买。

近年来， 我们看到太
多的车企， 推出新产品时
都会强调针对公务用车市
场而开发制造， 虽然这个
市场每年采购数量并不
大， 但多少能带来品牌效
应， 这让车企有了前期的
销量铺垫。

但从长期来看， 摆脱
对政策扶持的依赖未必是
坏事。公务用车改革让车企

的研发有了调整方向。一方
面原打算依靠利好的新规
进入公务车市场以提高品
牌影响力的企业现在要重
新制定产品策略； 另一方面
刺激了企业转型， 更加专心
的发展市场需要的产品，而
不是政府需要的产品。

一般公务用车取消之
后， 企业的竞争将回归到
中国私人消费市场。 谁都
不知道未来的中国汽车市
场竞争有多激烈， 车企惟
一能做的是趁早加快开发
符合市场需求的产品，在
中国的私人购买市场提前
占据更好的栖身之地。只
有在市场的压力下， 经过
竞争者的挑战和消费者的
挑剔，才能健康存活。


