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北京商报

第一款国产车型S60L上市

沃尔沃艰难复兴路迎来新节点

新蒙迪欧定位“科技·品位”座驾

长安福特强化汽车科技

自2010年成为首个中国人所拥有的
豪华品牌以来， 沃尔沃汽车在产业布局、
产品、 品牌、 营销等各方面不断完善。如
今，随着全新S60L的上市，沃尔沃将由蓄
力走向全面发力，拉开复兴大幕。

在谈到全新S60L和品牌的未来发展
规划时， 沃尔沃相关负责人强调， 全新
S60L在品质大幅提升的基础上做出了更
符合中国消费者审美的改变， 且在安全、
环保等方面有着超越竞争对手的优势，将
助力沃尔沃品牌重获新生。

与其他竞争对手主攻商务人群和年
轻新贵不同，沃尔沃全新S60L瞄准了家庭
用户。据介绍，沃尔沃S60L在设计之初就

围绕家庭诉求做出了多项改变，如在原有
S60车型的基础上加长了80毫米， 并全面
用于后排空间；内饰选材高端，强调健康
环保； 配备业界顶尖的智能安全装置，将
确保车主及家庭成员安全放在最重要的
位置等。

沃尔沃高层在谈到全新S60L的目标
消费人群时强调，这样定位是沃尔沃对产
品魅力自信的体现。“作为全新沃尔沃汽

车的第一款国产车型，沃尔沃S60L将有力
提升沃尔沃汽车在最具增长潜力的主流
中高级豪华车细分市场的竞争力。” 沃尔
沃汽车中国销售公司总裁兼首席执行官
付强表示，全新S60L将会让消费者体会到
沃尔沃 “以人为尊”的品牌承诺。

全新S60L是一款凝聚着沃尔沃品牌
精华的产品， 三年前就与新款S60轿车在
瑞典开始了同步的设计和开发，并明确了

自身的产品定位，即在保证动感操控的基
础上， 进一步提升驾乘舒适性和豪华感。
在全新S60L上，沃尔沃做出了很多符合中
国消费者审美的改变，沃尔沃汽车集团中
国区设计副总裁冯帆介绍， 如S60L的加
长，就是斯堪的纳维亚设计中“形态服务
于功能”理念与中国消费需求的结合，“不
一味追求外在长度，而是注重车内可用空
间的最大化，使车辆在运动性、协调性、舒
适性和功能性之间达到最佳平衡”。

今年1-11月， 沃尔沃在华完成了5.4
万辆的销量，同比增长45%。对于明年计
划，虽然沃尔沃方面尚没有高调明确的表
态，但在全新S60L上市发布会上，从吉利
控股集团董事长兼沃尔沃汽车集团的董
事长李书福脸上始终保持的微笑则不难
看出， 沃尔沃对于全新S60L这款车型，以
及明年整体的发展前景很有信心。

沃尔沃重新起步后表现如何？是否能
顺利冲进豪华品牌第一阵营？诸多问题的
答案都在全新S60L身上， 且待市场来回
答。 北京商报记者 王万利

日前， 福特新蒙迪欧
与新周刊生活方式研究院
联合主办的科技品位主义
论坛在浙江乌镇隆重举
行。本次论坛以“科技品位
主义”为主题，深入探讨了
科技引发的生活变革，并
深度诠释了新蒙迪欧所倡
导的科技品位主义对生活
的助推作用。 新蒙迪欧必
将树立中高级车市“科技·
品位”座驾新典范，开启科
技品位主义新时代。

“长安福特始终以消
费者需求为导向， 持续将
更多、更好的，真正契合消
费者诉求的产品引入中国
市场。” 长安福特销售公司
副总经理刘宗信表示，“相
信新蒙迪欧必将成为这种
全新生活方式的引领者，成
为中高级车市的新标杆”。

随着科技在社会生活
中的作用越来越大， 汽车
科技的发展也日新月异。
从前， 汽车仅仅是一个代

步的工具， 功能只在于提
高人们的移动效率；如今，
越来越多的汽车厂商开始
关注汽车科技如何让我们
的生活更舒适、更便捷、更
安全， 因此越来越多的创
新科技被运用在汽车上，
改变并优化着消费者的用
车体验。 作为长安福特的
旗舰车型， 新蒙迪欧搭载
了一系列同级独有和同级
领先的创新科技配置，如
My Key我的智能钥匙 、
LED前大灯集随动转向 、
智 能 弯 道 辅 助 照 明 、
Follow me home伴我回家
功能、多角度按摩座椅、全
球首次引入的具有福特专
利的后排气囊安全带、能
够解放双手的车载多媒体
通讯娱乐互动系统、ACC
智能自适应巡航控制、主
动泊车辅助系统等。

当今对生活产生重大
影响的科技观念及产品，
早已不是原来冷冰冰的纯

科技， 而成为潮流化、时
尚化和趋势化的“科技”。
这种“科技”，不仅是一种
技术革新，还是一种观念
主张，更是一种生活态度，
它将直接推动一种全新生
活方式的诞生， 这就是新
蒙迪欧所倡导的 “科技品
位主义”。

新蒙迪欧作为一款兼
具科技与品位的座驾，是
顺应市场及消费者需求而
生， 在打造多项同级独有

和同级领先的卓越科技配
置的同时， 还遵循都市精
英的内心诉求， 跟随都市
精英人群自我的内心选
择， 以科技的力量驱动着
“科技品位主义”这一全新
生活方式的诞生， 不仅为
消费者带来独具品位的用
车生活， 也将把中高级车
的标准提升到一个新的高
度， 引领一个全新的科技
品位主义时代的来临。

北京商报记者 王万利

戴姆勒扩建零部件配送中心
日前， 戴姆勒首次向

媒体开放了在京新建的零
部件配送中心， 展示其在
原厂零部件配送服务方面
的高效物流水平。 戴姆勒
东北亚零部件贸易服务有
限公司首席执行官方敬言
表示，2008年至今，公司已
在北京、上海、广州、扬州
以及成都建立了零部件配
送中心， 明年将在上海建
立开设另外一家全新的定
制级零部件配送中心。

“明年在上海建成的
定制级零部件配送中心，
将助力公司在华稳步发
展。”方敬言称，该配送中
心建成后， 将进一步扩大
戴姆勒东北亚零部件公司
在华的规模。

戴姆勒东北亚零部件
贸易服务有限公司负责梅
赛德斯-奔驰乘用车 、商
用车及卡车零部件的配送
物流服务。 公司的配送体
系已覆盖全国109个城市，

供应满足率达96%。
解决时间成本问题 ，

除了合理布局零部件配送
中心外， 还可以通过加大
国产零部件的比例以减少
进口零部件在进口到国内
时所需的时间。 按照戴姆
勒的计划， 到2015年将实
现在中国市场销售30万辆
的目标，其中有2/3的销量
来自国产车。 这也意味着
戴姆勒将建立一个更大范
围的供应基地， 以及国产

化程度更深的二、三、四级
供应商。

对此， 戴姆勒东北亚
零部件贸易服务有限公司
供应链与客户管理总监慕
容轩表示：“戴姆勒始终强
调选用原厂零部件，以保证
产品质量和安全。现在零部
件配送中心的国产件占5%
左右， 未来几年内将提升
至40%左右， 我们将尽最
大努力实现零部件国产。”

北京商报记者 蓝朝晖

日前， 沃尔沃全新S60L轿车在北
京正式上市，售价26.99万-28.49万元。
沃尔沃方面表示，S60L是沃尔沃被吉
利收购后真正意义上的第一款国产车
型，其表现直接决定着沃尔沃品牌未来
在中国市场的发展前景和地位。

虽然从销量上看高尔夫算不上是一汽-大众的主
力车型，但却一直扮演着品牌诠释者的角色。日前，备
受关注的全新高尔夫正式上市，售价12.19万-18.29万
元，一汽-大众将其定位为“两厢车市场的引领者”，希
望借该车型的推出进一步提升品牌力。

事实上，高尔夫自诞生之日起就代表了大众汽车
发展的方向与趋势，它的价值已远远超越了一款普通
的汽车产品。39年的品牌历史中，高尔夫历经七代车型
换代，至今已在全球拥有超过3000万的车主。

不过，高尔夫在中国市场的发展并非一帆风顺，虽
然第四代车型曾收获些许赞誉，但却因为售价偏高等
多种原因销售惨淡，直至第六代车型推出后这种情况
才出现逆转。在个性化需求逐渐增强的大环境下，第六
代高尔夫凭借先进的技术和过硬的品质赢得了众多前
沿消费者的青睐。眼下，第七代高尔夫高调上市，越级
的产品配置和创新技术的大量应用仍是其品牌核心
理念。

作为国内首款基于大众集团最新的横置发动机模
块化平台———MQB平台生产的轿车，全新高尔夫拥有
众多超越同级别的高科技装备。MQB平台借鉴了大众
集团多个新平台的研发成果， 将众多高科技配置集成
到了全新高尔夫车型中， 集成化的优势令全新高尔夫
实现了车身减重，从而达到降低油耗的诉求。全新高尔
夫还全系标配了电子手刹、Auto Hold及XDS系统，并
同时应用了ACC主动巡航系统等多重驾驶辅助系统。

加长的车身与更短的前悬、创新的车顶轮廓特征
线、锋利的锐棱腰线……全新高尔夫体现了大众汽车
最新的设计语言， 以更加简洁有力的线条， 勾勒出动
感、硬朗的造型；内饰上，基于MQB平台的优势，全新
高尔夫采用了众多B级车甚至更高级别产品的内饰布
局与材料选择。此外，全新高尔夫还增长了整车轴距，
拥有更宽阔的内部空间。

可以说， 一汽-大众全新高尔夫完全符合一款引
领潮流的两厢车标准。市场人士预测，伴随着全新高尔
夫的上市，中国两厢车市场发展潮流或将发生改变。

北京商报记者 王万利

高尔夫推出第七代车型

一汽-大众品牌力再获提升


