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巴士在线打造跨平台移动网络
面临4G时代 ，传统应用媒体欲主动求变 ，打造

一个新型传媒网络平台 。巴士在线首席执行官王献
蜀表示 ,巴士在线公司将通过移动媒体产品 、移动互
联网产品与移动通信产品的协同运营 , 打造一个互
动性、多终端、跨平台的移动传媒网络平台。

巴士在线已成立中麦通信网络有限公司, 并申请
获得虚拟运营商牌照资格。 中麦通信网络有限公司的
成立，车载WiFi/4G网络的搭建、虚拟运营商牌照资格
的申请获得等一系列动作， 是巴士在线在数字媒体时
代下跨出的大步伐。

业内人士认为， 未来的移动媒体产品将跳出传统
移动户外媒体的局限， 在充分了解受众在特定户外新
媒体空间中的注意力焦点、行为和心理的基础上，新媒
体行业将与移动互联网在移动通信业务领域进行协同
运营。

·资讯·

砸上亿元抢市场
对于出租车司机来

说， 打车软件的出现让他
们 深 感 科 技 创 造 了 财
富———不 仅 降 低 了 空 驶
率， 还能从打车软件处拿
到各种补贴， 一天动辄上
百元。司机们也意识到，这
只是阶段性的 “砸钱”行
为，“恶性竞争， 不过软件
公司打得越热闹， 对司机
和乘客就越划算”。

北京商报记者了解
到 ，嘀嘀打车近日称 “嘀
嘀奖励 8000万元持续进
行中”， 成功推荐一名乘
客奖励20元，每天还会随
机出现大额奖励订单。与
此同时，快的打车也从本
月 1日 起 推 出 了 “狂 送
5000万元 ”活动推广支付
宝钱包付款，推广内容包
括司机安装支付宝钱包
并绑定快的司机端赠送
100元、 支付宝收车费一
次 奖 励 司 机 和 乘 客 各 5

元，乘客使用支付宝付费
还有每天 10万元的免单
奖励额度 。 值得一提的
是 ， 两家共计1.3亿元的
投入，只是对北京市场的
区域性争夺。

有出租车司机向北京
商报记者透露， 他同时使
用嘀嘀打车和快的打车，
每天都可以通过邀请乘
客、 在线时长和抢单获得
两家公司的奖励， 近一周
已经得到350元左右的奖
励。“照这样下去， 我一个
月都可以有两天不拉活
了，玩儿去！”上周，嘀嘀打
车“推荐乘客”最多的出租
车司机在一周内推荐了
379名乘客，按照每名20元
计算，共获得奖励7580元，
已经超过了不少司机一个
月的收入。

抢占市场频过招
上述争夺战只是二者

多轮明争暗斗的一个缩
影 。 北京商报记者了解

到，为抢占智能交通市场，
快的打车与嘀嘀打车早就
在业内频频过招， 争取尽
可能多的司机与乘客使用
自家应用。 这样的争夺战
从一年前开始至今， 几乎
没停止过。

快的打车公关总监叶
耘表示， 由于进入北京市
场时间较晚， 为奖励司机
使用快的打车App， 快的
打车的确会为司机提供一
定程度的奖励措施， 而这
些奖励也会根据市场需求
而做调整。 嘀嘀打车市场
总监卓然也透露， 他们也
会采取不同措施鼓励新老
司机使用自家产品，

在多轮过招之下 ，市
场中的恶性竞争现象烽烟
再起。

资料显示， 今年9月，
快的打车、大黄蜂打车、摇
摇招车就曾联合发布声明
指责嘀嘀打车不正当竞
争 。该声明显示 ，嘀嘀打
车曾通过播报、短信诋毁

等方式造谣其他打车软
件会造成程序冲突 ， 并
诱骗司机卸载其他打车
软件 。卓然表示 ，打车软
件市场其实很混乱，无论
是在微博等网络途径中，
还是在司机与乘客群体
中，都曾流传过不少诋毁
嘀嘀打车的消息。卓然表
示，曾经有司机反映由于
安装了多款打车应用，嘀
嘀打车在使用过程中无
法正常收听订单，这或许
来源于竞争对手对自己
客户端的攻击。

市场数据难辨真假
来自易观智库 《第3

季度中国打车App市场
监测报告》 的数据显示，
在打车类应用细分领域，
累计用户数接近2000万 。
其中快的打车与嘀嘀打
车分别占据整个市场的
41.8%与39.2%的份额 ，摇
摇招车为9%, 大黄蜂打车
为3.9%,打车小秘为3.9%。

上个月， 快的打车收购了
上海大黄蜂， 这意味着快
的打车的市场份额或将进
一步增加。 而在艾瑞发布
的 《中国手机打车应用市
场发展概况》中提到，截止
到2013年8月，全国手机打
车应用注册用户数中，嘀
嘀打车占54.7%份额，居市
场首位，而快的打车的市
场份额为26.7%。

北京商报记者发现 ，
两份数据核算市场份额
的指标都是打车软件乘
客端累计用户数量，统计
时间只相差1个月， 嘀嘀
打车和快的打车的市场
份额占比却相差 15个百
分点以上 ，在业内人士看
来并不是正常现象。“在1
个月时间内市场出现如
此大波动的可能性很小 ，
如果两个研究机构没有
进一步数据或算法开放，
很容易引起业界对数据
权威性的质疑。” 一位咨
询机构业内人士表示。

腾讯阿里的LBS暗战
快的打车与嘀嘀打车

一分钱盈利未见，却已将大
规模的宣传推广和市场培
育作为家常便饭，这被业界
视为实乃背后金主阿里与
腾讯的较量。 作为结合了
LBS位置服务、线上线下融
合场景和大规模移动支付
需求的产物，打车软件成为
巨头测试其O2O能力和渗
透率的绝佳工具，也为未来
更多O2O业务提供了接
口。在巨头们看来，他们需
要的远不止打车软件与运
营商谈好价格后的一点点
流量分成，而是以打车软件
为入口将集团产品进一步
对接后产生的闭环，以及用
户对软件产生较强黏性后
的“想象空间”。

公开资料显示， 快的
打车于今年4月获得来自
阿里巴巴集团的400万美
元融资， 在上个月收购大
黄蜂之后， 阿里方面称将
会对其追加上亿美元的新
一轮注资。目前，快的打车
在北京有超过5000辆出租
车实现了支付宝支付。另一
方面， 嘀嘀打车获得腾讯1
亿美元注资的消息近期被
炒得沸沸扬扬，尽管嘀嘀打
车官方对此表示尘埃还未
落定，但嘀嘀打车即将接入
微信支付的事情却已板上
钉钉。 嘀嘀打车目前正与
微信进行技术对接， 月底
可能上线“微信支付”。

易观分析师王健认为，
打车软件市场作为公共交
通资源具有一定程度的垄
断性，随着政府政策的逐步
完善，将越来越受到行业的
关注。同时，O2O已成为互
联网行业的大势所趋，打车
O2O模式今后将大范围地
应用于其他领域。就目前来
看，代驾、租车等模仿打车
模式的O2O应用已经走入
了生活服务领域。

北京商报记者卢亦杉
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阿里腾讯战火烧向打车软件领域

嘀嘀快的抢市场背后的商业图谋
在格局初定后，

打车软件再次因为各
自找到了站队对象而
出现暴力抢夺市场的
现象。近日，与支付宝
联姻的快的打车和获
得腾讯注资的嘀嘀打
车双双砸下数千万元
争抢市场。在热闹的火
拼背后，是阿里和腾讯
两巨头对生活服务市
场的争夺战。在业内人
士看来，打车软件作为
刚需较强、最容易被市
场接受的LBS服务之
一， 不仅是巨头测试
其O2O能力和渗透率
的绝佳工具， 也为未
来更多O2O业务提供
了接口。 PK

在“鞋类定制平台”爱
定客成立18个月后，“个性
化商品定制平台”爱定客
诞生 。昨日 ，爱定客CEO
党启元宣布，其全品类定
制商城及开店平台上线，
这也被看做是C2B潮鞋定
制受到追捧后，爱定客向
全品类扩张的重要一步。

与此前消费者直接进
行产品定制不同的是，设
计者可以在定制平台上开
出自己的店铺，并上传自
己的设计作品，店铺的托
管试运营和具体商品的生

成， 设计者不用为用户沟
通、 仓储物流等环节牵扯
精力。 目前爱定客与设计
者就产品销售额分成，设
计者的分成比例在25%左
右。在试运营1个月的时间
内， 该平台有3000多家店
铺开张，目前仍以每天100
家以上的速度增加。 在党
启元看来，个人店铺的模
式不仅满足了个性化需
求， 甚至可以成为个人品
牌的孵化器。

爱定客同时与新浪微
博达成合作， 双方将结合

各自优势打造 “情感式购
物”，将虚拟的网络粉丝变
现，实现其商业价值。据党
启元介绍， 这个不同于淘
宝的小众定制化平台主要
针对三种人，“一是为有影
响力的人创造粉丝经济；
二是为有设计能力的人提
供平台，创造创意经济；三
是为有同好的人， 如歌迷
会、 动漫团体创造圈子经
济”。 据北京商报记者了
解， 目前不少圈子都有周
边商品需求， 但由于市场
并无正规的定制化生产平

台， 这种周边商品大多在
小商品市场中搞定， 产品
质量堪忧。

“今天，C2B的浪潮已
经不止在电商行业。 我们
日前去拜访国内的鞋服生
产厂商， 他们都已经可以
对C2B模式、 柔性生产链
娓娓道来， 介绍如何小规
模生产， 甚至生产惟一商
品。”党启元认为，一方面
社交化网络的沃土已经形
成， 另一方面供应链也准
备好了， 这是C2B定制模
式的新机会。

党启元：爱定客转型社交电商平台


