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1111111111111............. 兰亭集势将回购2000万美元股票
兰亭集势宣布， 其董事会已经批准一项股票回

购计划 ， 在2014年12月15日前回购价值最多2000万
美元的美国存托股票， 股票回购将使用公司经营现
金。兰亭集势董事长兼CEO郭去疾表示，这项计划反
映出董事会和管理层对兰亭集势成长远景和商业基
础的信心。

2222222222222............. Jeep牧马人京东首发三小时售罄
本月12日，Jeep牧马人“龙腾典藏版”在京东的独

家首发销售正式揭开序幕，不到3小时的时间里18辆全
部售罄。有观点认为，这一方面表明高端汽车消费群体
正在呈现出年轻化、网络化态势；另一方面也说明，高
端汽车与电商平台在未来的合作前景广阔。

3333333333333............. 传万达欲购买wanda.com域名
在万达集团正式上线推出电商网站 “万汇网”之

后， 业内人士质疑万汇网启用的域名wanhui.cn不够专
业。今日有域名圈知情人士称，万达方面正在积极接洽
wanda.com域名所有者千米网 ， 欲拿下wanda.com、
wanhui.com等多个相关域名。

4444444444444............. 韩都子品牌素缕招募全球分销商
韩都衣舍CEO赵迎光表示， 素缕是韩都衣舍2014

年重点扶植的子品牌。 目前素缕已经开始启动全球分
销商招募计划， 其品牌定位于东方复古原创设计师品
牌，专注于棉麻材质。

5555555555555............. 台湾开办两岸邮政e小包
为庆祝海峡两岸通邮五周年， 台湾中华邮政公司

于本月16日启动“两岸邮政e小包”业务，以满足民众网
购需求。该业务定位为新型内地挂号小包业务，即日起
在全台邮局受理民众交寄。 包裹重量限制为2公斤以
下， 长宽高合计不超过90公分， 以满足轻小型网购商
品、一般民生物品以及商贸货物样品寄送需求。

6666666666666............. 大朴网将“无甲醛”放入slogan
网络家纺品牌大朴近日更换了slogan，成为第一家

敢于将“无甲醛”公开放在商业标语中的家纺企业。其
新口号为“无甲醛棉品，从大朴开始”，大朴网创始人王
治全表示， 这既是一种承诺也是一种对自身产品战略
的坚定信心。

7777777777777............. 香港IFC涉足电商业务
香港IFC中环国际金融购物中心拟推出在线购物

网站。据消息人士表示，该电子商务网站将不会和租户
直接竞争，而是帮助IFC的租户发展电商业务，除了电
子商务业务越来越受欢迎之外， 中国内地消费者消费
旺盛也是该计划的主要促因。

8888888888888............. 亚马逊明年瞄准仓储购物店
亚马逊计划在明年推出一项涵盖大约2000项诸如

家庭清洁用品、厨房卷纸、罐装食物、宠物口粮和杂货
等产品的服务， 而在此之前消费者通常会在山姆会员
店等会员制货仓式购物店购买这些物品。

9999999999999............. 传Coupons明年IPO
有消息称， 创办于1998年的美国最大电子优惠券

网站Coupons.com计划于明年进行IPO，该公司已经选
择投资银行高盛担任其首次公开招股的牵头银行。据
了 解 ， 与Groupon等 团 购 网 站 的 经 营 模 式 不 同 ，
Coupons.com专注于提供电子赠券。

11111111111110000000000000.............�加纳推综合电商平台
西 非 国 家 加 纳 最 近 推 出 综 合 性 电 商 平 台

Zoobashop。 目前Zoobashop已与世界知名的顶级品牌
合作， 如苹果、 黑莓、 三星、Paco Rabane和 Beko等。
Zoobashop商品包括电器、手机、平板电脑、葡萄酒和雪
碧等，也包括婴童用品和妇女配饰等。

栏目主持：卢亦杉

随着时代的发展 ，互
联 网 逐 步 深 入 百 姓 生
活 ， 互联网衍生的各种
产业蓬勃发展 ， 已逐渐
成为百姓生活中不可或
缺 的 重 要 组 成 部 分 ，其
中 ， 又以休闲娱乐类的
网络游戏最受年轻一族
的追捧 。 为了满足年轻
族 群 的 消 费 需 求 及 喜
好 ， 中国银行携手搜狐
畅游全力打造“长城天龙

八部联名卡”， 持卡人可
凭此卡在网络游戏《新天
龙八部 》 中享受充值返
率等优惠服务 。

据 悉 ， “长城天龙八
部 联 名 卡 ” 是 符 合
PBOC2.0标准的金融IC芯
片卡，与传统的磁条银行
卡相比 ，具有更安全 、更
快捷 、更便利的优势 ；同
时 ， 该产品将信用卡和
储 蓄 卡 的 优 势 合 二 为

一 ， 即具有无需预存现
金即可透支消费 ， 并可
以享受最长 50天的免息
还款期 、 购物分期等信
用卡的功能 ， 又具有卡
内存款有息 、 代缴公共
事业费等储蓄卡的理财
特征 ， 让持卡人在享受
免息透支消费便利的同
时又实现了资金的保值
增值 。 此外 ， “长城天龙
八部联名卡 ” 卡面设计

也是一大亮点 ， 以水墨
风格的人物与色彩绚丽
的 场 景 作 为 设 计 元 素 ，
精心设计的四款卡面可
满 足 不 同 客 户 的 喜 好 ，
极具收藏价值 ；同时 ，持
卡人在网络游戏 《新天
龙八部 》 内进行消费充
值 ， 还可获赠丰富的游
戏专属礼包 ， 种种惊喜
大礼为持卡人打造优越
的用卡体验。

中国银行北京市分行推出“长城天龙八部联名卡”

团购撬动更多O2O形式
许欢

2013年团购成交额已
经达到315.2亿元，全年保
守估计350亿元，同比去年
增长将近65%。 在独立团
购网站飞速发展之外，让
人不得不开始思考团购这
几年来给我们带来了什
么， 由它衍生出来的数据
看不到的产业变革又会体
现在什么层面。

团购最初的定义是聚
合消费者， 增加与商家的
谈判能力， 进而拿到一个
更优惠的价格， 更多的是
作为一种类似于C2B的营
销方式，而并非现在大家说
到团购就必须提到的O2O
一种。

现在大家原本理解意
义上的团购，是利用“团购”
的价格优势撬动的线下服
务领域的O2O模式。

尽管从数据上来看，
今年实物类团购占到总体
成交额的不到1/4，但团购
网站们面对实物类团购带
来的巨大诱惑仍然难以抵
挡。 线上优惠市场转而也
在用折扣聚合、 特卖等方
式向前发展。前段时间，美
团收购以实物类团购为主
的猛买网， 也可以看出一
些端倪。

通过折扣优惠的形
式积累消费者的口碑，在
购买惯性的驱动下提高
整个市场的份额。这就好
比一个蝴蝶的两个翅膀，
在本地服务和网购类团
购上各具优势和发展重
心，虽有交叉但区隔又非
常明显，在一定程度上共
同完善国内的互联网团
购生态系统。

被团购开启的线下
服务市场也在折扣之外
产生了更多的变化，同时
也在孕育着一些新的发
展空间。

首先，团购网站可以
做商户评价。所以团购网
站也可以此为契机，反做
一些商户评价等UGC内
容，最明显的代表是美团
和大众点评。而与后者原
本就已经积累的商户评价
体系不同的是， 美团在最
新尝试通过团购来积累商
户评价。

其次， 要完善CRM
系统应用。现在大众点评
正在力推在线订位的功
能，这可以当做是团购网
站在线下服务市场未来
发展的一个缩影。但这些
功能很大程度上取决于

商户本身CRM基础系统
的使用以及在线营销的
意识水平。在酒店和电影
票市场，团购已经成为标
配， 很多团购网站都在这
两个领域推出垂直App来
推进发展， 这也与酒店和
电影院本身良好的基础信
息建设有很大关系。

再次，使用手机WiFi
点餐结账。团购最大的作
用是拥有预付费体系和
验证闭环体系。当支付在
自己可控的情况下，将会
迫使商家不得不做必要
的验证。或许在不久的以
后，“请用手机WiFi点餐
结账” 会成为餐厅标配，
同时也将会最大程度推
进线下优惠市场闭环验
证体系的搭建。

（作者系团800副总裁）

读图

移动网购潜力仍待挖掘
Enfodesk易观智库发

布的 《2013年中 国 移 动
互 联 网 统 计 报 告 》 显
示 ，网 购 在 移 动 互 联 网
用 户 行 为 中 的 占 比 较
低 ， 仍有相当大的市场
潜力可挖 。

数据显示 ， 截至目
前 ， 我国移动网民规模
达6.52亿 ，其中男性占比
达63%。 在移动网民中 ，
年轻人群是主要的移动
互 联 网 使 用 人 群 ，24岁
以 下 人 群 占 比 达 31% ，
25 -30 岁 人 群 占 比 为
29%。在移动网民的地域
分布中 ， 城乡规模差异
依然明显 ，数据显示 ，城
市网民占84%，这说明乡
镇居民对移动互联网的
了解程度与使用程度还
有待提高 。

有关智能手机使用
情况的调查显示 ，在 6.52
亿移动网民中 ， 绝大部
分网民使用的是安卓系
统 ， 占比高达70.1%，而
最常使用的手机品牌三
甲为苹果 （26.2% ）、三星
（17.3%）与华为（10.4%）。

易观智库指出， 根据

中国移动网民上网浏览
内容的不同来分类，最受
用户欢迎的内容为聊天、
新闻 、电影视频等 。如图
所示 ，79.1%的网民选择
移 动 设 备 进 行 聊 天 ，
50.6%的网民选择用移动
设备阅读新闻。这说明绝
大部分网民使用移动网

络是为了娱乐休闲。
值得注意的是 ，在这

一分类中并无标注网购
占比数字。这说明移动网
购还未广泛普及 。有分析
师指出，尽管网购的用户
人数很多，但在线购买支
付的行为占比并不高。如
今 ，诸如淘宝 、京东等电

商巨头都纷纷转向移动
领域，通过升级手机软件
应用与新用户奖励等多
种手段激励消费者使用
移动端进行购物。 今后，
移动端的网购占比将会
得到有效提升。
北京商报记者 卢亦杉/文

宋媛媛/制表

2013中国移动网民上网浏览内容占比

其他

聊QQ、微信

看新闻

看电影、视频

使用微博等SNS网站

看网络小说

打网络游戏
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