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●看认证 现在中国从加拿大进口的冰酒主要来自于安大略省或BC省， 属于
VQA管辖产区，因此一定要注意瓶颈或瓶身上要有黑底金字的“VQA”标识。

●看酒标 酒瓶正标上要有“Icewine”字样，而不能是“Icewine�Style”或其他
字样。从德国或奥地利进口的冰酒酒瓶正标上要有“Eiswein”字样。

●看中文背标 目前国内一些商超出售的所谓“冰酒”，中文背标酒名标注
为“×××冰白”或“冰红”，售价仅三四百元，这些酒只能被称为“晚摘甜白”，而
绝对不能叫冰酒。
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国外千元冰酒
国内仅售百元

据了解， 冰酒的生产受到葡萄种植、
原料品种以及气候条件的严格限制，也就
是说，不是任何酿酒葡萄种植产区都能够
培育冰酒生产的原料。不只是原料，冰酒
的生产酿造过程也极其复杂，这就造就了
冰酒近于黄金的价格。而一些名庄酒的价
格甚至堪比钻石。

但北京商报记者在市场上调查发现，
国内冰酒的销售价格普遍偏低。进口冰酒
的代表加拿大冰酒， 在一些大型超市、商
场和酒类批发市场都有销售，一般价位在
100-200元之间， 一些价格稍高的也只要
300-400元。

而在网站上，冰酒的销售价格更是低
得离谱。北京商报记者登录诸多葡萄酒专
业网站发现，不少销量不错的冰酒价格也
都在百元上下， 其中某电商平台上一款
375ml加拿大黄金冰酒的价格仅为89元。
另一款标榜着德国莱茵河畔原产清甜冰
酒的价格更便宜，500ml的价格仅为79元。

葡萄酒市场的火热让国内不少消费
者开始将视野无限扩展，从原料到口味都
很独特的冰酒自然成了消费市场的新宠。
主打高端红酒的网酒网客服人员表示，网
站上曾有过三款进口冰酒，但目前已经全
部售罄。

全球年产仅1000吨
国内高产量存水分

世界冰酒联盟中国区主席张书泰告
诉北京商报记者，酿造冰酒所需的葡萄要
比普通葡萄酒高出10倍，一整棵葡萄树仅
能生产一瓶375毫升的冰酒。

冰酒正是由于生产酿造过程复杂、产
量稀少而被业内称为葡萄酒界的奢侈品。
根据世界冰酒联盟提供的数据显示， 目前
国际上主要有加拿大、德国、奥地利及中国
等十多个国家生产冰酒。 各国的年产量总
计大约有1000吨左右， 其中加拿大占全球
产量的80%左右，德国占10%左右。

和冰酒产量稀缺形成鲜明对比的却
是国内几大冰酒厂家规划的巨大冰酒产
能。有消息称，张裕黄金冰谷酒庄规划年
产1000吨， 莫高酒业规划年产4000吨。而
以目前全世界的冰酒产量来看，若要保证
品质，这两家葡萄酒厂提出的产能几乎是
不可能实现的。为了核实相关数据，北京
商报记者多次联系张裕烟台总部，截至发
稿前张裕方面也没有给出确切答复。

对此张书泰表示，每年国际上冰酒的
产量大概是1000吨，而国内产量已经远远
超过1000吨。由于我国对冰酒生产的标准
要求并不严谨，虽然真正的冰酒产量无从
知晓，但有一点需要注意，有些国内企业
利用标准的不严谨钻空子。“比如有些企
业会在冰酒生产后，把酿酒的葡萄再二次
压榨，甚至第三次再生产，但是按照国际
上的标准，这些反复压榨的葡萄里面水分
已经很多了， 这样的操作是不被允许的，

而通过这样的工序生产的酒也不能称之
为冰酒。”

产品鱼龙混杂
真酒数量不足一成

目前，不少国内的消费者对冰酒这个
高端酒品知之甚少，有些人甚至不知道有
冰酒这个类别。而更令北京商报记者惊讶
的是，就连专门售卖葡萄酒的工作人员对
冰酒都是一知半解。 （下转C2版）

国内“产量”超全球 销售价格仅百元

国内80%冰酒是仿冰酒
冰酒被称为葡萄酒界的奢侈品，高昂的价格曾一度让它

远离大众消费。但北京商报记者在调查中发现，市场上不少
冰酒价格仅在百元上下，在多数人认为冰酒价格遭遇破冰之
际，业内人士却宣称，市场上真冰酒的份额不足10%。

国内终端市场
销售的“冰酒”种类

真冰酒：占终端市场不到10%的份额

类别 特征 ��品质 口感
酒庄冰酒 酒庄生产的追求品质的优质冰酒 ��优良 优良

酒商生产的符合冰酒 �
生产最低要求的普通冰酒

仿冰酒：占终端市场80%的份额

类别 特征 ��品质 口感
人工冰酒 正常采摘葡萄人工冷冻酿造 ��一般 较差

用生产冰酒所用过的葡萄进行二次压榨
或气温未达标时所采摘的葡萄压榨酿造

假冰酒：占终端市场超过10%的份额

类别 特征 品质 口感
国内灌装 用国内甜酒勾兑灌装 ��极差 极差

仿造国外认证标志
用最低廉的香精、色素
糖精和酒精等勾兑而成

辨别真假冰酒
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在尊尼获加尊
邸全球总经理刘明
辉眼中， 市场危机
可以转化为品牌发
展的机遇。 关键在
于如何与国内消费
者进行深入的交流
与对话。

洋酒品牌需学会
用中文讲故事
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红酒消费升温，越来越多的品酒会
开始走进日常生活。品酒是一门优雅的
学问， 记者寻访多位资深葡萄酒从业
者，揭开品酒面纱。

品酒圈子的
奇妙逻辑
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圣诞的脚步越来越近，对于游走于
时尚前端的人们来说，这个守着年关的
节日怎能没有美酒相伴？ 这个圣诞节，
我们用美酒奖励自己，与圣诞举杯。

“杯光酒影”圣诞节
尚可 ������一般酒商冰酒

晚摘甜酒 一般 ������较差

化学勾兑 恶劣 ������难以下咽


