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时代汽车周刊

新能源领跑第二轮合资自主潮

推新能源一箭双雕
在沉寂了一段时间之后，合

资自主今年再度升温。3月以来，
包括丰田、宝马、大众在内的多
个知名品牌陆续发布了各自的
合资自主计划。但据北京商报记
者调查，与此前登场的合资自主
品牌相比，新一轮合资自主潮偏
重的发展领域和计划推出的产
品特点均有所不同，其中新能源
无疑是最大亮点。

今年2月底， 华晨宝马开始
为合资自主品牌“之诺”宣传预
热，11月， 华晨宝马合资自主品
牌首款车型之诺1E正式发布，这
是一款纯电动车； 今年4月的上
海车展上，广汽丰田和一汽丰田
同时发布了酝酿已久的合资自
主品牌， 且均以电动车起步。一
汽丰田合资自主品牌被命名为
“朗世”， 亮相的首款车型为EV
纯电动概念车。广汽丰田合资自
主品牌LOGO在上海车展现场
发布，品牌的标识为“i”，首款车
型是一款两厢纯电动概念车；此
外，一汽-大众和上海大众的合
资自主品牌开利、天越，也均将
未来将推出的首款车型定为新
能源车。上述各大品牌计划加上
日前东风雷诺刚刚透露出来的
风声，第二轮合资自主潮主推新
能源的基调愈发明确。

据了解，虽然国家有关部门
至今尚未出台相关的政策或法
规明确要求合资企业推出自主
品牌，但政府要求合资企业异地
建厂必须推出自主品牌和新能
源汽车的两个条件，已被业界解
读为推动合资企业发展本土汽
车品牌的“不成文规定”。用贾新
光的话讲，“用合资自主品牌推
新能源车型，一次性地解决了两
个问题”。

有利于品牌培育
对于一个新品牌来说，首款

产品成功与否意义重大。接受北
京商报记者采访的多位业内人
士表示，从目前市场发展趋势来
看，用电动车培育一个全新品牌
的空间非常大。所以，包括华晨
宝马、一汽-大众、上海大众、一
汽丰田、广汽丰田、北京现代，以
及东风雷诺等在内的各大车企，
都提出了将以新能源汽车作为
其合资自主品牌的切入点。

通过采访，北京商报记者发
现，合资自主品牌推新能源车有
着其与生俱来的技术优势。如华
晨宝马之诺的第一款车型之诺
1E， 车身平台技术源自BMW
X1，而能量管理系统、电控系统
则受益于BMW i3； 一汽丰田朗
世的首款概念车是基于花冠EX
平台打造的，配备了一套纯电动

系统， 有望于2014年量产上市；
一汽-大众开利有 “电动版宝
来”之称，无论外观设计还是内
饰方面，均与宝来高度相似。

“合资自主品牌主要是指国
内汽车合资公司通过购买、引进
外方产品技术平台，并在此基础
上重新开发出知识产权归属于
合资公司的品牌、车型。”贾新光
说，外方合资伙伴强大的技术支
持是合资自主品牌具有的先天
优势， 在新能源领域更是如此，
“比如朗世的血液里就有着比其
他品牌更成熟的新能源基因，未
来发展也势必具有优势”。

专家普遍认为，第二轮合资
自主潮中各大品牌以新能源车
型入市，既符合大环境整体发展
趋势，又拥有先天优势，是很明
智的选择。

逐渐受认可
回顾合资自主的发展历程，

并非一帆风顺。事实上，合资品
牌诞生至今，销售表现出色的只
是少数。 中国汽车工业协会统计
的全国轿车品牌销量信息显示，
去年合资自主车型中市场表现最
好的是上海通用五菱宝骏630，年
销量为6.81万辆；其次是东风日产
启辰D50，销量为3.02万辆；广汽
本田理念S1和东风本田思铭分别
完成了2.46万辆和1.41万辆的销
量。从销售数字上不难看出，第一
批合资自主车型中热销的并不
多，大幅降价月销量也仅维持在

几百辆的并非少数。
不过，值得欣慰的是，经过

几年的品牌推广和市场培育，合
资自主品牌已经开始获得消费
者认可，如东风日产启辰和上汽
通用五菱宝骏等， 销量屡创新
高。数据显示，宝骏630上市不到
两年销量已突破了12万辆，月销
量最高时曾超过9000辆； 另外，
受益于东风日产强大的渠道网
络和车型的高性价比，启辰品牌
月销量已经一举突破万辆大关，
今年全年销量将超10万辆。

北京商报记者调查发现，给
力的车型是启辰、宝骏能迅速得
到认可的最重要因素。其他合资
品牌也看到了这一点，今年广州
车展期间东风本田总经理水野
泰秀明确表示，虽然思铭在一些
市场很受认可，但因为车型不够
丰富，品牌力提升较慢，“未来可
能会考虑推出更多的合资自主
产品”。水野泰秀说。

北京亚运村汽车交易市场
副总经理颜景辉表示，合资自主
品牌在实际运作中存在很多问
题，如车型少、缺乏持续的营销策
略等。不过，颜景辉也同时指出，
对于处在发展初期的合资自主品
牌业界应该给予更多的支持，毕
竟任何一个新生事物都要经历一
个过程才会成长成熟起来。

给自主品牌带来压力
合资自主品牌销量不断上

升的同时，自主品牌市场占比却

在缩水。数据显示，近年来国内
自主品牌车型的市场占有率持
续下降，11月自主品牌乘用车共
销售68.64万辆， 占乘用车销售
总量的40.5%， 比上年同期下降
了3.2个百分点 ；1-11月自主品
牌乘用车共销售646.21万辆，占
乘用车销售总量的40%，比上年
同期下降1.3个百分点。

采访中多位自主品牌经销
商向北京商报记者表示，合资自
主车型的不断推出对自主品牌
销售造成了巨大的影响。“好在
现在合资自主车型的数量还不
是很多，合资自主品牌4S店布局
也远没有自主品牌涉及的范围
广，影响还没有完全显现出来。”
一位自主品牌经销商分析，随着
更多合资自主车型的入市，自主
品牌将面临越来越大的压力。

合资自主品牌自问世之初
就引起了各方争议，有声音认为
这是对中国汽车工业提高自主
研发水平的推进，有的则认为合
资自主不过是为外方过时产品
披上自主的外衣，并不能提高本
土企业技术水平，而且还会打压
真正的自主品牌。

事实上，回顾合资自主的发
展历程 ， 至今仅有几年光景 。
2009年我国一跃成为世界第一
大新车产销国后，中国汽车业迫
切希望改变单纯依赖外资的局
面， 开始提倡发展自主品牌，实
现汽车工业由大变强。 因此，国
家相关部门在制定政策之际，对
外资品牌加大在华技术投入和
研发给予了高度的支持。为了迎
合政策，合资企业纷纷上马合资
自主品牌。

但是，合资企业在推出合资
自主品牌之初均不同程度地有
所保留，更多持应付心态。正因
如此，首批推出的合资自主车型
多是将外方的淘汰车型 “拉
皮 ”、“换标 ”而成 ，作用也是重
在补充合资品牌较少涉及的低
端市场。“合资自主实际上是对
合资品牌低端市场的补充 ，所
以重点市场在三四线城市。”颜
景辉认为， 这样的市场定位与

自主品牌严重重合，所以对其产
生的影响也最大。

合资自主是大趋势
虽然合资自主给自主品牌

带来了不小的压力，但也有专家
对其持认可态度。 如贾新光指
出，“我国自主品牌车企已经到
了必须大力发展自身实力的时
候，合资自主对其进步能起到一
定的刺激作用”。 中汽协常务副
会长兼秘书长董扬也表示，未来
中国的主要任务是建设汽车强
国，不能回避竞争，通过重视与
不断加码研究与开发来提升自
身实力。“希望今后全国汽车行
业能够把研究开发的投入比例
提高到3%-4%。 其中，‘四小’集
团能够达到3%，‘四大’ 集团能
够达到4%的水平。”董扬说。

市场是最好的试金石，经过
几年的发展，合资自主车型所占
市场份额逐渐扩大，获得了越来
越多消费者的认可，这已在某种
程度上表明合资自主的出现与
发展是大势所趋。从2009年广汽
本田首款合资自主概念车理念
的亮相，到今天的理念S1、启辰
D50、宝骏630、思铭等合资自主
车型陆续登场，合资自主已经完
成了最艰难的起步，正在步入快
速发展阶段。

进入2013年，合资自主品牌
迎来了新的一轮发展热潮，一款
款新能源车型被提上日程。与此
同时，第一批合资自主车型也在
不断进化，以更强的实力征战竞
争日渐激烈的汽车市场。 据了
解， 理念S1已推出了全新车型，
丝毫没有保留旧车型的影子，完
全是广汽本田自己设计的全新
产品；启辰也在加速推出实力更
强的新车型，以完善产品谱系提
升竞争力，如上市即热销的R60。

可以预见，不久之后随着长
安福特佳跃、 一汽-大众开利、
上海大众天越、东风悦达起亚华
骐等合资自主品牌陆续登场，合
资自主将与合资及自主品牌形
成正面竞争之势，并同时成为车
市不可或缺的组成部分。

北京商报记者 钱瑜 王万利

与启辰、理念、宝骏等第一批合资自主车型凭借“高技术、低价格”在合资与自主品牌竞品间
抢夺市场份额不同，第二轮合资自主潮中各品牌纷纷将目光投向了代表未来汽车行业发展趋势
的新能源上。

上周，东风汽车与法国雷诺正式署了合资协议，并强调将进军合资自主领域。值得关注的
是，与一汽丰田朗世、华晨宝马之诺、一汽-大众开利和上海大众天越等第二批合资自主品牌一
样，东风雷诺合资自主品牌也将开发导入的产品瞄准了新能源。汽车分析师贾新光认为，迎合了
中国推广新能源车的政策，合资自主品牌在发展初期就导入电动车确实是一种走捷径的方式。
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