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北京商报 2013.12.27
文化创意产业周刊

今年的秋拍已经逐渐进入尾声。虽然
各家整体成交额增幅不大，但亿元拍品的
出现为市场注入了一针强心剂。今年秋拍
共有六件过亿拍品，其中有四件来自香港
苏富比、一件来自香港佳士得、一件来自
北京保利，而今年春拍则没有亿元拍品的
身影。虽不能说亿元拍品出现就代表市场
已经全面回暖，但是否有亿元拍品是观察
艺术品市场的一个重要指标。

2009年开始， 中国文物艺术品拍品狂
飙突进，进入亿元时代，中国艺术品市场也
成长为全球第二大市场。到2011年，拍卖市
场更是出现了30件亿元拍品。 但进入2012
年中国艺术品拍卖经历了成交总额“腰斩”
的下滑阶段，亿元拍品的数量骤降至五件，
买家对亿元拍品的信心也受到影响。

今年的过亿拍品有一个共同特点：传
承有序的精品。以北京保利拍出的《欢腾
的草原》为例，这幅作品是中国画艺术大
师黄胄所作，被北京保利拍卖执行董事赵
旭称为“民间最好的一件黄胄作品”，该作
品最终的成交价高达1.288亿元。 好作品
有好价格，普通作品则较为疲软，因此使
得整体的成交额增幅不大。

上海泓盛拍卖有限公司董事长赵涌
分析，现在市场有两极化趋势，越是高端
的拍品争夺越激烈， 价格也会越来越贵，
而中低端的拍品因为形不成亮点特色，不
一定会吸引到那么多眼球，所以高价拍品
会不断涌现，而中低端拍品的增值空间则
会相对较小。随着调整期的继续，这样的
两极化趋势也将持续甚至将更加明显。

苏富比（北京）拍卖有限公司总裁温
桂华认为， 今年的秋拍跟春拍相比有回
暖的趋势， 秋拍最突出的特点是精品拍
出了好价钱， 但一两件作品的成交并不
能完全代表整体市场的状况， 其他作品
还处在调整状态，表现较为疲软。内地拍
卖市场的整体回暖还需要一段时间，如
果国内整体经济没有大波动的话， 明年
的春拍还将是调整期， 这个过程大概会
持续两三年， 这两三年里还是会不断有
好作品卖出高价，给人眼前一亮的感觉，

较普通的作品则会继续调整。
对此，艺术品鉴赏与投资专家吕立新

表示赞成，“即便同一艺术家的作品也呈
现两极分化趋势， 好拍品价钱非常高，那
些质量不高的拍品市场表现就很平淡”。

“在接下来的两三年内， 中国的拍卖
市场都会比较稳定地发展，我预期不会有
大起大落，而是稳定扎实地发展，这个发
展过程中最突出的特点是好东西会有好
价格。”赵涌表示。

北京商报记者 肖湘女

艺术品拍卖
亿元回归之年

今年的拍卖市场并没有完全走出寒冬，然而也已经出现
了回暖的信号，亿元拍品的出现就是信号之一。今年秋拍共
有六件拍品上亿。在业内人士看来，明年拍卖市场仍将理性
回暖，同时市场会呈现两极化趋势，越是高端的、稀有的拍品
争夺越激烈，所以价格也会越来越贵。

就当唱片业的大佬们无奈地高喊“唱片已死，音乐永存”
时， 专注于在线音乐业务的耕耘者们其实日子也并不好过。
明年，在线音乐开始收费的斗争仍将持续不断，内容提供商
也将通过提升服务软实力、开发配件硬商品的方式来同步刺
激用户的付费欲望。

从今年初开始，包括百度、QQ音乐、
多米音乐等在内的移动音乐服务商，就
曾计划联合华纳、索尼、环球三大国际唱
片公司， 开始对高品质音乐的下载进行
收费，但随后因各种缘由而未能实现。到
了5月，有人再次爆料称国内八大音乐网
站将于6月5日全面启动在线音乐收费，
这一消息最终也被证实是空穴来风。时
隔将近一年的时间， 北京商报记者发现
如今用户依然可以通过网站乃至移动客
户端免费下载到高品质音乐。

业内人士表示， 就现阶段的市场环
境来看， 在线音乐的收费时代即便是在
明年也很难全面到来。 从业者若想获得
收益 ，就要学会 “软硬兼施 ”。在软件方
面， 通过低价包月方式来吸引用户的关

注，并逐步培养用户的付费习惯。原创音
乐人王斌直言：“客观来说， 通过包月方
式所产生的收益是十分有限的， 而在客
户端里植入广告所得到的相关费用也远
不及电视节目、电影那样丰厚，因此拓宽
收益途径也不能忽略音乐产品的硬件开
发。”

据了解，在今年3月，QQ音乐服务提
出差异化定位。QQ音乐就借助腾讯在电
商平台方面的优势，提出从音乐内容、终
端产品到推广、营销、销售的一套完整解
决方案，并顺势推出专属音响，通过硬件
销售来带动收益的增长。而此前，九天音
乐也曾通过生产音乐播放器、 音箱等产
品与数字音乐产品绑定的方式来扩大数
字音乐的销量。

在“免费的午餐”随处可见的市场环
境下，如想让用户为音乐买单，就必须要
给到用户一个充足的理由。 在A8音乐集
团总裁刘晓松看来， 最重要的就是要加
强用户体验， 而为满足用户出席不同场
合、 不同生活需求的歌单就是吸引用户
付费的一个很好方式。

对此， 王斌强调：“随着在线音乐产
品种类的不断增多， 歌单的运用如今已
经成为一种常态，要想在常态中凸显自
己，就要做到个性化定制。跨领域合作

就是一个很好的方式。例如，当有一部新
电影上映的时候， 根据其票房的口碑热
度，就可以顺势推出相应的个性化歌单。
此外，在硬件产品的研发上，也应该突出
个性化元素，例如用户在拿到产品时，可
以提前植入自己喜欢的音乐产品， 以达
到产品即拆即用的效果。除此之外，服务
商还需要通过不断更新软件， 提供更为
通畅的付费通道， 来使用户对在线音乐
的付费意识得以加强。”

北京商报记者 卢扬

10月
香港苏富比拍卖行
书画《最后的晚餐》
成交价约1.8亿港元

香港苏富比拍卖行
118.28克拉D色无瑕白钻
成交价约2.4亿港元

香港苏富比拍卖行
明成化青花缠枝秋葵纹宫盌
成交价约1.4亿港元

香港苏富比拍卖行
明永乐铜鎏金释迦摩尼造像
成交价约2.4亿港元

香港佳士得拍卖行
书画《协和医院系列之三》
成交价1.1亿港元

北京保利拍卖行
书画《欢腾的草原》
成交价1.288亿元

拍卖市场将呈两极化趋势 让个性服务成为用户付费的理由

音乐
付费开启之年

音乐人高晓松宣称，自
今年7月1日起，中国流行音乐
产业将进入全面正版化的时
代，免费下载音乐将终结。

“付费下载，尊严消费”全国性公
益宣传周活动启动仪式在北京举行。

环球、 索尼和华纳三大唱
片公司召集百度音乐、 酷我音
乐、 虾米网等国内主流互联网
音乐公司， 再次计划上线音乐
收费服务。

全球首个境外收费音乐服务品
牌“摩音符MOOV”在广东IPTV平台
上线。

七大唱片公司与国内领先互联网音乐平台QQ音
乐就版权问题达成共识， 以促进产业可持续发展为目
标，组建“7+1”维权联盟，共同发力网络音乐正版化。
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