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高端葡萄酒再现跌价潮

打折促销 价格堪比国外
高端葡萄酒价格下跌近三成
曾经最受国内市场追捧的拉菲，在经

过2012年首次暴跌之后，依然未见任何跌
停迹象。同时下跌的还有波尔多其他的名
庄酒，如拉图、玛歌、木桐等红酒的价格也
在下滑。“玛歌下降幅度已经超过20%。”
业内人士表示。

不仅旧世界高端红酒在降价，新世界
的高端葡萄酒也被迫进入下降通道。国内
市场炙手可热的新世界澳洲高端红酒奔
富顶级佳酿葛兰许和707的价格分别从2
万元和6000元下跌到1.5万元和3800元左
右，而奔富Bin389和国内市场销售比较火
爆的奔富Bin407，价格也分别从1000元和
700元下降到700多元和500元， 降幅都在
30%左右。

而在过去五年，澳洲酿酒业一直着力
于开拓中国市场，“现在连奔富都降价了，
对澳洲酿酒业可谓是个‘凶兆’”。从事多
年高端酒贸易的葡萄酒经销商陈聪告诉
北京商报记者，此前澳洲在华销售的葡萄
酒每升均价最高，连老牌产酒国法国都难
以匹敌。

北京商报记者登录1号店查看奔富
全系列葡萄酒，过去1瓶奔富洛神山庄售
价是228元， 本周的标价却骤降至59元，
相当于10.6澳元， 考虑到运输成本以及
中国对葡萄酒所征收的48%关税 ， 不比
澳洲本地的售价高多少。 较为高端的奔
富Bin407，过去1瓶标价1380元 ，但现在1
号店的标价为380元，和澳洲售价也相差
无几。

在也买酒官网，北京商报记者发现，奔
富系列的各种酒提供了类似的折扣， 最低
达到6.5折。虽然其他的一些品牌也有价格
下调的动作，但是幅度最大的还是奔富。

市场消化缓慢 库存压力凸显
经销商让利促销借年关收回成本

如果上一轮的拉菲降价多是受假货
横行所困，那么本轮澳洲高端酒价格走低
则完全来自于国内葡萄酒过大的存货压
力。法国波尔多葡萄酒行业协会日前发布
报告显示，今年前7个月，波尔多酒对中国
香港地区的出口跌幅最大， 出口额减少
22%，至3.24亿欧元，对中国内地出口额下
降8%，为2.3亿欧元。与此同时，香港葡萄
酒 对 内 地 的 转 口 贸 易 额 大 幅 下 降 了
27.3%。

“原本很看好年底市场， 之前有企业
订购了一批葡萄酒，但是由于消费受限订
单被取消， 手里压了50多万元的波尔多
酒。” 上海一位不愿透露姓名的经销商告
诉北京商报记者，这批酒现已运到北京市
场，希望能以50元一瓶的价格出手，但似
乎并没有预想的顺利。

在美廉美超市和法宝超市，北京商报
记者看到，进口葡萄酒打折力度已经达到
3折，而据销售人员介绍，打折活动已经持
续了半月有余。家乐福超市对多个葡萄酒
品种推行第二瓶半价销售策略，红酒销售
区工作人员告诉北京商报记者，“100元左
右价格区间的葡萄酒是销量最好的。消费
者日常聚餐， 这个价格比较容易接受。贵
一点的酒即便导购推荐也不一定会购
买”。

陈聪告诉北京商报记者，除了库存压
力， 进口酒普遍打折的根源其实在2005-
2008年，那时进口葡萄酒价格混乱，代理
商为赚取暴利，故意标高价格。建发酒业
总经理陈旭光在出席伦敦WINE VISION
世界葡萄酒首脑峰会上也曾表示，葡萄酒
行业存在过分高估中国市场的情况，目前
调价销售“是对高估市场的合理修正”。

平民化 理性化
国内葡萄酒消费格局隐现
酒商们认为，中国葡萄酒的消费趋势

正在转变， 对顶级葡萄酒的需求正在放
缓，而另一方面，平民化的葡萄酒消费正
在兴起， 并逐渐在酒商的销售中占据主
要地位。绝大部分经销商都在收缩战线，
以期平缓度过这个寒冬期。也有一些经销
商开始思考转变自己的销售模式，以适应
消费者正在日趋理性的消费方式。

上个月， 来自奔富品牌故乡澳大利
亚的一份对中国葡萄酒消费习惯的研究
报告指出 ，49%的中国消费者购买的葡
萄酒不会超过250元/瓶，37%的消费水平
在250-699元/瓶 ，14%在700元/瓶以上 。
在购买价格变化的同时， 消费者对葡萄
酒的了解程度也在不断提升， 单纯追求
名庄、名牌的消费心理不复存在。国内一
项调查显示， 在葡萄酒品种方面，83%的
消费者认识赤霞珠 ，55%的消费者认识
霞多丽。 白葡萄酒品种长相思和雷司令
的认知度分别达到了53%和52%。这些消
费趋向也可能导致国内葡萄酒业的结构
调整。

深圳葡萄酒进口联盟副理事长邵小
兵表示，因为存在产品消费的理性化以及
平民化， 性价比高的酒越来越受到青睐，
“过去那种喝的不买，买的不喝的现象，已
经基本不存在了”。 而二三线城市的消费
者可能对价格更加敏感。“未来的葡萄酒
经销商需要从过去单纯卖酒的思路中调
整过来，更为实际地推广葡萄酒，进行葡
萄酒搭配的普及教育，把更好的进口葡萄
酒，包括我们国产的一些好的葡萄酒介绍
给更多的中国葡萄酒爱好者，这才是拓展
市场的根本。”邵小兵说。

北京商报记者 姜琳琳

拉菲、拉图、奔富等高端红酒堪称世界葡萄酒市场的晴雨表，眼下
这些高端品牌正经历又一轮跌价，最高跌幅达30%。从政府出台“限酒
令”，到商务部对欧盟葡萄酒发起的“双反”调查，这一年高端葡萄酒市
场可谓惨淡不堪。在业界看来，高端葡萄酒价格的持续下滑已传递出
行业信号，葡萄酒虚高泡沫将被挤破，高端葡萄酒将进入价格调整期。

过去1瓶奔富
洛神山庄售价是
228元， 本周的标
价却骤降至59元。
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鸡尾酒神秘多变，它以缤纷的色彩
和独特的口味在各种晚会或派对上占
据了一席之地，并拥有众多爱酒懂酒的
粉丝。节日里怎能少了它的身影。

灯红酒绿鸡尾酒
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品鉴香槟除了有特定的温度要求
以外，在酒杯的选择、香气的识别上都
有很多学问。如果你想要开启一场曼妙
的奇幻香槟之旅，学会品鉴刻不容缓。

那些关于香槟
品鉴的事
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在法国之外，世界上还有许多国家
的葡萄酒同样品质优良。由于不同地区
土壤、气候、酿造条件等诸多差异，各国
葡萄酒的口感可谓千差万别。

葡萄酒王牌产地
世界版图


